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“Paris - New York kolekcija” Saradnici
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U novembarskim danima, kad svi imamo Zelju da se raskomotimo u toplom kutku, kao pripremu
za zimu, predstavljamo vam radijatore inovativnog dizajna, koji ¢e ugrejati, ali i ulep3ati va$ dom.
Pogledajte Civiluke i zauvek promenite vaSe misljenje o njima... MoZete procCitati zanimljive price o
jedinstvenom vinu Chéteau Margaux i neobi¢nom dizajnu hotela “SEVEN”. Holandski restoran “LUX”
je pravi izazov za hedoniste... Prepustite se mastanju uz ¢arobnu kucu ,,Casa Negra“ i simetricnih
loftova sa razli¢itim duhom, koji ¢e vas potpuno osvoijiti...







Lokacija: Buenos Aires, Argentina
Arhitektura: Andres Remy Architectos
Dizajn tim: Andres Remy, Hernan Pardillos, Julieta Rafel,

Carlos Arellano, Gisela Colombo
Godina izgradnje: 2008
Parcela: Dimenzija 20 x 50 metara
Fotografija: Alejandro Peral i Gustavo Sosa Pinilla

www.andresremy.com
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Ovaj nesvakidasnji dom mladog para, nalazi se na oko

30 km od Buenos Airesa, u Argentini, u spektakularnom
prirodnom okruzenju, nedaleko od predivnog jezera.

Pri projektovanju kuce, arhitekte su imale potpunu slobo-
du, ali sumorali da uzmu u obzir lokalitet i da iskoriste sve

prednosti fantasticnog pogleda, na kojem su i zasnovali
ceo projekat. Najbolji pogled na jezero je sa zadnje stra-
ne, dok je najbolja orijentacija sa prednje strane zemljista.

Casa Negra, kuca savremenog i luksuznog dizajna, spolja
izgleda zaista zadivljujuée i opravdava ime koje nosi. Cista



www.eurodomsaloni.rs

EURODOM

KUPATILA // SANITARIJE // KERAMIKA

Ruzveltova 16 | 3809 543 | 3809 544
Bul. kralja Aleksandra 388 | 3808 393
Nikole Grulovi¢a 71e | 3474713 | 3046 463

e-mail: eurodom@eunet.rs



bela unutrasnjost kuce je u kontrastu sa apsolutno crnom
fasadom kuce, stvarajuci provokativnu atmosferu.

Zivotni stil mladog para bez dece, postavio je osnovne

parametre za projektovanje prostora, pa je tako ,deo za
druzenje” podeljen na dva dela. Sa jedne strane postav-

lieni su kuhinja i trpezarija, a na drugoj strani, blize jeze-
ru, je dnevna soba. Plitak bazen, koji deli ku¢u na dva
dela, omogucava indirektnom svetlu da obasjava ente-
rijer, kada se zraci sunca sa severne strane reflektuju na
povrsini vode. Ova dva prostora povezana su staklenim
mostom, pod kojim tece voda.




KAMATA3,99%

MINI One je idealan MIN zasvekojip
od 15.999€, kamatom od 3,99%
necete zaboraviti. Pozovite MINI salon'i zakazite test
Delta Motors, Beograd, Radnicka 8. Tel: 011/ 35399 31.

: s), ovo je MINI koji nikada
azite test voznju.

atraktivnom cenom

www.MINL.rs



Dnevna soba, 10 metara Siroka i 5 metara duga, otvo-
rena je prema eksterijeru, velikim staklenim zidom. Po-
stavljanjem na nivou nizem od ostatka kuce, postala je
prohodna i otvorena prema jezeru. Ostatak kucée prati isti
princip podele prostora. Na prednjoj strani nalaze se bu-

duce dedje sobe sa pogledom na jezero. Glavna spavaca

soba, postavijena je kao most, povezana sa prostorom
na prvom nivou i ima ogroman ispust koji osvaja najbolji
pogled na jezero i ¢ini se kao da lebdi iznad vode.




Minimalisti€ki dizajn je vidljiv i u eksterijeru i
u prostranom enterijeru kuce. Crni betonski
oklop naglasava karakteristike minimalizma
i pruza malo dokaza o belom, otvorenom,
vodenom prostoru unutra i kao Skoljka Stiti
privatnost i neprikosnovenost njenih stana-
ra, a crni detalji u potpuno belom enterijeru
stvaraju interesantan i sofisticiran izgled.
Posmatrana sa ulice, Casa Negra je crna
i nemilosrdna, ali njena otvorenost prema
vodi i svetao enterijer predstavljaju njenu
dusu.

Mina PETIJRVIC
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RESTORAN

Sa prvim kapima kiSe, u prepoznatljivom mediteranskom ambijentu resto-
rana VAPIANO, pronadite svoju oazu mira i bar na kratko produzite osecaj
leta. U skladu sa dokazanim kvalitetom, u okviru svoje ponude vrhunskih
pasta, pica i salata, kao i svake sezone, VAPIANO je za svoje goste pripre-
mio i novu specijalnu ponudu.

Prepustite se nezaboravnom uzivanju u ukusima sedam novih specijaliteta,
po recepturama renomiranih VAPIANO kulinarskin majstora, sa razli€itin
strana sveta. Tu je i novi neodoljivi dezert ,Schwarzwalder — Kirsch®, ¢o-
koladni krem sa keksom, viSnjama, Slagom i mrvicama Cokolade. | ove
sezone, restoran VAPIANO za svoje goste organizuje, svake subote uvece,
,Live Music Party”, uz akusti¢ni trio Tijana, Sara & Branko, sa gostima

iznenadenja i nezaboravan provod za sva Cula.




TURNR
POZNATIH LICNOST]

Poznate licnosti Srbije, kao teniseri, dokazali su jo$
jednom da su pravi ambasadori humanosti, fer-ple-
ja, sportskog duha i drugarstval Cetvrti Tradicionalni
Doncafe Professional pozivni turnir poznatih li¢nosti
Srbije u tenisu, predstavio je do sada najveci broj aso-
va raznih cenjenih javnih profesija — “teniskih roman-
ti¢ara” — koji su pred brojnom publikom, predstavni-
cima medija i svojim kolegama demonstrirali tenisko
umece. Svoj dragoceni doprinos uspehu turnira sa
terena i tribina dali su i Princ Filip Karadordevic¢, Go-
ran Piti¢, Dejan UdovicCi¢, Drazen Dalipagic¢, Sasa Dra-
gi¢, Zoran Bata Mirkovié, Savo Milogevi¢, Marko Zivié,
Bane Trifunovi¢, Dragan Gagi Jovanovic, Olja Crnogo-
rac, Adrijana Cortan, Vasil HadZimanov, Jelena i Zika
Zana, Ivan Zeljkovic... Sledec¢i Doncafe Professional
Celebrities Challenger pozivnog teniskog turnira po-
znatih li¢nosti bi¢e odrzano u maju 2011.

DONCAFE

PROFE\ IONAL

espresso

J@x

CELEBRITIES
CHALLENGER

OGRANICITE
KAMATU!

Zasto da kamata ogranic¢ava Vase planove kada Vi moZete
ograniciti kamatu?

Alpha Bank uvodi inovaciju na trZiste stambenih kredita:
Alpha Plan stambeni kredit sa zastithom kamatom.
Vasa kamata ne moZe da raste preko odredene
granice ali za razliku od fiksne, moZe da pada!

£PLAN

DOBAR PLAN A VAS STAN!

= kznos kresdita od 20.000 do 200.000 eva u dinarshe) protivvredsosts » Knediti su indeksirand u evrima, esigeran kod NKOSK - Rok otplate od 60 do 360 meseci - Period zaltite
lkamate made biti do 7 godina! - MKS ravisi od perioda zadtite i make bai ed 536%, EKS od 5,49% « Kamatea s10pa se menja kvartalng | vaki 2a perod jul-septembar 2010,
« Provizsa 2a obrad | pedtanie hredita 1 kordéenie od 0,50%

. ALPHA BANK

@ 0B0O 250 250 '&I www.alphabankserbia.com






L OFT
SIMETRIJA
oA DVA
DENTITETA

Loft kao pojam u arhitekturi nie postojaoc kao namena

za stanovanje. To je prostor u krovu objekta (bilo koje
namene), koji sluzi za smesta) | skladistenje. Loftovi su,
slobodno receno, vestacka tvorevina umeca stanovania. ..

‘Upotrebom istih elermenata, kreirao sam prostore sa

potpuno razicitim duhom’
Federico Delrosso, arnitekta
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Pojava lofta, kao prostora koji se nalazi u zoni izmedu etaze
i krova, deSava se poCetkom moderne gradnje 1900. godi-
ne. Kardinalni poCetak stvaranja tog novog hibrida, obelezio
je 1960.godinu, kada su umetnici naseljavali napustene in-
dustrijske Cetvrti, u oblasti na Menhetnu, SoHo (South Ho-
uston). Loftovi su kategoriju apartmana, dobili 80.-ih godina
proslog veka. Zahvaljuju¢i umetnicima, stvoren je novi na-

¢in razmisljanja. DoZivljaj slobodnog, neprekidnog prosto-

ra, koji ima potencijala da se dizajnira, koliko masta to do-
zvoljava. Napustene hale su ponudene marginalizovanom
sloju drustva, koji su kao neku vrstu bunta, doneli prestiz,
preuredivsi svaki prostor sa dosta kreativnosti. Od tada, pa
sve do danas, mnogi Zele loft za sebe. Poruka koja se Salje
danasnjim uredivanjem loftova, jeste da se umetnost izbori-
la za svoje mesto u arhitekturi, da se ona Zivi, oseca i koristi
u svakodnevnici.
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Federico Delrosso, italijanski arhitekta, preuredenjem pro-
stora, izvrSio je prenamenu starog industrijskog objekta u
Milanu, u dva lofta. Svetlo — tamno, lagano - tesko, metal i
staklo, jesu na neki nacin imperativ za kreiranje licnog stava.

Prvi loft, ‘Home Studio A, jeste zapravo dom i privatni stu-

dio autora, arhitekte Federica, dok je drugi ‘Home Studio

B’, postavljen kao u ogledalu u prostoru i predstavija rezi-
dencijalno stanovanje modnog dizajnera.

Arhitekta je u prostor uneo svezinu, upotrebljavajuci svetle
boje, kao osnovu, dok tamne nijanse, poput poda, upo-
trebljava kao neutralni element. Stepeniste predstavija ele-
ment koji ubrzava energiju, tako da je u svakom loftu, istim




posvecena posebna paznja. U loftu A’ stepenice su jake,

dominiraju tamnom bojom, dok je u loftu 'B’, stepeniste od
metala, bele boje sa transparentnim gazistima, Sto odaje
utisak lakode i prozirnosti. Obradom od &elika jasnim linija-
ma, stepeniStem se daje akcenat na statusni simbol onoga
ko konzumira taj prostor.

Jednostavna forma kreiranog otvorenog prostora, postav-
liena je u Cetiri zone, koje se preplicu i funkcioniSu kao jed-
na celina, a opet funkcijalnim podelama se jasno postavija
svaki kutak i namena za koriSéenje ambijenta. Arhitekta, Fe-
derico Delrosso koristi materijale poput metala, Celika i pot-
punog njemu opozita, sa staklom i sjedinjava ih. Detalj koji
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stvara u oba lofta, transparentni pod, je poput nadogradnje

prostora i njegovog vizuelnog identiteta. Dizajner se poigra-
va sa idejom o suprotnostima, koje ako su u medusobnom
balansu, ¢ine savSenstvo. U nekim momentima, ¢ini se da
je jedan loft kao u negativu, jer je prema sloZzenosti funkci-
je identi¢an drugom, a stilom namestaja se stvara identitet
svakom loftu ponaosob.

Upravo ta kombinacija slozenog i jednostavnog, &ini ova
dva lofta sofisticiranim, uzviSenim sa minimalistiCkim pristu-
pom, a samim tim i prijatnim.

Marko M, RAKIC
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L/ POLICE

Folice za TV uredaje uglavnom zauzimaju centralni
deo dnevnog boravka skoro svakog doma. Danas
se njhova funkcija prosirla | na spavace | declie
s0be, a ne retko se mogu videti | u prostoriama
za obedovanie, jer je to jedna od neizostavnin
razonoda savremenog drustva.

Police igraju glavnu ulogu u uredenju enterijera i njihova funk-
cija je viSestruka. Jednostavne, ali toliko prakticne, postale su
nezamenijiv element u kreiranju prostora. Police postaju osno-
va, komad modularnog namestaja, koji se menja u skladu sa
zahtevima prostora i korisnika. Moze se pretvoriti u pregradni
zid, postajuci tako arhitektonski element, koji unosi pokret u
prostor i filtrira svetlost, ili unosi zivost u kucu, tumadeci njenu
dusu kroz predmete koji su na njoj izlozeni.

U dnevnom boravku se uglavnom postavijaju na centralni zid,
sa neizostavnim elementom — televizorom, koji najc¢esce i dik-
tira njihov poloZaj u prostoru, u odnosu na svetlost. Trebalo
bi obratiti paznju da TV uredaj stoji bocno od svetla ili prozo-
ra, kako svetlosni zraci ne bi direktno bili usmereni na ekran.
Jako je vazna Cinjenica da se TV uredaji postavijaju u visini
odiju posmatraca, kao i na propisanoj udaljenosti od prostora
za sedenje, Sto uslovijava dimenzije, oblik i visinu samih poli-
ca. U dnevnom boravku, posmatranje sa garnitura ili stolica
je uglavnom u sede¢em poloZaju, tako da su police vise u
odnosu na niske vitrine u spavac¢im sobama, gde se televi-
zor gleda u leze¢em stavu. U zavisnosti od navedenih uslova,
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raspolozivog prostora i potreba, police se smestaju nisko —

horizontalno, visoko — vertikalno ili u kombinaciji. Mogu se po-
stavljati iznad sedecih garnitura, pored kamina ili samostalno
na zidu u punoj il segmentnoj duZini.

Kako bi odgovorio na ekstremnu potrebu za personalizacijom
stila zivota, DoimoDesign je predstavio sistem modularnih po-

lica bogatih boja i sistem zidnih kutija, koje se mogu raspore-
diti na razlicite nacine, zavisno od kreativnosti i ukusa. Izbor
boja je veliCanstven, 21 nijansa u mat i lak varijanti.

Dozvoljava sklapanje razli¢itih kompozicija, otvorenih ili za-
tvorenih polica, sa uglovima i sa “mostom”. Svaka kom-
pozicija moze se opremiti kliznim ili preklapajucim vratima,
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Sarkama ili fiokama. Metalne merdevine koje klize po alumi-
nijumskim Sinama omogucavaju pristup i najviSim policama.

Idealno reSenje za ljude koji Zele da stvore elegantnu
dnevnu sobu, a da se ne odreknu prakti€ne udobno-
sti. Moderne i linearne povrsine omogucavaju stvaranje
dnevnog boravka u kome ima mesta za sve moderne
tehnologije, od ku¢nog bioskopa do Hi-Fi sistema. To je

sistem kutija koje imaju preklopna, klizeca ili lift up vrata i
fioke, a frontovi su zaseCeni sa sve Cetiri strane, $to omo-
gucava otvaranje bez rucica.

Police ne smanjuju veli€inu prostora, bez obzira na svo-
ju veli¢inu i zapreminu. Garantuje fleksibilnost, ne samo

u dimenzijama, nego i u prakti¢nosti. Vise od police,




NEWIND pokriva sve potrebe: prikazuje objekte i sakriva

audio i video elektronske komponente, koji su vidljivi po
potrebi. Konkretno, TV u potpunosti nestaje iza pokretne
police, ne samo da se vrata pokredu, vec se i ekran po-
krece sa njima, otvarajuci pristup zadnjem delu polica ili
okreduci ekran pod uglom. Osnovna struktura, napravlje-
na od zidnih panela nosi policu, fleksibilnost je stvorena

dodavanjem modularnih elemenata centralnoj jedinici, ili
visecih elemenata sa preklopnim vratima ispod centralne
police.

Miica DROBNJAK =
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INTERVJU:

GIOVANN

—GINA BB

Richard Ginort 1735 S.p.A. od 1735.godine predsta

Via jedan od nagjbolin proizvodaca stonc g posuda od

porcelana vinunskog kvaliteta, koji se naziva "Cist porcelan”. Sa tradiciom dugom skoro dvestasedamdeset
godina, jedan je od najcenjeniin i ngjpoznatijin brendova na medunarodnom nivou, Pwhorfj Omor spaja tradici-
onano I modemno, posebno vodedi racuna o zahtevima trzista | ukusu Klienata, Kompania je odigrala znacajinu
ulogu u svom sektoru, unoseci potpuno nov pristup, odiukom da promeni Kasicno videnje stonog posuda |
postaviajuci se kao trendseter, kombinuuci potrebu | tendencile sa dizajnerskim resenjima | stilom.,

O tradiciji, dizajnu i novim trendovima u proizvodnii porcela-
na, govori gospodin Giovanni Regina, menadzer meduna-
rodne prodaje kompanije Richard Ginori...

DA LI NAM MOZETE RECI NESTO 0 VAS0J KOMPANIJI?
LRichard Ginori 1735" je kompanija koja ozivljava vezu iz-
medu umetnosti i brenda. Mi proizvodimo jedinstvena re-
mek dela, kolekcije i ograniGene serije, iskljucivo od porce-
lana i za odabrane kupce. Svaki komad je ru¢no izraden, i
odrazava tradiciju manufakture.

KAKO SE RAZVIJALA 0D KADA JE OSNOVANA 1735.?

Kompaniju ,Manifattura di Doccia” je 1735. osnovao grof
Carlo Ginori, u blizini Firence. Kada se 11. oktobra 1896.
udruzila sa kompanijom ,Societa Richard” iz Milana, nastao
je ,Richard Ginori 1735" i pod tim imenom posluje i danas.

KAKO JE NASTAO PREPOZNATLJIV

STIL KOMPANIJE RICHARD GINORI?

To je ustvari kombinacija italijanskog dizajna i francuskog
stila. Grof Ginori je bio poreklom iz Pariza, a u Francuskoj



je postojala jaka i istorijska tradicija proizvodnje raznih pro-
izvoda od porcelana - posuda, ukrasa, figurica i mnogih
drugih predmeta.

STA JE KLJUC USPEHA DIZAJNA RICHARD-GINORI?

Danas je to dah svezZine koji je unela Paola Navone,
koja je sigurno jedna od pet najboljih dizajnera na svetu
u ovom trenutku. Namera je da se osvoji novi segment
kupaca, koji su mladi nego ranije, ali koji predstavljaju ve-
oma vredan segment populacije, koji ceni dobar dizajn,
kreativnost i ima Zelju da potrosi novac. U ovom trenutku
pobednicka strategija je da predstavimo na trziStu nas
DNK, tako §to ¢emo proizvodnjom obuhvatiti 360°: kako
su stvari radene do sada, da bi se dobio visok kvalitet i
rafinirani proizvodi, procesi, zivotna sredina, strast umet-
nic¢kih radnika, ali danas u novom svetlu originalnih pro-
jekata i ideja, pogledajte Metroquadro kolekciju, ona je
pravi primer tih promena.

IMAJUCI U VIDU DUGU TRADICIJU | ISTORIJU,

DA LI JE ZA VAS VELIKI IZAZOV DA BUDETE DEO

TAKO USPESNOG TIMA?

Richard Ginori ima sve kvalitete da ponovo bude trendseter
u segmentu pribora, posuda i komplementarnih predmeta
za kudu. Izazov je da se predstavi trzZiStu nova dimenzija
kompanije. Radujemo se repozicioniranju strategije i novom
konceptu brendiranja, ali u ovom trenutku ostali igraci na
trziStu ne reaguju na na$ agresivan novi stav. lzrazavamo
nesto potpuno novo i trziste to ceni. Svi mi menadzZeri ose-
¢amo da smo deo ovog izazovnog, ali pobednic¢kog pro-
jekta, a to je ono Sto nam daje energiju i uliva sigurnost da
radimo pravu stvar.







Richard Ginori ima 380 zaposlenih, a 85% njih su povezani
sa proizvodnjom direktno ili indirektno.

Pogledajte Metroquadro projekt: novi trend za porcelan je
da se transformise jednostavno posude ili pribor u komple-
mentarni objekat ili jos bolje u dekorativni element enterijera.

Nasi proizvodi su savr$eni spoj klasi¢nih i tradicionalnih
vrednosti i ekpertize, primenjeni na nove trendove, da bi
se zadrzao stari kupac, ali da osvoji, u isto vreme, mladi i
originalniji segment kupaca.

Nas istorijski umetnicki direktor bio je Gid Ponti, koji se sma-
tra jednim od majstora modernog dizajna i arhitekture. On
je radio za Richard Ginori viSe od 20 godina, ali izgradio je
projekte i remek dela kao $to su Pirellone neboder u Milanu,
Torre Velasca u Milanu i jo§ mnogo toga. Ostavio je besmr-
tan trag u istoriji arhitekture. Njegovi asistenti Gariboldi i Al-
bini predstavijaju jo$ jedan vazan deo umetnickih doprinosa.
Ostali poznati dizajneri koji su radili za Ginori: Giorgetto Giugi-
aro, Claudio La Viola, a danas Paola Navone, ponovo ¢u redi,
jedan od najznacajnijih dizajnera u svetu danas.

Mi smo jedna od retkih kompanija u svetu koja moze da se
pohvali da ima muzej sa gotovo 300 godina istorije. Recimo

iz italijanske Renesanse - Machiavelli, Vasari Ghiberti, pre-
ko romantizmma, modernizma - Gio Ponti, Albini, Gariboldi,
i savremenih dela danasnjice - Giugiaro, Claudio La Viola,
Samuele Mazza, Paola Navone. Nas muzej je stvarno put u
istoriju Evrope, pa ¢ak i same ljudske kulture.

Ne moZete imati samo jedan omiljeni proizvod. To zavisi od
perioda: radovi Gio Ponti-ja, iz vremena Liberty: lampe, sta-
tue: il Ratto delle Sabine, | lottatori, || minotauro. Ali i motivi
posuda: il Vecchio Ginori (oblik koji je proizveden jo$ 1735.),
Metroquadro projekat i jo§ mnogo toga.

U Beogradu smo otvorili prodavnicu u trznom centru Usce
22. novembra, a imamo i naSeg agenta, italijansku agenciju
Vittor, koja ima kancelarije u Italiji (Gorizia) i u Beogradu.

Kao Sto sam rekao, buducnost industrije porcelana je da
bude blize trziStu namestaja i komplementarnih predmeta.
Bice jako vazno biti u stanju da se stvori sveobuhvatan pro-
jekat kaji je sinteza raspolozenja, koncepta, brenda i nacina
Zivota.

Mini Studio magazin je svez i originalan nac¢in komunikacije
izmedu sveta dizajna i uredenja doma. Jako mi se dopada
prezentacija, forma i raspolozenje kojima prikazujete ovaj
svet.

Mina PETIJEVIC
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U ranijim vremenima, kada se sa kamina prelazilo na ra-
dijatore, grejna tela su izuzev svoje funkcije, predstavijali
ukrasne elemente. Savremeni radijatori ponekad kopiraju
antikvitete, ali malo je onih koji su otisli toliko daleko da
budu virtuelna dela moderne umetnosti ili multifunkcionalne
jedinice, koje mogu sluziti i kao ogledala, police ili slike...

Danas predstavljaju jednu od polaznih taaka za osmislja-
vanje uredenja enterijera. Njihov moderan dizajn se pot-
puno moze uklapati sa konturama vaSeg doma. Radijatori
su postali dekorativni elementi, koji su prilagodljivi svakom
okruzenju, a prostor &ine lepsim.







Pored Cinjenice da vas i greju, toliko su sofisticirani
da mozete kontrolisati temperaturu finim podesSa-
vanjem, tako da svako vaSe sveze jutro pretvaraju
u radost budenja. Izbor je neverovatan, od klasi¢-
nih radijatora do vrhunskih “zephyr” radijatora, sa
aluminijumskom ili zavrSnom obradom od nerda-
juceg Celika. Vas jedini problem ¢e biti suzavanje
izbora na nekoliko, pre nego Sto donesete kona-
¢an izbor.

Dizajn: Simone Micheli

Okruzen toplim zagrljajem svetla, daju novu opusta-
jucu energiju. Osnovni cilj radijatora je da zadovolji
viSe Cula, zahvaljujuci toploti i bojama koje proizvodi,
pretvarajuci dom u udobno i jedinstveno mesto.

Predstavlja Cistocu dizajna i nudi razli¢ite mogucno-
stil. Coloured Flame je osnovni model, polirani Fra-
me Inox, koji proizvodi svetlosne efekte i Frame Inox
Decor koji ima poliranu osnovu sa saten grafikom.

Dizajn: Marijano Moroni

Grejni element u celosti izraden od nerdajuceg Ce-
lika, gde se izazovni ukrasi susrecu i dele tako da
kreiraju razliCite refleksije, gde polirana i satenska
zavr$na obrada koegzistiraju proizvodeci dragoce-
ne svetlece efekte.
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Nudi novi koncept koji zadovoljava funkcionalne potrebe Dizajn: Luca Scacchetti

radijatora i predstavlja revoluciju zahvaljujuc¢i svom dizajnu. Ima jedinstven i ekskluzivan dizajn. Zapanjuje svojim ele-
On crpi inspiraciju iz filma, kao osnove vizuelne komunika- gantnim i savrSenim oblikom. Svojim jedinstvenim dizajnom
cije i ljudskog pamcenja. podseca na klasi¢ne muzi¢ke kompozicije i u isto vreme na

inovativne i digitalne matrice.




I-RADIUM

Mladi i inovativni brend, koji proizvodi drvene radija-
tore visokog kvaliteta, nudi napredna reSenja za gre-
janje svih vrsta okruzenja, uvek inovativnog dizajna i
funkcionalnosti, kao i tehnologije.

MEO BAU

Dizajn: Enzo Berti

Krevet za macke, pse i Stence, koji greje, dizajniran
da bude postavlien pored stolice i sofe ili da se moze
lako prenositi po kuci. Topao, elegantan i udoban, ova
nova verzija korpe - kreveta za pse i macke, obgrlice
vaseg ljubimca komforom, luksuzom i jedinstvenom
lepotom.

MORPHOSIS
Dizajn: Michael Schmidt
Elegantan stil i urednost, su karakteristike dizajna
Morphosis, nove kolekciie mnogostranih, modu-
larnih radijatora. Od elegantnog grejaca peskira do
predmeta, koji se lako moze smestiti i van granica
kupatila, u horizontalnom i vertikalnom polozaju,
omogucava maksimalnu prilagodijivost i postavlja-
nje ekskluzivnog aksesoara.

Ana NESIC =
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RASKOMOT! SE

CNIUK e predmet koji se nalazi u svakorm Qomus Na koli se obicno ne cbraca paznja u smislu estetike |
dizaina, all nam'je neophodan: U ovim, zimskim' danima. Jednostavnog i ponekad vrio neuglednog izgleda,
sa funkcijom iznad Torme, tek je:uskorie vieme zadobio paznju dizajnera.
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Kada je re¢ o uredenju hodnika, vrlo je vazno imati prostor
koji ¢e toplinom docekati goste, jer to je prvo Sto posetio-
ci primete kada zakorace i poslednje §to vide kada izlaze
iz vaSeg doma.U tom sluCaju, kada se sve dizajnira sa
paznjom do detalja, ne treba zapostaviti ni mesto gde se
odlazu kaputi i jakne. Savremeni dizajn Civiluke pretvara
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u predmete, koji pored osnovne funkcionalne, imaju i de-
korativnu ulogu. Izradeni od razli¢itih materijala: metala,
drveta, plastike, pa &ak i od kanapa, ovi moderni predme-
ti mogu da pruZe interesantan prizor i omoguce vam da
oslobodite svoju mastu.



Raznih oblika i boja, stajaci, visedi ili zidni, svojim dizajpom ¢e
se uklopiti u svaki stil ili istaci svojom neobi¢nom formom, ume-
sto da stoje sakriveni negde u uglu ulazne prostorije. Predstav-
llamo vam nekoliko intresantnih predloga...

Dizajn: Lapo Ciatti

Inovativni i spektakularni Civiluk iz kompanije Opinion Ciatti,
LA CIMA, moze se postaviti na zid ili plafon, a napravljen je
od oja¢anog kanapa. Kao veza izmedu neba i zemlje, ravno-
teza yin-yang, podsec¢a na more i uplovljavanje u bezbednu
luku. Viseci kanap o koji se moze okaciti sve §to moze da visi
- jakna, kaput, Sal, Sesir... u bilo kojoj prostoriji — hodniku, ku-
patilu, decjoj sobi, restoranu... Kukice i dodaci za u¢vrsciva-
nje su izradjeni od metala, ukupna duzina kanapa je 350cm.
ZavrSna obrada kanapa je u beloj boji, metalni delovi - crni
nikl.

Covo kompanija sa svojim dugogodisnjim iskustvom, pred-
stavlja proizvode sa snaznim identitetom, u svetu dizajna na-
mestaja, trudedi se da odgovori na ljudsku potrebu emocija i
slika, kojima konstruise njihovu li¢nu priCu postojanja.

Ara POLIC
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Kupatilo u crmo-belo] kombinacii moze biti dramaticno,
’ | varvremensko. Sik i u trendu, cmo-bele

Crno-beli detalji priviaCe pogled i mogu da naglase arhitektonska
reSenja. Crna apsorbuje svetlo, dok je bela reflektuje. Siva, kao
kombinacija ovih boja, moze biti idealna za stvaranje mekseg efek-
ta. Kombinovanje ugalj sive sa najsvetlijom srebrno sivom, je odli¢-
na varijacija na temu crno-belo. Ovo takode moze biti odli¢an nacin
da pretvorite klasi¢no kupatilo u jedinstveni prostor.

Reprodukcije ovog uvek popularnog trenda, nicu u kupatilima $i-
rom sveta. Postoji mnogo dezena i varijacija koje Cine crno-bele
plodice tako privia¢nim. Najjednostavniji od svih obrazaca je Sahov-
ska tabla. To je jednostavno naizmeni¢no postavijanje crnih i belih
plodica, koje se ponavija iz reda u red. U ranom 20.veku, nastao
je oblik vetrenjace, koji je popularan i danas. Ovaj model ¢ini jedan
crni kvadrat okruzZen belim kvadratom. Tokom godina, vetrenjaca je
promenjena, okretanjem crnog kvadrata pod uglom, unutar belog
kvadrata, Sto je dalo izgled dijamanta.

VECNA ‘
<KOMBINACIUA -







lzgled mermera je jo$ jedan modni trend za kupatila. Ele-
gancija mermernih crno - belih plocica daje skuplji izgled,
bez ogromnih troskova. U nekim slu¢ajevima, ove plocice
se lome, a zatim stavljaju preko fug mase tamne boje.
Ovaj novi trendi izgled moze dodatno biti naglasen zlatnim
listi¢cima koji ¢e dodati iskru, tako da ceo prostor izgleda
prilicno jedinstveno i dopadljivo. Jedan od najatraktivnijih
motiva je izgled mozaika. Ovo je takode i najskuplji nacin
da uredite svoje kupatilo, ali pruza neograni¢ene moguc-
nosti dizajniranja sopstvenog jedinstvenog mozaika.

> | |

Vogue System je moderan nacin shvatanja projektovanja.
Nudi dva sistema jedinstvenih jednobojnih keramickih plo-
Cica. Jedan koji obuhvata kvadratne i drugi koji obuhvata
pravougaone oblike, Cuvajuci specificne karakteristike ukla-
panja, obradu i veliki broj boja. | jedan i drugi sistem zahva-
ljujuci razlicitim obradama (sjajna, mat, protivklizna) zado-
voljavaju sve potrebe uredenja zivotnog prostora. Plocice
u 167 boja na 8 razliitih povrsina, sa 32 uklopiva formata,
idealne su za rezidencijalnu i tehni¢ku primenu.
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—ll



Titan vam nudi kombinaciju iskustva, kvaliteta i tehnologije.
Slobodni ste da izaberete kadu, tus kabinu ili SPA kadu,
koja najbolje interpretira vas svet i stil. Nema ograni¢enja
vasoj masti. MoZete izabrati zaobliene, oStrije ili linearne
oblike, ekstremnu jednostavnost i avangardnu funkcional-
nost, prirodne materijale i high-tech zavrSne obrade. To
vam omogucava da osmislite kutak samo za sebe u svom
kupatilu ili alternativno, mozete napraviti prostor za beg od
rutine i stresa, u potrazi za blagostanjem.

Dizajn: Arter&Citton
Max kolekcija se sastoji od linearnih i zakrivljenih elemena-

ta, koji joj daju veliku svestranost i prilagodijivost bilo kom
okruzenju. Max linija je dobro reSenje za one ljude koji traze
funkcionalnost i sustinu u svom kupatilu, zahvaljujuci jedno-
stavnoj, ali Sirokoj modularnosti, sa posebnim osvrtom na
estetske funkcije.

Nemanja LAKIC
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Sve brendove u grupi Firme di Vetro uvek je ujedinjavala
zelja za kvalitetnim proizvodima, a kvalitet je bio garantovan
samo istrazivanjem, inovativnim dizajnom i tehnologijama.
Svaki brend je razli¢it i ima poseban, prepoznatljiv stil: to
znaci da je kompanija sposobna da ide u korak sa najnovi-
jim trendovima i da eksploatiSe prostu sinergiju i ogromno
bogatstvo zanatlijske umeSnosti i iskustva u upravijanju
steCenih u grupi i da inovativnim proizvodima i raznovrsnim
kvalitetnim reSenjima, potpuno zadovolji zahteve trZista.

192




MOME STYLE = OSVETLJENJE "47




| TRE je osnovan 1975. godine i potvrdio je svoj identitet

kroz modele vrhunskog kvaliteta, rasveta savremenog i
modernog dizajna. Koristi novu tehnologiju u proizvodniji,
kombinujuci razliCite materijale i na taj nacin stvara modele
inovativnog dizajna.

MURANO DUE je renomirana kompanija, koja je osnovana
1983. godine, a oslanja se na dugogodisnju tradiciju proi-
zvodnje Murano stakla. Sa velikim umeéem primenjuje tajne

Murano majstora i radi na inovacijama. Kvaliteti kompanije
Murano Due su elegantni dizajn, upotreba kvalitetnih mate-
rijala, stalna paznja usmerena ka kupcima i istrazivanje koje
vodi ka stalnom napretku.

AURELIANO TOSO proizvodi rasvetu jednostavnih linija, ali
modernog dizajna. Brend je nastao 1991. godine, kao svo-
jevrsni omaz starom majstoru Murano stakla, koji je tridese-
tih godina imao radionicu. Upotreba skupocenih materijala,



koji definisu aktuelni trend sa savremenim duhom, odrzava
ovaj brend ve¢ godinama na samom vrhu, kada je re€ o
kvalitetu i stilu.

je kompanija koja kombinuije tradi-
cionalnu proizvodnju i dodaje elemente savremenog dizajna
i na taj nacin stvara vanvremenski stil. Elegantane, a se dru-
ge strane sa puno detalja, svetilike mogu da se kombinuju i
da oplemene i klasi¢ne i moderne enterijere.

, je osnovan 1963. godine, kao fabri-
ka za izradu umetnickog Murano stakla, specijalizovana u
proizvodnji predmeta sa “murano” Sarama. Tek 1997. fabri-
ka je proizvela prvu lampu od duvanog murano stakla. Od
tada je njihov rast i napredak brz i konstantan. Kompanija
danas proizvodi svetilike koristec¢i duvano i rukom oblikova-
no staklo, u kombinaciji sa novim materijalima i primenjujuci
novu tehnologiju. Kolekcije koje proizvode su poznate po
originalnosti i duhu koji je usmeren ka istrazivanju i inovaci-
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jama. Poslednja dva brenda koja su se prikljucili FDV Group
imaju za cilj da ojaCaju preduzeca, kao i da prosire prisustvo
na italijanskom i inostranom trzistu.

je osnovan 1967., pod nazivom Luxo ltaliana, kako
italijanski ogranak norveskog Luxo. LUKSIT je vazan brend,

osnovan na medunarodnom trzistu, koja je u stanju da une-
se novine u dizajnu lampi i integrisanih sistema za osvet-
lienje.

, osnovan 1962., kombinije umetnicku izradu stakla

i tehnike modernog dizajna, stvarajuci savremene i prepo-




znatljive proizvode. Leucos je postao poznat lider u savre-
menom dizajniranju osvetljenja.

Obe marke imaju za cilj da zadrZi svoju autonomiju i ime i
da budu deo velike grupe FDV. Kroz stratesko ujedinjenje
brendova, kompanija je registrovala veliki rast od 54% u po-
slednjin pet godina i tako pokazala da u ovom spajanju niko
nije izgubio ve¢ su svi dobili. Postavili su nove standarde u
proizvodniji i pokazali kako bi u buduénosti trebalo da izgle-
da trziSte ove privredne delatnosti.

NOVO LUX je distributer kompanije Firme di Vetro za Srbiju.

Modele svih brendova iz grupe mozete videti i kupiti u ma-
loprodajnom objektu u Ulici Gréi¢a Milenka 83, u Beogradu,
kao i u salonima u Novom Sadu i Nisu.

Suzana OPACIC GAZIMIROVIC =
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~AGET
AL TFPLANO

UL TRA-TANK
MEHANLZANM

Proizvoda¢ Manufacture de Haute Horlogerie Piaget,

je predstavio Calibre 1200, povodom proslave
50-godisnjice uvodenja svojin legendamin modela
Calibre 12P 1960., sa svetski najtanjim mehanickim
samonavijgjucim mehanizmom. Zbog toga sto proiziazi iz
ekspertize u proizvodnii ultra-tankin mehanizama, koji je
postao zastitni znak Piaget stila, oval mehanizam ponovo

postavia nove granice, postavsi najtanj samonavijguci
mehanizam trenutno na trzistu, sa 2,35 mm - prvi rekord.

Za svoj debi na sceni ¢asovniCarstva, Calibre 1200P je od 2010.
deo jedne od ikona modela Piaget, Altiplano sata. U novoj veliCini
kucista (43 mm u precniku), najnoviji Altiplano sat je debljine samo
5,25 mm, §to ga &ini najtanjim satom u svojoj kategoriji: drugi
rekord.

Ovaj izuzetan komad je skroman u svojim dostignucima, obzirom na
trenutnu mahnitu trku ka sve komplikovanijim modelima, on prikazu-
je samo osnovno: sate i minute. U Cast Calibre 12P, koji takode ima
samo sat i minut funkciju, bi¢e proizveden u dve verzije: jedan od
18-karatnog ruzi€astog zlata, a drugi od 18 - karatnog belog zlata,




svaki proizveden u seriji od 235 - simboli€nom broju koji odrazava
rekord: 2,35 mm.

Za viSe od pola veka, Piaget je napisao neke od najboljin strani-
ca u istoriji ultra-tankih mehanizama i odigrao pionirsku ulogu u
tome. Godine 1957., Piaget je izazvao senzaciju u razvoju Calibre
9P, najtanji mehanizam sa ru¢nim navijanjem na svetu (2 mm de-
bljine). Dve godine kasnije, Valentin Piaget podneo je patent za
kalibar 12P, koji je izaSao na trZiste 1960. i postavio novi rekord,
ovog puta u kategoriji samonavijucih satova.

Nadovezujuci se na ovu istorijsku legitimnost, Piaget je kon-
stantno kultivisao i obogacivao svoje umece u segmentu ul-
tra tankih mehanizama, od kojih su najnovije 430P (2,1 mm
debljine) stvoren 1998., a 830P (2,5 mm) pokrenut 2007. Ova
ekspertiza u oblasti ultra-tankih mehanizama je takode dovela
do komplikovanih modela kao $to je 600P, svetski najtanji To-
urbillon mehanizam sa 3,5 mm, 880P, opremljen flyback hrono-
grafom i funkcijom dve vremenske zone ima samo 5,65 mm,
a 855P koji uspeva da primi u samo 5,6 mm veciti kalendar,
linearni displej i indikator dve vremenske zone.

50 godina nakon §to je prvi Calibre 12P komercijalizovan, 1200P
samonavijajuéi mehanizam, ne samo da donosi Piaget-u novi re-
kord u potrazi za najtanjim samonavijaju¢im mehanizmom, vec¢ i
obogacuje neverovatno bogat portfolio mehanizama koji proizila-
ze iz decenija kreativnosti, pronalazaka, kao i tehnickih i ljudskih
investicija. Ovo naslede dovolino je samo po sebi da afirmise ovaj
ugledan brend, kao jedan od tek nekoliko zaista velikih proizvo-
daca, u najplemenitiiem smislu te redi.

TN TESC =
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LIMELIGHT PARIS
- NEW YORK
KOLEKCIJA

Gradevine ova dva grada, kao prave arhitektonske ikone,
sadrze lako prepoznatljive i visoko stilizovane motive. Pored
toga, ove dve modne prestonice pokazuju na prvi pogled
prepoznatljive stilove, koji su nesporno urbani i nesumnjivo
zenstveni. Pariz i Njujork daju snazan podstrek fantaziji kre-
ativnog tima i majstora Piaget, $to se ogleda i u satovimaiu
komadima nakita ovog brenda. Tvorci Piaget nakita su do-
bili inspiraciju iz dva glavna obelezja grada ljubavi - Ajfelove
kule i Grande Roue (panoramskog toc¢ka) na Concord trgu.

Tanka sjajna struktura istorijskog spomenika, koji je univer-
zalni simbol grada od 1889. godine, podstakla je stvaranje
komada nakita ukrasenih brilijantima. Isticuci elegantan de-
kolte Zene, ogrlica ponavlja oblik lukova najlepse kule sveta.
U isto vreme zabavan i fascinantan panoramski tocak, pru-
7a ideje za zabavne varijacije. Pokretne dekoracije u obliku
male korpe sa brilijantima, podsecaju na Cuvene kabine.




Inspirisani senzualnim i izuzetno zenstvenim stilom visoke

mode, Piaget dizajneri usuduju se da daju «seksualni» izgled
svojim komadima, imitirajuci steznik od Cipke, koji se vezuje i
odvezuje sa ¢ulnim zadovoljstvom. U izuzetno elegantanom
tumacenju divlie Pariske nodi, ogrlica sa rubinima i roze safi-
rima imitira odvezane pertle i visi neobavezno uz dubok izrez
na haljini. Piaget Dizajneri su odlucili da daju masti priliku da
slobodno putuje izmedu lukova i traka, stvarajudi utisak “vi-
soke mode” crnim turmalinom i dijamantima u prvom planu.
Tako tumacene, ove umetnicke kreaciie nakita Cine da nas
um vidi crno-bele boje klasi¢ne Njujorske veceri, dok izuzetni
oblici daju uzdrzanu eleganciju nakitu. Crni turmalin je popu-
laran ponovo, kao i crni spinel, koje se tretiraju sve dok ne

steknu oblik odli¢no uglacane perle, koja svetluca na ogrlici.
Gornji deo lezi slobodno oko vrata, fiksiran velikim dijamant-
skim leptirom, stvarajuci oreol fascinantne misterije oko Fem-
me Fatale.

Pariz i Njujork: dve izuzetno mocéne urbane individue, dva
sveta koja zadivljuju neverovatnom snagom svojih estetskin
i arhitektonskih energija. Dobro poznati svuda u svetu po
svojoj bogatoj proSlosti, sadasnjosti i buduénosti, nepre-
vazidenom fascinantnom stilu i legendarnim spomenicima,
ove dve medunarodne prestonice sjajnog no¢nog zivota je
sada briljantno predstavio Piaget u svojoj neponoviljivoj ko-
lekciji prekrasnog nakita.
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SALVATORE
—RRAGAMO

SPOJ SAVREMENE I/RADE
| TRADICIUE BRENDA




Salvatore Ferragamo, kreator obuce iz FHrence,
radio je sa mnogo holivudskin glumaca 20-ih
godina 20.veka, pre nego sto se vratio u Italiju i
osnovao kompaniju za proizvodnju jedinstvenin,
rucno radenih cipela. Bio je uvek poznat kao vizio-
nar, Clie su cipele bile i bizami umetnicki predmeti
| tradicionalno elegantne, a cesto su bile predmet
inspiracie za mnoge kreatore tokom vremena. ..

Kompanija je nakon njegove smrti izrasla u svetski poznat
brend, koji je prosirio svoju proizvodnju i sada ukljucuje luk-
suznu obudu, tasne, naoCare, aksesoar od svile, satove,
parfeme i odedu.

Uz besprekoran balans tradicionalnog i savremenog, Tra-
mezza predstavlja najekskluzivniji segment Salvatore Fer-
ragamo muske linije. Prestiz detalja, Ciste linije, kvalitetni
materijali i udobnost su obelezja svih Ferragamo cipela.
Tramezza tehnika, koja spaja savremenu izradu sa tradi-
cijom brenda starog gotovo jedan vek, Cini pristup obuci
uzviSenijim. Tramezza konstrukcija znaci metodic¢nost, pre-
ciznost i ekskluzivitet.

Tramezza je tradicionalna tehnika koja predstavija vrhuns-
ku ru€no radenu obucu za muskarce. Postupak se moze
primeniti na mnoge vrste modela, ali je zajedniCki imenitel]
dugotrajan i savrSeno spojen oblik cipele. Tramezza je de-
finicija svojstva cipele. To je debeo, ali fleksibilan sloj koze,
koji se nalazi izmedu gornjeg i donjeg dela obuce. Kozni
don je ru€no raden uz zavrSnu obradu zanatlija eksperata.
Tramezza konstrukcija ima jedinstvenu prednost oCuvanja
zivota cipele, jer istroSen don moze jednostavno da bude
zamenjen tehnikom ,brzog Sivenja“ bez promene ostatka
konstrukcije.

Ferragamo tramezza su jedine cipele na trzistu u kojima
tramezza nije napravljena od plute, ve¢ od koze smekSane
teku¢om vodom, $to ih Cini fleksibilnijim i udobnijim za sto-
palo, jer se anatomski oblik kreira odmah posto cipela dode
u dodir sa prirodnom toplinom stopala. Savrsen sistem ,re-
akcije”, plod detaline anatomske studije, obezbeduje da
jedna cipela odgovara samo jednom stopalu.

Posebna pogodnost, koji se nudi u najekskluzivnijim Salva-
tore Ferragamo radnjama Sirom sveta, je sofisticiran servis
izrade obuce ,po porudzbini“. Uz izbor od devet modela,
klijenti mogu da personalizuju svoje tramezza cipele izbo-
rom boje, materijala i kombinacije. Nakon nekoliko sesija
probe koje vodi stru¢ni personal, klijentove unikatne ci-
pele se isporucuju u roku od 60 dana, oblozene crvenom
ambalazom i sa inicijalima vlasnika utisnutim u kozu.

Tramezza konstrukcija daje cipeli odredene jedinstvene
karakteristike: izvanrednu fleksibilnost i odrzanje oblika,
otpornost na habanje, nepropustljivost i izdrzljivost tokom
vremena. Tramezza je, pre svega, simbol za ekstremnu,
neuporedivu udobnost.

Privlanost elegancije pravljene po meri u Salvatore Ferra-
gamo radnjama Sirom sveta, prepoznali su, izmedu ostalih,
Hju Dzekmen, Dzejk Gilenhal, Met Dejmon, Morgan Frimen
i Dzerard Batler koji rado nose Tramezza cipele, kada se
pojavijuju u javnosti.

Ana NFSIC m

LIFESTYLE m FASHION | 67






/=GEINA

TEHNO - KROJENJE

Alessandro Sartorl: kreativni direktor / Zegna

Sa Govekom u centru, buducnost i sadasnjost se sudaraju. Nove
konstrukcije se pojavijuju, ne zaboravljajuci lepotu proslosti. Dizajn
je inspirisan, ne samo estetikom, ved i ultimativnim savr§enstvom
- muskom figurom.

Projekat savremene garderobe je rekonstruisan i reprojektovan,
istiCuci tehniCki okvir. Meke, a ipak mehanicki krojene siluete, za-
miSljaju novog Coveka u paleti urbane sive, boje cigle, Cokolade i
teksas plave boje. Tkanine su Ciste i luksuzne. Vunena sa dva lica,
alpaka, angora, sirovi teksas, antilop, koza, tretirana ovcija koza i
ru¢no pleteni komadi su svi razigrano izmesani, ali i dalje muzevni,
dok je Zersegj tkanje od meSavine alpake i vune osnova.

Oblik i silueta su preradeni da istaknu eleganciju muske figure. Ja-
kne ukrojene kao kosulje i izrezane uz vrat, prate konture tela. Pan-
talone su duge i nose se skupliene oko gleznjeva, sa kontrastnim
kratkim jaknama i dugim mantilima. Od zimskih modela se isticu
“Techno Jacket”, “Patch Jacket” i “Grid Knit”. Jasno rasporedeni
dezeni, opti¢ke iluzije i izvrnuti neobradeni Savovi, ponovo otkriva-
ju sustinu strukture. Tehno krojenje se manifestuje u aksesoaru Z
Zegna Coveka; prevelike tasne i putne torbe, derbi cipele bez pertli
i rukavice od zerseja, upareni su sa koznim i platnenim kaiSevima.
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NOWI
SMVV XG

BESKOMPROMISNO
UZAVANIE U VOZN

Sest godina nakon Sto je izasla prva verzija
modela X3, BMW je predstavio njegovu novu
generaciu. Druga generacija ovog modela ima
vece dimenzie | nove pogonske motore.

Dizajn novog BMW X3 kombinuje tipi¢an BMW X karak-
ter sa dinamicki produzenom siluetom. Zahvaljujuci velicini
prostora i visokom stepenu varijabilnosti u unutrasnjosti,
moguce je prilagoditi komfor za putovanja, kao i prevozne
kapacitete, tako da odgovaraju svakom zahtevu.

Four-wheel drive tehnologija BMW xDrive, ne samo da opti-
mizuje trakciju, vec je takode posebno uskladen, kako bi se
obezbedila pobolj$ana dinamika voznje. Novi BMW X3 nudi
vrhunski kvalitet i beskompromisnu raznovrsnost, kombinu-
juci i uzitak u vozniji i efikasnost, uz udobnost i funkcional-
nost, trajnost i eleganciju.
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U trenutku lansiranja na trziste postojale su dve varijante mo-
tora: BMW X3 xDrive20d sa Cetvorocilindriénim dizel moto-
rom (135 kV/184 ks) i BMW X3 xDrive35i sa Sestocilindricnim
benzinskim motorom (225 kV/306 KS), a sada i novi BMW
X8 xDrive28i sa Sestocilindricnim benzinskim motorom.

Novi BMW X3 xDrive20d sada nudi bolje performanse i
vecu efikasnost od bilo kog svog rivala. Pokrece ga 2-litar-
ski Cetvorocilindriéni turbo dizel motor sa aluminijumskim

blokom i direktnim ubrizgavanjem, pruzajuc¢i maksimalnu
izlaznu snagu od 135 kW/184 pri 4.000 o / min i obrtni




moment od 380 Nm izmedu 1.750i 2.750 o / min. X3 x Dri-
ve20d od 0-100 km/h ubrzava za 8,5 sekundi, postize naj-
vecu brzinu od 210 km/h, na 100 km trosi 5,6 litara goriva,
a emituje 149 grama CO? po kilometru. 3-litarski agregat
isporucuje izlaznu snagu od 225 kW/306 KS pri 5.800 o /

min, uz maksimalni obrtni momenat od 400 Nm na 1.300
o/min. Ovaj motor omogucava X3 xDrive35i da od O do
100 km/h stigne za samo 5,7 sekundi. Maksimalna brzina
je 245 km/h. Potrosnja goriva je 8,8litara na 100 km i emi-
tuje 204 grama CO? po km.
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Osnovni dizajn novog BMW X3 donosi urbanu eleganciju,
izdrzljivost i brzinu. Kombinacija ravnog prednjeg dela i vi-
sokog zadnjeg dela, kada se posmatra sa strane, dinamicki
formira oblik klina, ukazujudi na sportske karakteristike vo-
zila. BMW X specifi¢ne crne linije na donjoj ivici karoserije,
imaju izuzetno diskretan dizajn.

Na prednjem delu, BMW maska hladnjaka iskoSena ka na-
pred, velika prednja svetla, moc¢an izgled prednjeg branika i

haube sa Sest izohipsi koje sezu dole do maske hladnjaka,

stvaraju utisak od kojeg zastaje dah. Zajedno sa okruglim
farovima, svetla za maglu, koja su pozicionirana ka spolja,
oblikuju trouglasti svetlosni izvor, koji je karakteristiCan za
BMW X modele. Gornje ivice prednijin svetala naglaSavaju
hromirane obloge, stvarajuci fokusiran izgled, tako tipi¢an
za BMW vozila.

Veliki i promenljiv prostorni koncept, od visoko kvalitetnog
materijala i dizajn karakteristiénih trodimenzionalnih povrsi-
na obezbeduju novom BMW X3 unutrasnjost modernog,




vrhunskog ambijenta i inteligentnu funkcionalnost. Horizon-

talna orijentacija instrument table naglasava Sirinu enteri-
jera. Podignut poloZaj sedenja omogucava lako ulazenje i
optimizira pregled situacije u saobracaju.

Opcioni kontrolni displej operativnog sistema BMW iDrive
je skladno integrisan u instrument tablu. 8.8-in¢ni ekran
visoke rezolucije navigacionog sistema Professional u no-

vom BMW X8 je najveci on-board monitor u svom se-
gmentu.

Prodaja BMW X3 ¢e startovati u novembru, a cena osnov-
nog modela xDrive20d, u Srbiji ¢e biti od 38.594 eura.

Vuk PETIUEVIC =
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~ALMER
JORNSON
~J100

Nespoma dopadijvost nove PJ150 sportske jante,
prevaziiazi lepotu koju standardno predstavia potpis

-~

Palmer Johnson. Od 2004. kompania belezi
nezaustaviiv rast, nakon sto je potpuno novim
konceptom sportskin janti privukla vellki oroj kupaca.

OSNOVNA KONSTRUKCIJA: Aluminijumska konstrukcija
DUZINA PLOVILA: 45,7 m
SIRINA PLOVILA: 8,4 m
DIZAJN ENTERIJERA: Nuvolari & Lenard
MAKSIMALAN BROJ PUTNIKA: 12 gostiju i 8 ¢lanova posade
MOTOR: 2x3,650 HP MTU 16V4000 DDEC M90
BRZINA: krstareca brzina 22 ¢vora
maksimalna brzina 28 ¢vorova
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Sve je pocelo modelom 120’ Cover Drive, a do danas Palmer
Johnson je isporucio sedam 120-ica, Cetiri 135-ice, Sest 150-

ica i tri 123" GRP Fly series jahte. Kompanija je trenutno za-
uzeta sa 135’ (trup model pet), dve 170-ice kao i 210’ Mega
spotskom jahtom i Global Explorer-om duzine 82 metra.

Uzbudljivi model 150’ predstavija sledeci korak Ciste Palmer
Johnson snage i prestiza. Njen trup od aluminijuma i super-
struktura obezbedjuje brzinu i agilnost, dok paZzljivo konstrui-
sane oble linije ¢ine kormilarnicu prirodnim nastavkom njenih
Cistih sportskih linija. Sa dve kompletne palube, nudi jos vedi




prostor na spoljinim povrsinama za goste. Za veca okupljanja
tu su glavna paluba i paluba za suncanje, od kojih je druga
zapravo otvoreno-zatvoreni prostor. Ima fiksirani hardtop —
odnosno ¢vrst krov, sa Sest kvadratnih prozora, koji zajedno
sa otvorenim krmenim delom mogu formirati bilo koju kom-

binaciju sunca i senke, po zelji gostiju, sa upotpunjenim ugo-
dajem uz bar, rostilj i Jacuzzi. U glavhom salonu, veliki prozori
od poda do plafona i rasklopive terase sa obe strane broda,
otvaraju panoramski pogled na more, stvarajuci kutak za uzi-
vanje u koktelu ili knijizi.




Unutrasnji prostor takode doprinosi osecaju prostranosti jah-
te. 150’ nudi vlasniku mogucnost privatnog studija, njegovo
i njeno posebno kupatilo i prostrani garderober u apartmanu
na glavnoj palubi, sa panoramskim pogledom na more. Unu-
trasSnjost PJ150 karekteriSu pregrade i podovi od rusti¢ne
bele tikovine, neopisivo meki pod bosim nogama, sa Ze-

brano detaljima obojenim u tamno plavu boju visokog sjaja,
detalji Wenge plocica na prolazima, pregrade sa detaljima
od rezbarenog bora i paneli od kompozitnih metala, koji
daju prefinjenost prostoru. Luksuzne podne obloge prisut-
ne su kroz ceo gostinski prostor i oko kreveta u viasni¢kom

apartmanu.

-

R




Paleta boja je umiruju¢a kombinacija Cokoladne braon,
krem i plave u tkaninama Aura, Nicotrend i Rubelli. Kupatila
karakteriSu upecatljive Apavisa lava srebrne plocice, Matrix
i Crema Rosal mermeri.

Duga skoro 46 metara, ova jahta moze da primi 12 gostiju
i ima potpuno opremljene kabine za 8 ¢lanova posade. 18’
(5,5 metara) Castoldi Camac i jet ski se nalaze u garaZi sa-
krivenoj ispod krme.

Uz maksimalnu brzinu od oko 28 &vorova, ona moZe biti

usidrena i pre guzve i da nestane, dok veliki brodovi jos
uvek lagano uplovijavaju u luku.

Vuk PETIUEVIC =
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—GIPAT

MIS TIKA SEVERNE
AFRIKE

/a putovanie U proslost, nie vam potreban
vremeplov... Dovolino je da spakujete kofere |
ofputulete u Egipat, gde cete se naci u cudesnom
svetu cuvenin faraona, piramida | hieroglifa. ..

Arapska Republika Egipat je verovatno jedna od najmisticnijih
zemalja na svetu, a nalazi se na obalama sredozemnog i crve-
nog mora, u severoistocnoj Africi. Egipat je kroz svoju istoriju
poznat kao turistiCka destinacija, jo§ od vremena Herodota,
kaji je prilikom posete bio iznenaden velikom razlikom od nje-
gove domovine. Ipak, otkricem faraonskih antikviteta Egipat
je jo$ dobio na Sarmu, pored jedinstvenih verskih i kulturnih
spomenika i tako postao hit turisticka destinacija. “Kulturna
prestonica Evrope®, i drugi po veli¢ini grad u Egiptu, Aleksan-
drija i neposredna okolina grada protezu se obalom ka Marsa
Matruh. Kao velika trgovacka luka i centar turistickih aktiv-
nosti, predstavijala je ,Kapiju ka Egiptu® za Evropu i medite-
ranske zemlje. Podrucje sa mediteranskim duhom, je glavna
atrakcija za stanovnike Kaira, jer ne$to hladnija klima usled
prisustva Sredozemnog mora, predstavija njihovo utociste.
Osnovana je od strane Aleksandra Velikog, a po projektu ar-
hitekte Denokratesa Il u obliku Sahovske table 332. pne. Dva
glavna puta povezana vertikalno i paralelno, se protezu od
istoka na zapad i sa severa na jug. Pet gradskih okruga je dobilo







ime po pet slova gr¢kog alfabeta: Alfa, Beta, Gama, Delta i
Epsilon. Alfa je bio kraljevski okrug sa kralievskim palatama,
Hramom, muzejima, bibliotekom i vrtovima.

Kairo ili Al Kahira nije samo glavni grad Egipta, ve¢ i najveci
grad u Africi i na Bliskom Istoku, sa oko 20 miliona stanov-
nika. ProteZze se duz reke Nil, na oko 40km od severa ka
jugu. Gradani ga sa ponosom nazivaju ,majka svih gradova“.

Kairo lezi na strateskim putevima koji vode do tri kontinenta:
AZije, Afrike i Evrope. Ovaj 2000 godina stari grad je mesto

suzivota islamske, hriS¢anske i jevrejske kulture, koje cvetaju
i do danasnjeg dana.

Luksor je zivi muzej sa ogromnim brojem drevnih egipatskih
spomenika i moze da se posmatra kao tematski park, gde su
atrakcije samo slu¢ajno pravi spomenici.

Sarm-el-Seik je jedan od najvedih ronilagkin centara u svetu,
Zbog potencijala svoje Zivotne sredine i jedinstvene raznovr-
sne prirode.




Geografski polozaj i umerena klima tokom cele godine, obala
i plaze sa jedinstvenim blagom koralnih grebena su ono Sto
osigurava Egiptu mesto medju top destinacijama. Ima suvu i
toplu klimu, temperatura u letnjim mesecima dostize i 50°C,
kiSa skoro da nikada ne pada, a u zimskim mesecima pro-
secna temperatura u priobalju je 26°C. Ako ste se ve¢ uZeleli
sunca i mora, najblize mesto koje moze da vam pruzi leto u

novembru je Egipat. OCarace vas prelepe plaze i jo$ lepSe

more, prepuno korala i najraznobojnijih morskih stvorenja, pi-
ramida, spomenika i interesantnih gradova... mistika Egipta
zbog koje ovo putovanje ne smete propustiti.

Sonja BOZOVIC =
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Ukupan broj soba: 28 soba i 7 apartmana
Lokacija: 20, rue Berthollet, Pariz, Francuska

www.sevenhotelparis.com
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Za neke ljude, izgleda kao veoma glamurozna i nezna Cau-
ra, za druge, ona je viSe kao hotel ,Sampanjac klase“, kre-
ativan i blistav. Od samog trenutka kada zakoracite kroz
salu, jedna stvar je zaslepljuju¢e ocigledna: ovaj hotel, sa
svojom modernom i mastovitom intimno$cu, uziva da raz-
bija monotoniju protokola. Zaboravite pravila i tradicionalne

reference, jer hotel Seven nudi novo iskustvo svake noci.

Da li mozete da pronadete jos jedan hotel koji vam nudi da
spavate lebdeci medu oblacima? Gde drugo mozete od-
moriti u udobnoj i komfornoj ,pecini* ili gledajuci zalazak
sunca, leze¢i na ogromnom krevetu iz snova? Ne postoji
hotel sa ovako neograni¢enom mastom i kreativnoscu, a
koji je toliko blizu ostvarenju sna.




Philippe Vaurs, vlasnik hotela, je fasciniran razigranim i ne-
konvencionalnim hotelima, ali nikada nije prevaziSao grani-
ce onoga $to je moguce, u ovoj meri.

Atmosfera hotela Seven je Saljiva i veoma zarazna. Ovo je
prijateljski i predusretliiv hotel, koji se ne oslanja samo na
luksuz i komfor, kao Sto mnogi neo-hoteli rade. Seven je sa-
vr$en hotel da sanjate dalje ... i viSe. Luksuzan i brizan hotel,

prijatan i efikasan, zabavan i senzualan, u stanju da vam Zzi-
vot ucini lepSim... Sigurno Cete primetiti kada idete spratovi-
ma navise, da niste u obicnom hotelu. Seven se izdvaja time
Sto remeti uverenja i rusi navike. Ovaj hotel pruza potpunu
slobodu vasim snovima i to je razlog zasto su standardne
sobe 28 ,lebdede” sobe. Philippe Vaurs nije fokusirao svu
Svoju paznju na apartmane. Svaki gost zasluZuje taj redak,
poetski trenutak, pre nego blago sklizne u blazenstvo.
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Krevet lebdi tacno u sredini sobe i tu mozete da se pre-
pustite i odete na sedmo nebo. Mozete kreirati sopstve-
ne scenografije ukljuivanjem svetla. Svetla se nalaze na
podu i sa strane, $to stvara upecatljiv efekat. U tom trenut-
ku, skoro da osedate da viSe niste u hotelskoj sobi. Cak i
transparentan namestaj izgleda kao da lebdi u vazduhu. U
nekim sobama i kupatilo je lebdece. Flat-screen TV i nje-
gova 4 mirisna kanala dodatno poboljSavaju san. Kako se
prikazu slike cvetnih polja na ekranu, prijatan miris ruza i
lala ispunjava vazduh. Lepe slike Sahare i topao miris peska

krenuce ka vama...

Cetvoro stvaralaca, dizajnera, dekoratera i arhitekata je
osmislilo sedam fantasti¢nih apartmana, gde svi snovi po-
staju mogudi: Vincent Bastie, Sylvia Corrette, Virginie Cauet
i Paul-Bertrand Mathieu.

Najmuzevniji od apartmana, daleko prevazilazi hotelsku
sobu - pravi filmski set. Ovde se svaki muSkarac oseca
kao zgodan Spijun na misiji i svaka Zena postaje za jednu
nod¢ jedna od onih misterioznih Bond devojaka.




—— AR TIRT T M

Nema potrebe da naprezete vasu mastu, jer ovaj elegantan
apartman sa svojim tajnim luksuzom poziva na mir, Spokoj i
ljubav - bez okolisanja ili skrivenih motiva.

Udobna i zastitnicka pecina, a u isto vreme i udobno gnez-
do i put u proslost.

Ovaj uznemirujudi apartman, taman i svetao u isto vreme,
je strasna deklaracija ljubavi - Cula okrenuta naopacke, po-

remecen oslonac. Covek dozvoljava sebi da ne bude svoj,
kada lezi na ovom oblaku mekih jastuka, ukraSenog dra-
guljima.

Efekti transparentnosti, iluzija svetla, niSta se nije pomerilo,
a ipak, sve izgleda drugadije. lluzija je u vazduhu...

Miena KOLARIC
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Nedavno je u Beogradu, nedaleko od samog centra
poslovne arene, otvoren ekskluzivni SPA centar
"Llago di Spa” kojl se prostire na 600mM2, sakriven

U raskosnom zelenilu | prijatnom okruzenju, koji
otvara svoja vrata svima koji zele da pobegnu od
svakodnevnog nacina zivota i osete lepotu zivijenja.

Ono sto bi Lago di Spa centar, moglo da izdvoji od drugih jeste
raznovrsnost ponude, sa brojnim tretmanima, koji se po prvi
put pojavijuju na ovim prostorima.

Slana pecina sa haloterapijom je autenti¢nog izgleda, jer se u
njoj nalazi vise od 500 kg soli iz Mrtvog mora i iz rudnika soli.
Jedan tretman u slanoj pecini zamenjuje 4 dana boravka na
moru. Boravak u slanoj pecini preporucuje se kako odraslima,
tako i deci, a izuzetno je dobar za opsSte psiho-fizicko stanje
organizma, respiratorne puteve, alergije, sinuse, astmu, protiv
upala i prehlada, hroni¢nih infekcija, stresa i joS mnogo toga.

SPA CENTAR LAGO DI SPA
Majevicka 2n, Beograd
tel: + 38111 31963 16

www.lagodispa.rs
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Paznju priviadi i veliki izbor masaza. Osim klasi¢nih masaza
poput relaks i sportske masaze, tu su i havajska masaza,
aromaterapija, limfna drenaza, masaza toplim vulkanskim
kamenjem i poludragim kamenjem,masaza biljnim pinda-
ma, kraljevska masaza, refleksologija, tradicionalna tajlan-
dska masaza, koju izvode eksperti sa Tajlanda i indijska
“Ayurveda” koju sprovode doktor i terapeut iz Indije, gde je

“Ayurveda” priznata kao zvani¢na medicina.

Interesantan deo ponude ovog spa centra predstavijaju i
kupke. MoZete birati izmedu kupanja u cvedu, pivu, zele-
nom ¢aju, belom ili crnom vinu, a kao najekskluzivniji tre-
tman izdvaja se kupanje u magare¢em mleku koje obiluje
vitaminima A, C, D, E, kalcijumom i fosforom, uklanja mrtve
Celije koze, povecava elasti¢nost i deluje protiv bora. Tre-
tmani lica i tela za sve tipove koze, rade se profesionalnom
kozmetikom Ericson i Skeyndor iz Francuske i Spanije, a tim




struénjaka sa svetski priznatim sertifikatima pomo-
¢ice vam pri izboru pravog tretmana za vas i uputiti
na pravinu ku¢nu negu. Neinvazivna mezoterapija
sa aparatom najnovije tehnologije daje izvanredne
rezultate u smanjenju obima, uklanjanju celulita i za-
tezanju koze lica i tela.

Spa centar Lago di Spa pruza vam mogucénost da
kroz Spa rituale iskusite razliCite vidove relaksacije
tela i duha na nacin na koji to rade narodi drugih
zemalja. Masaze, pilinzi, pakovanja i kupke iz Ma-
roka, Izraela, Japana, Svedske, Indije, sa Tajlanda i
Havaja probudice sva vasa Cula, vratiti vam energiju
i vitalnost. Posetite Spa sa jedinstvenom ponudom i
najbogatijim sadrzajem na Balkanu!

LIFESTYLE m SPA &W
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Lux, koji se nalazi u Korte Putstraat 23 u holandskom
gradu Den Bosch, iako je skoro otvoren, postigao je in-
stant uspeh. Surf ’'n turf restoran sa ukusnim jastozima i
odrescima koji cvrCe i koji su primamljivo ispeceni do sa-
vr§enstva, ima sve komponente koje objasnjavaju njegov
uspeh. Ne samo da ima fantasti¢nu kuhinju, ve¢ i neve-
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rovatan enterijer, koji je dizajnirao medunarodno poznati
holandski dizajner Robert Kolenik.

Restoran ima pet otvorenih “soba” i prostor za privatno
ruCavanje. Na podu trece prostorije je tepih sastavljen od
delova starog persijskog tepiha. Barokne stolice presvu-




C¢ene tkaninom boje Sampanjca dopunjuju
eklekticnu mesavinu klasi¢nih i modernih
elemenata. Plafon je od tapaciranih panela
— zbog lepote, ali i akustike.

“To je bio veliki izazov za mene da sva-
ka soba dobije nesto posebno, ali pazeci
da sve spoji u ovaj veliki, ali topli otvoreni
prostor. Izborom Brazilskog ruzinog drveta
sam odrzao prostor svetlim i karakteristic-
nim. Ja bih voleo da radim Sto viSe dizajn

po Zelji, tako dobijate originalni izgled, a ne

primerak iz knjige.”

LIFESTYLE = HEDONIZAM UKUSA | 89




CHATEAL

JEDINS TVEN
DRAGULJ

Postoje izvesni faktori koji utiCu na ukus i kvalitet vina -
lokalitet i klima, koji odreduju u principu da li se uopste na
nekom prostoru moze gaijiti loza, berba, reljef i zemljiste.
Svi ovi elementi zajedno Cine teroar(terroir). lzuzetan teroar
Chéateau Margaux-a je, u sustini, njen DNK.

Grozde je zasadeno u Margaux-u jo$ u 12. veku, a tek u
16. veku dobija svoj stvarni oblik i pocinje pri¢a o uspehu
vina, kada je porodica Lestonnac preuzela imovinu Chate-
au Margaux-a. U to vreme, vlasnici i njihovi menadzeri
imanja su vec¢ shvatili magi¢nu kombinaciju Cabernet Sau-
vignon i Margaux teroara. Krajem 18. veka, slava Chateau
Margaux je jasno uspostavljena.




Danas, kao i uvek, proizvodnja najbolie moguce berbe i
postizanje izvrsnosti je glavni izazov za Chateau Marga-
ux. lako uklju€uje kumulativna znanja prohujalih vekova,
sadasnji tim teZi da doprinese inovacijama i svezom per-
spektivom. Vinifikacija dobrog grozda gajenog na odli¢-
nom teroaru, moze izgledati jednostavno. Medutim, bez-
broj sitnih detalja mogu da naprave ogromne razlike. Vino
Chéteau Margaux je poznato kao jedno od najboljih vina

u svetu jos od 17. veka. Duguje svoje jedinstvene kvali-
tete izvrsnosti svog teroara, kao i strastvenom radu niza
generacija. Njegova veli¢ina je u kombinaciji karakteristika

koje se gotovo nikada ne mogu naci u istom vinu: finoca,

elegancija, kompleksnost, gustina, dubina, postojanost i
svezina. Njegova koncentracija tanina, kao osnove uku-
sa, je Cesto izuzetna, Ciju gorcinu ili Cvrstinu retko moze-
mo otkriti.
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Velike berbe se istiCu svojom fantastichnom sposobnoscu Odlezavanje Chéateau Margaux vina nije obaveza, niti bi
da nas pokrenu. Kao da osvajaju nasa srca pre, ili u istom trebalo da se Cuvaju iskljucivo u svrhu starenja. Odlezava-
trenutku, kada preplave nasa Cula. “LoSije” berbe su veo- nje je naCin da se oplemene. Chateau Margaux vina ima-
ma cenjene od strane pronicljivih ljubitelja vina. Prednost ju izuzetan kapacitet da se razvijaju, tokom vremena, niz
koju imaju nad velikim berbama je da se brze razvijaju, a aroma koje su neverovatne i nadasve, ugodnije od onih

posle nekoliko godina, pokazuju, u nedostatku snage, tu koje su zastupliene kod mladih vina.
suptilnost koja je obelezje velikih teroara.
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Najpre, finoca i kompleksnost aroma, ono $to se naziva
“buke” u starim vinima, nema nikakve veze sa slabljenjem
arome Koje je vino nekada imalo u svojoj mladosti - u sva-
kom slu¢aju ne kod najvecih vina. To je u stvari ceo novi
svet aroma koje dolaze posle petnaest ili dvadeset godina
i ima vise dubine, sloZenosti, delikatnosti i misterije. Na

nepcu, vina dobijaju na mekodi i glatkoci bez gubljenja nji-
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hove svezine ili postojanosti. Naravno, samo odli¢na ber-
ba moZze da se razvije tako lepo posle mnogo godina. Ali
to je lepota koju vredi Cekati toliko godina...

Ratomir
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SLEDECI BROJ IZLAZI
1. DECEMBRA.
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