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Trendovi za kucni prostor

20. - 24. Januar 2012
Paris Nord Villepinte
www.maison-objet.com

Sajam modnih trendova za kucu
Specijalizovani sajam iskljucivo namenjen profesi:

Kontakt za posetioce: jelena.pavlovic@safisalons.fr
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“LLuksuzna udobnost u krosnjama’

“Moderan Penthaus u Moskvi”
‘Hans Buster”

“Ekskluzivni dekorativni kamini”
“‘Orrefors & Karl Lagerfeld”
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“Van Volxem Saar Riesling 2009”

pa da krenemo...
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Rasko3na, zlatna, romanticna... jesen donosi sa sobom inspiraciju i nove ideje. Treba joj se
jednostavno prepustiti i dozvoliti joj da nas inspiriSe. Predstavljamo vam luksuznu gostinsku
kuéu u kroSnjama, ekskluzivan penthaus u Moskvi, ¢aSe sa potpisom ¢uvenog dizajnera
Karla Lagerfelda, i jo§ mnogo interesantnih prica u novembarskom broju... uSuskajte se,
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Lokacija projekta: Casey Key, Florida

Arhitektura: TOTeMS Architecture, Inc.

Povrsina objekta: 150 m?

Povrsina zemljista: 7080 m?

Godina izgradnje: Januar 2009.

Fotografi: Wiliam S. Speer, Greg Wilson, George Cott
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Projektni zadatak vlasnika sazet je u jednu reCenicu, koja
glasi: “Postujte zemljiste, a ostalo ¢e doci samo”. Projekat

se sastoji od male porodicne kuce za goste, smestene

medu kroSnjama zelenih hrastova, koja se nalazi na pe-
§¢anom sprudu. Na lokaciji gde se objekat nalazi, usko
ostrvo je Siroko oko 180 metara, a proteze se izmedu
Meksickog i Sarasota zaliva. Razli¢ita priroda ove sup-
tropske zivotne sredine je jasno vidljiva. Od istoka ka za-

padu, ovde se mogu videti plitke vode zaliva, mangrove,
krosnje hrastova, peSCani greben, dina, plaza i zaliv.

Smestena je na isto¢noj strani hrastove Sume, kao prelazak
na oblast mangrova. Posto se zemljiSte nalazi u izuzetno
dobro regulisanoj FEMA (Federal Emergency Management
Agency) seizmickoj zoni, koja zahteva poviSen nivo poda,
objekat je izgraden na Sipovima (temeljinim stubovima). Da




1IDC

Brilijantan h ISRAEL DIAMOND CENTER
Sjajna invest
P
P

Kada razmisljate o investiranju uzmite u obzir

IDC dijamante. Bez obzira da li ¢e

najvec na ruci ili ¢
sefu, d : om sa

dodatnu vredno

i - samo dijamanti ostaju zauvek!

s T —
‘ Cje stara i ugledna izraelska kompanija koja ve¢ nekoliko generacija postoji na trzistu dijamanata. o —
- I“" vy . Veliko iskustvo, znanje i izbor dijamanta stoje vam na raspolaganju.
y azite dolazak u vreme kada to vama odgovara. Naravno, u potpunoj diskreciji. —
= ———— -
&:' IQC izloZbeni salon i kabinet za dijamante, Maestro Jewelers | Continental Hotel Beograd C—
L ‘ » '

Vladimira Popovi¢a 10 | 11070 Novi Beograd | Tel /Fax +38111 31114 59 ~=
www.maestro.rs | www.idc-diamond.rs



bi se saCuvala Suma hrasta, dizajniran je specijalni sistem Drugi cilj dizajna bio je da projekat odrazava karakter i uti-
Celi¢nih mikro Sipova, kako bi se izbeglo ometanje korena i caj Sume. Oblici grana, koje je oblikovao preoviadujujuci
minimizirao podzemni uticaj na hrastove. Kao rezultat toga, primorski vetar sa zapada, bili su inspiracija za oblikovanje
sva postojeca stabla su ostala oCuvana. strukture. Da bi se postigao ovaj cilj, koriStene su zaobliene




Oprema za kupatilo sa potpisom dizajnera.
Najveci izbor brendova.
Najveci izlozbeni salon.

AquaBoutique

Cb
TODURAVIT BISAZZA CeramicaBardelli
: Italian style made in Germany
Beograd, Bulevar Oslobodenja 43
(preko puta restorana Frans).
www.akvabutik.com

011 /3449550




drvene grede, kako bi se oblikovala struktura u prostoru.
Odrazavajudi kvalitet zakrivljenih grana hrastova, grede bo-
rovine usidrene su svojom bazom za izdignutu betonsku
plo€u, koja se nadvija nad celim prostorom, prikrivajuci gra-
nicu izmedu zida i plafona.

“Kuca u drvedu” se sastoji od malog prostora, koji ukljucu-

je spavacu sobu, kupatilo, dnevni boravak, ¢ajnu kuhinju i

potkrovlje (zonu za spavanje). Prostori su organizovani tako
da se obezbedi privatnost u odnosu na susedno imanje na
severu, sa predivnim Sirokim pogledom ka hrastovoj Sumi
na jugu i zapadu, kao i plovnom putu na istoku. U prizemlju
se nalazi prostor za skladistenje kajaka i pokriveni trem.

Prvi nivo se sastoji od dnevne sobe dvostruke visine, ku-
hinje, HVAC sistema (grejanje, ventilacija i klimatizacija),
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stepenica u centralnom delu i male spavace sobe.
Enterijer potkrovlja, definisan je, pre svega, drvenim
zaobljenim gredama i lamperijom od Cempresa na
zidovima, koja nenamerno aludira na ambijent zaliva
i drvenu konstrukciju trupa broda.

U skladu sa oblikom koji podseca na lezaliku, go-
stinska kuca je sinonim za leto, opustanje i odmor
posle ru¢ka. Lepo prirodno drvo, bez i bela boja,
moderan dizajn, veliki prozori i terasa, pruzaju kori-
snicima savrsenu komunikaciju sa prirodom. Svaki
detalj u kuci navodi vas da pomislite na odmor i smi-
renost i zaboravite na sve probleme.

Dizajn je imao za cilj da asocira na organsku arhi-
tekturu, odrazavajuci okruzenje samog objekta. Kao
velika Caura, okruzena bujnim lis¢em i plavom vo-
dom, njena jedinstvena estetika ¢e svaki put zadi-
viti rodbinu i prijatelie koji dolaze u posetu. Nudedi
luksuznu udobnost, ona je most izmedu savreme-
nih stilova i prirodnog okruzenja... Pravo mesto za
opustanje...

Mina SRECO =
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Sky Planters u vrednasti od 750€

za uredenje t%&:ti

Poseti straniqi_!
www.faceb_,ook.com/vitaverd@
' tvuj u takmi€enju

NOT YOUR ORDINARY SPACE
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18, GOLDEN DRUM FESTIVAL

Od 5. do 8. oktobra u Portorozu odrzan je 18. Golden Drum
festival. ZavrSen je Sve¢anom dodelom nagrada, a viseclani
Ziri dodelio je ukupno 39 Golden Drum i 46 Silver Drum na-
grada, kao i 14 Grand Prix priznanja za najbolje ovogodisnje
radove u kategorijama Singl i Multi kanal.

Sa 133 boda, agencija ,Leo Burnett* dobila je nagradu
Zlatna mreZa, za najbolju agencijsku mrezu na festivalu. Sa
93 boda, agencija ,BV McCann Erickson Rumunija SRL"
osvojila je nagradu Zlatna ruza za najuspes$niju agenciju na
Golden Drum festivalu, dok je nagrada za najbolju robnu
marku (Brand Grand prix) pripala kompaniji Vodafone. U
kategoriji specijalnih nagrada, Zlatan sat za najbolju integri-
sanu kampanju na festivalu pripala je agenciji ,Leo Burnett

pe New Think

SP.Z.0.0, za kampaniju pod nazivom ,Tajne iza slika“ koja
je kreirana za Nacionalni muzej u Krakovu u Poljskoj. Na-
grada Virtuozo dodeliena je u dve kategorije — nagrada za
najbolju kinematografiju pripala je Jiri Malek i MiSi Rozema
iz agencije ,Savage” iz Ceske, dok je nagradeni za najbolju
ilustraciju Paolo Garcia iz agencije BBDO Rusija.

Cetiri Grand prix nagrade su otiSle u ruke agenciji ,BV
McCann Erickson Rumunija SRL" za najbolju integrisanu
i digitalnu kampanju, kao i za najbolji organizovani doga-
daj i PR. Po jedan Grand prix osvojile su agencije ,Leo
Burnett SP.Z.0.0" iz Poljske za najbolju direktnu kampa-
nju i agencija ,Rabarba” iz Turske za najbolju inovativnhu
kampanju.




SAJAM NAMVESTAJA

Sajamska smotra, koja se odrzala u periodu od 17. do
19. oktobra u Veroni, Abitare il Tempo 100% Project, po
prvi put od ove godine ima vazan, novi format i jasnu
nameru da postane mesto na kome ¢e “glavni igraci” na
trZistu ujediniti svoje snage i povezati se.

Kao dogadaj koji se fokusira na sadrzaj, ideje i pro-
izvode, postao je laboratorija za eksperimentisanje
sa najinovativnijim komercijalnim formama. Kulturni
dogadaji i primenjeno istrazivanje, radionice, speci-
jalistiCki seminari i izlozbe, garancija su jedinstvenog
karaktera ovog dogadaja. Najznacajniji izlaga na
ovogodisnjem sajmu, bila je svetski poznata Poltrona
Frau Grupa (koja se predstavila kroz proizvode svoja
tri najjaca brenda: Poltona Frau, Cassina, Cappelli-
ni). Sa istorijskog, estetskog i kulturoloskog aspek-
ta, najznacCajnija postavka svakako je bila Cassinina
"Authentic Icons™ deset priCa, deset dizajnera, deset
ikona koje pri¢aju pri€u o istoriji i evoluciji savremenog
dizajna.

NAJBOLIJE

|2 SREMSKIH KARLOVACA

||

éERMET
CRNI VITEZ

AROMATIZOVANO CRVENO
SLATKO VINO

MK 17% v/v NETO SADRZAJ: 187ml

www.djurdjic.com



VELUX KONKURS — ,SVETLOST SUTRASNIICE

01. oktobra 2011.godine, IVA ( medunarodni VELUX kon-
kurs za studente arhitekture iz celog sveta) poCeo je sa
registracijom za 2012. godinu. Prestizni konkurs odrzava
se po peti put, svake druge godine i izazov je za studente
arhitekture da istrazuju temu dnevne svetlosti u arhitekturi.
Glavna tema konkursa je ,,Svetlost sutrasnjice” i konkurs je
otvoren za konceptualne ideje, istraZivacki duh i radozna-
lost studenata, kao i spremnost da rizikuju i da razmisljaju
van ustaljenih okvira. Konkurs i mogucnost da se igraju sa
dnevnom svetloScu privukao je 2.366 registrovanih timova
iz 85 zemalja u 2010. godini.

,,Zelimo da podstiemo radoznalost kod studenata, ohra-
brujuci ih da pomeraju granice koje dnevna svetlost ima u
arhitekturi u najsirem smislu. Zelimo da studenti eksperi-
mentiSu sa konceptualnim idejama i dizajnom, da ispituju

dnevnu svetlost kao najrelevantniji izvor energije”, rekao je
Per Arnold Andersen, arhitekta i voda tima za Dnevnu sve-
tlost, energiju i unutrasnju klimu u VELUX grupi.

Od 673 pristiglih projekata u 2010-0j godini, 11 projekata
je nagradeno u La Rochelle, u Francuskoj, a pobednici i
njihovi profesori su delili novéanu nagradu od 30.000€. Sest
od jedanaest projekata pripadaju kineskim studentima, a
dobitnik prve nagrade je bio tim iz Juzne Koreje. Prvona-
gradeni u prethodnim IVA konkursima 2004., 2006. i 2008.
godine bili su iz Norveske, Danske i SAD.

Studenti treba da se registruju da bi bili u mogucnosti da
uCesvuju u konkursu. Detalje konkursa i informacije o re-
gistraciji i u¢esc¢u mogu se pronaci od 01. oktobra 2011.
godine: http://iva.velux.com/

International
VELUX Award

for students of architecture



KONKURS

Grcka kompanija Vitaverde organizuje nagradni foto kon-
kurs na svojoj Facebook stranici i poziva vas da ucestvuijete!

,,Unesite zelenilo u svoj Zivot i... promenite VaSe raspolo-
Zenje” je naziv takmicenja u fotografiji, koje ima za cilj una-
predenje vaseg zivotnog prostora i vaseg raspolozenja. Po-
Saljite fotografiju svog enterijera ili spoljaSnjeg prostora koji
zelite da redizajnirate, i objasnite drugima u nekoliko reci
kako ¢e se ukljuCivanjem zelenila u vase okruzenje prome-
niti i vaSe raspolozenje. OCekuju vas neverovatne nagrade.
Okrenite svet naglavacke i osvojite Sky Planters u vrednosti
od 750€ za uredenje svog kutka.

r Y

Posetite stranicu i uce-
stvujte u takmicenju.

TREBA VAM EKSKLUZIVAY

L

+ )w,_ii,c’ SREMSKI KARLOVCI

winery

Vinarija Burdic se bavi proizvodnjom ekskluzivnih,
dizajniranih vina, vrhunskog ukusa iz sopstvenih
zasada. Prelepe boce, specijalne izrade, na svojim

motivima obuhvataju spoj tradicije sremskih
karlovaca i pretacu ga u posebnu pricu koja se
moze uklopiti u svaki moderan lifestyle”.

www.djurdjic.com






\VODERAN
ENTHAUS
J MOSKV

Ova) moderan dizajn enterljera sa luksuznim
namebncm u stanu u potkrovju moskovske zgrade
Triumph Palace, krerao je Geometrix, Cile su idsje
veoma smirene, kreativine i jedinstvene. ..

Arhitektura: Miroshkin Michael, Miroshkina Elen /
Geometrix Design

Lokacija: Moskva, Rusija

PovrSina: 145 m?

Godina: 2010

Fotografije: Zinur Razutdinov
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Postoji neki poseban osecaj u ovoj predivnoj kuci koja
je opremljena savremenim kupatilima, privatnim sobama i
luksuznom spavac¢om sobom. Ideje i teme koje su prime-
njene u ovom prostoru su kontrast bele boje na zidovima

svake prostorije i namestaja tamne boje (crne i braon).

Sam kontrast je razbijen teksturom u spektru boja, kako
bi se stvorio savremen i luksuzan prostor, koji vodi na bal-

kon, sa panoramskim pogledom na Moskvu i Sire, gde se
moze uzivati u sun€anju ili posmatranju zvezda celu noc.
Ovaj penthaus ¢e sigurno ostaviti nezaboravan utisak na
sve posetioce.

Dizajn enterijera prilagoden je stambenom prostoru koji
nije previSe Sirok. Dnevni boravak je odvojen pregradnim




www.luxlife.rs




zidom od trpezarije i kuhinje. Kupatila su lepa i prostra-
na, a zidovi imaju dodir umetniCke postavke, stvarajuci
atmosferu glamuroznog ambijenta punog svetlosti i sjaja.
Tako i spavaca soba, sa udobnim krevetima i lepo deko-
risanim prugastim zidovima, odiSe luksuzom. Balkon sa
fascinantnim pogledom na grad, koristi se kao mesto za
opustanje na otvorenom i omilieno mesto za uzivanje u

zvezdama, uz teleskop i udoban kau¢ u vedrim vecernjim

satima.

Arhitekte Geometrix Design-a su izjavile o svom projektu: “Do-
bili smo zadatak da stvorimo svetlu prostranu unutrasnjost. | to
je postignuto. Napustili smo ideju 0 strogom zoniranju oblasti
i stvorili smo dizajn koji je pomogao da se unese svetlost u



SPORTNI CENTER

POHORJE

WWW.POHORJE.ORG

BOOM ODMOR NA NAJVECEM SKIJALISTU U SLOVENIJI
MARIBORSKO POHORJE VAS POZIVA NA NEZABORAVAN SKIJASKI ODMOR
(SAMO 4 SATA AUTOPUTEM 1Z BEOGRADA)

OD 2711. DO 26.12.2011. 1 OD 26.2. DO 14.2012.
KOD MINIMALNE REZERVACIJE 3 POLUPANSIONA SKIJASKA KARTA GRATIS

HOTEL ARENA™™* HOTEL BOLFENK****
VEC OD 70 EUR PO OSOBI PO DANU VEC OD 55 EUR PO OSOBI PO DANU
HOTEL VIDEC™* APARTMANI BOLFENK****

VEC OD 40 EUR PO OSOBI PO DANU VEC OD 19 EUR PO OSOBI PO DANU



sobu, ¢ak i iz najudaljenijin prozora u uglovima. Pregradni zid,
ukrasen koznim panelima je dodat da vizuelno definise prostor
kuhinje i dnevne sobe, bez potrebe da ih odvaiji fizicki.”

Zid od ogledala u hodniku je formiran da bi se prosirio
postojeci prostor i pruzila iluzija dvostrukog volumena. Zi-

dovi su ukraSeni panelima sa sjajnom teksturom, iz Cega

je proistekao enterijer sa viSe dinamike, izbalansiran umi-
rujué¢im tonovima Cokolade i bez. Kuhinja je dizajnirana
tako da bude funkcionalna, iako je prakti¢no &ini samo
jedan deo zida.

Necete naci ni jedan izvor jake svetlosti u spavacoj sobi.
Meko svetlo u celom prostoru stvara intimnu atmosferu, jo$




viSe naglasavajuci mekocu boja koje su koris¢ene. Svetlost
je ono §to stvara atmosferu enterijera, a isto tako moze zna-
¢ajno da je promeni.

Kupatilo izgleda prostrano bez beskorisnih detalja. Glavnu
ulogu je odigrao mozaik. Njegove svetlo bez nijanse su u
odliénom kontrastu sa nijansama wenge koje su koriséene
za namestaj. |, naravno, posebnu vrednost ovom projektu
daje prostrana terasa. Posto se penthouse nalazi na 45.
spratu zgrade, lako je zamisliti divan pogled na grad koji
se pruza odavde. Terasa nije samo otvorena platforma za
uzivanje u panorami, vec i sasvim privatan prostor, idealno
mesto za druzenje sa gostima i organizovanje piknika.

Vidim ti namestaj...

14 - 20. novembar 2011. \

»:_;’/,; Sl L g LA
N9 BEOGRADSKISAJAM

Za one koji vole drugacije enterijere, ovo potkrovlje ¢e biti
prava poslastica za oci... a ako ste u potrazi za idejama
kako da stvorite enterijer kuce ili stana sa luksuznim sti-
lom, koji je Sik, elegantan i komforan, ovaj neverovatan
enterijer vas sigurno moze inspirisati...

Ana POLIC

e

." Sa]am namegtaja 2Ufi

Approved
Event



INTERVJU:

—ANS
BUSTER

Hans Buster je direktor Vitaverde, kompanie za ¢
studia Organizacionin psinclogia, bavio se kor

Foto: Vitaverde

pecijalna reSenja za projektovanje zelenin povrsina. Nakon
saltingom za neke od najbolin kompanija u Evropl, kao

sto su

Red Bul | Cap Gemini Emst & Young. Nedavno smo imall priiku da ga ur”zr amo U Beogradu i razgovaramo

MOLIM VAS, RECITE NAM UKRATKO NESTO O SEBI?

Nakon zavrSetka master studija organizacione psihologije
na Univerzitetu Utrecht u Holandiji, radio sam kao poslovni
konsultant za neke od najboljih kompanija u Evropi, kao $to
su Philips, Heineken, Red Bull, Cap Gemini Ernst & Young i
TNT. Stekao sam iskustvo u projektnom menadZzmentu na
Wageningen Univerzitetu i radio je kao MBA predavac na
Institutu za menadZzment i preduzetniStvo jugoisto¢ne Evro-
pe. Trenutno sam izvr$ni direktor Vitaverde, kompanije koja

niim o njiegovom posiu i Zivotu.

je specijalizovana za projektovanje i izgradnju zelenih povr-
Sina. Kao osnivac Vitaverde, specijalizovao sam reSenja iz-
gradnje integrisane vegetacije, kao Sto su vertikalne baste,
krovne baste i zelenilo u enterijeru i eksterijeru, uzimajuci u
obzir prednosti koje ima za zgrade, ljude i Zivotnu sredinu.
Projekti u koje sam trenutno uklju¢en su upravljanje vodama
u bastama u hotelu na Kipru, dizajn i izrada vertikalne baste
u filjalama Nacionalne banke Gr¢ke i stvaranje krovnih basti
u razli¢itim urbanim sredinama.



ZASTO VAS JE PRIVUKLA OBLAST

GREEN BUILDING-A?

Zivot u urbanoj sredini, gde ,zelenilo® nedostaje u
mnogim slucajevima, poku$aj da se pronadu eko-
loska reSenja koja promoviSu estetske atribute i do-
brobit gradskog stanovniStva, moze biti izazov za
sebe. Osim toga, raditi drugacije stvari, ukljuCivati
zelenila na sofisticiraniji nacin, projektovati neobic-
ne prostore, je motivacija koja me je dosta privukla.
Green Building me priviaCi zbog toga Sto, kako ja to
vidim, mogu uticati ne€im veoma prijatnim, svezim
i pozitivnim na Zivote drugih i &itavog okruzenja. To
je veoma kreativna oblast, u kojoj su licne sklonosti
i okruzenje prostora u kombinaciji sa estetskim di-
zajnom i ekoloSkim faktorima. Ekologija Green Buil-
ding-a je ono §to treba posmatrati kao najvedi plus
u naSem svetu danas, jer smanjuje potrosnju vode
i energije, $to ne doprinosi samo okruzenju, vec i
smanjenju troskova na vise nacina.

STA JE TO STO VASA KOMPANIJA NUDI, U SMISLU
STVARANJA “NATURE FRIENDLY” ZIVOTNOG |
RADNOG PROSTORA?

Svaki prostor ima svoje karakteristike i svaki viasnik
ima svoj karakter, pa tako i afinitete. Cilj Vitaverde je
da se uklju¢e ova dva aspekta kroz dizajn, koris¢e-
njem biliaka, proizvoda i reSenja, koji su harmonic-
no ukloplieni sa okolinom. Trudimo se da budemo
inovativni i kreativni na svez, neobi¢an, zeleni nadin.
Bilike i zelene povrsine Cine izgled Zivotnog i radnog
prostora mnogo interesantnijim, zdravim, svezijim i
¢Cistim, a to je ono Sto pokuSavamo da istaknemo
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u svim nasim projektima. Takode, materijali koje koristimo

u izgradniji, ali i u odrzavanju, su izabrani tako da imaju mi-
nimalan uticaj na zZivotnu sredinu. Stalno smo u potrazi za
novim nacinima kako da smanjimo otpad ili Cak da ga po-
novo koristimo.

KAO OSNIVAC VITAVERDE, DA LI VERUJETE DA JE
BUDUCGNOST ARHITEKTURE VRACANJE PRIRODE U
NEPOSREDNU BLIZINU LJUDI?

Covekova Zivotna sredina je uvek bila bliska prirodi i u veli-
koj je zavisnosti od nje. Samo poslednjih nekoliko godina se
lijudsko okruzenje dramati¢no promenilo u suprotnom smeru.
Verujem da je jedino reSenje za buduénost povratak prirodi na
savremen nacin, koji je postuje i sluzi ljudskim potrebama, a
arhitektura treba da odigra glavnu ulogu u tom pravcu.

POSTO JE “GOING GREEN” NOVI KONCEPT, KAKO BISTE

VI POVECALI SVEST 0 OVOM KONCEPTU | POBOLJSALI
NJEGOVU PRIHVATLJIVOST?

Naravno to radimo kroz projekte u javnim prostorima, kao
Sto su banke, hoteli, prodavnice, gde ljudi zapravo imaju
priliku da iskuse prednosti koje dizajnirano zeleno okruzenje
ima na njih. Nasom kreativno$cu, entuzijazmom i ljubaviju
prema onome $to radimo, trudimo se da podsti¢emo lju-
de da razmisljaju o tome i zakljuCe da, ako zele da ,,budu
zeleni”, mogu aktivno da u€estvuju na mnogo nacina. Zato
smo i pokrenuli neka takmicenja u kojima oni mogu da bi-
raju koje sive, neprijatne prostore treba pretvoriti u zelene
povrsine. Nadamo se da c¢e se kroz ovakve aktivnosti pove-
Cati svest i prihvatljivost, narocito kod mladih ljudi koji Zive u



urbanim podrucjima, Sto je oblast u kojoj ozelenjavanje tre-
ba, i najverovatnije ¢e imati, najveci uticaj. Takode, trenutno
dobrovoljno radimo na razvoju obrazovne baste za decu
koji dolaze na nastavu u dobrotvornoj ustanovi u Solunu,
tako da deca mogu biti informisana i edukovana o zelenilu i
potrebom za njim u naSem svakodnevnom Zivotu.

KOJI JE KRAJNJI CILJ U VASEM RADU?
To bi bilo da inspiriS§em ljude pozitivnim, zdravim i lepim
okruzenjem, da uti¢em na Zivote mnogo ljudi, donoseci

osmeh na njihova lica stvaranjem prelepih zelenih povrsina.

VAS OMILJENI PROJEKAT?

Postoji mnogo projekata koji mi se veoma dopadaju. | iskre-
no, svaki put kada zavrSimo neki projekat, on je moj favorit
neko vreme, jer je veliko zadovoljstvo da vidite rezultat pro-
cesa sa mnogo realizovanih koraka. Naravno, neki od mojih
omilienih je veoma mali balkon u stomatoloskoj ordinaciji,
gde Klijenti stomatologa reaguju sa toliko entuzijazma da je
automatski postao omilien. Jo$ jedan projekat kojim sam
zaista zadovoljan je vertikalna basta u Nacionalnoj banci
Grcke, koja je kreativan, inovativan projekat na mnogo na-
¢ina, tako da je bilo veliko zadovoljstvo raditi na tom projek-



tu. Nakon zavrSetka, mi smo zaista uzivali u dizajnu koji je
konacno dobio svoj trodimenzionalni oblik.

GDE PRONALAZITE INSPIRACIJU, ODAKLE CRPITE ENERGIJU?
Pronalazim inspiraciju u novim iskustvima i generalno sam
uvek u potrazi za novim stvarima, za promenama. To moze
biti upoznavanje novih ljudi sa razli¢itim stavovima, tako da
se moj um otvara. To mogu biti nova mesta, gde vas oCara
novi stil, oblik ili kombinacija, i gde shvatite da mozete da
uradite stvari drugadije. Tredi izvor inspiracije su knjige, Ci-
tam koliko mogu i kada ne Citam jedan dan, ose¢am kao da
mi nesto nedostaje. Nema veze o Cemu se radi, iako najviSe
volim trilere, istorijske romane ili knjige koji se odnose na
dizajn i preduzetniStvo - biznis u celini. Inovacija je u tome
da budete kreativni sa razli¢itim elementima, tako da Sto

ste viSe doziveli, vise mozete da eksperimentiSete sa onim

§to znate. Da bih mogao da imam energiju za to, moram da
se relaksiram i opustim. Postoje neke stvari koje mi zaista
pomazu da to uradim, npr. volim plivanje na duge staze,
Citanje i peSacenje u planinama.

PUTUJETE PUNO, KOJA JE VASA OMILJENA DESTINACIJA?
Putujem dosta, jer uzivam da vidim nove stvari i da ste-
knem nova iskustva, tako da je u tom smislu nepoznato
moja omiljena destinacija. Ali ako me pitate za odredeno
mesto, rekao bih Berlin, jer je to grad sa neverovatnom di-
namikom i protivreénostima, koji me inspiriSe i uvek pruza
nova iskustva.

POSEBAN KUTAK U VASEM DOMU?
To je oduvek bilo - bilo gde, gde mogu da &itam. Posled-
njih godina, najvise vremena provodim kod kuce, na kaucu,




obi¢no Citajudi ili razgovarajuci. Mogu da sedim i opustam
se tu satima, kad imam priliku, uz dobar viski ili vino pored
mene na stolu.

KOJE JE VASE OMILJENO VINO?

Pilem 1995 Gran Reserva od La Rioja Alta, $to je odli¢na
godina u ovoj oblasti Spaniie, sa mnogo zadovoljstva, ali
moram da priznam da je proSlo dosta vremena od kada
sam ga posledniji put pio. Specifi¢na vinarija je stvorila sa-
vr$enu meSavinu ukusa i arome, a ja volim jaku zavrsnicu.
Ovo vino se sastoji uglavnom od Tempranillo grozda, koje
li¢i na cabernet sauvignon, koje je generalno po mom uku-
su.

DA LI CITATE MAGAZINE O DIZAJNU?
Volim da pratim Sta se deSava u razli¢itim oblastima dizajna,
tako da ¢itam o grafickom dizajnu, industrijskom dizajnu,

arhitekturi i naravno, pejzaznoj arhitekturi i dizajnu. Citam

grcke magazine o arhitekturi naravno, ali osim toga volim
da pratim arhitektonske i dizajnerske blogove, kao $to su
Coolhunter i Contemporist, koji objavljuju odli¢ne tekstove
o dizajnu uopste.

ODAKLE DOBIJATE VESTI?

Na Internetu uglavnom, ja ne gledam TV, tako da Citam
neke velike portale da bih bio informisan, po mom mi-
Sljenju, teSko je stvoriti svoje mislienje kada se ogranicite
na pracenje vesti lokalnih kanala. Shvatio sam to kada
sam pocCeo da uporedujem holandske i gréke vesti. Iste
stvari su Cesto predstavljene iz potpuno razli¢itih uglova.
U pocetku sam bio uznemiren, ali sada mislim da je inte-
resantno da pronadem razliite medunarodne izvore koji
izveStavaju o dogadajima, tako da mogu da razvijem Siri
pogled na stvari.
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STA MISLITE, KOLIKO JE INTERNET

VAZAN ZA DIZAJN | ZIVOTNI STIL?

Ne mogu da zamislim zivot bez interneta. Koristi se za rad,
zabavu, informaciie, skoro sve. Cesto koristimo internet kao
izvor inspiracije. Kada stvaramo dizajn, sluSamo muziku ili
gledamo video zapise koji inspiriSu. Na primer, se¢am se
da smo imali dizajn u kojem smo koristili mnogo krugova i
polukrugova. Inspiracija je bila scena iz filma Terminator... S
druge strane, Klijenti takode koriste internet da ostanu in-
formisani, da prate trendove i pitaju nas za konkretne stvari
koje su saznali na internetu, tako da su bolje informisani,
takode. Dakle, za nas Internet je postao osnovni nacin da
prenesemo nas dizajn i ideje Zivotnog stila Siroj publici.

STA MISLITE 0 MINI STUDIO MAGAZINU?

Koncept Mini STUDIO magazina je moderan i atraktivan.
Od dizajna do poslednjih modela automobila, ili najskupljin
vina, svadiji ukus moze biti zadovoljen. Dok ga Citate imate
utisak da se nalazite na uzbudljivom putovanju na najluk-
suznijim lokacijama. Ne razbacuje se nau¢nim terminima i
nije tezak za Citanje, i Mini Studio nudi dobre informacije u
kombinaciji sa veoma lepim fotografijama.

Mina SRECO =

HOME STYLE = INTERVJU | 33



CUBICO




SAFRE
—KOKLUZVN
DEKORATIVN
<AMINI

Ako vam se dopada ideja da imate kamin u vasem domu,
koji jednostavno mozete da okacite na bilo kojl zid poput
slke | za koj vam ne trelbaju Cak ni drva, tu su Safretl
kamini, koji stvaraju pravi plamen na tecno gomvo. ..

Holandska kompanija Safretti ima misiju da bude lider na trzistu
u polju vrhunskih ekoloskih kamina sa jedinstvenim dizajnom.
Safretti ® dizajnira i proizvodi eko kamine odrzivog dizajna. Ne
u proizvodnoj liniji, ve¢ na osnovu Cistog zanatstva. Na ovom
putu ih vodi njihova Zelja za inovacijom. Safretti ® rusi uobicaje-
ne proizvodne procese, jer materijale gleda na novi nacin i daje
im novu primenu. Jednostavna filozofija, koja se pokazala kao
veoma uspesna...

Nalik Plasma televizoru, ovi dekorativni kamini su dostupni u ra-
ZliGitim varijantama. Ali ako ipak Zelite da pokazete vas$ licni stil,
onda se ovi kamini od nerdajuceg Celika mogu prilagoditi vasim
potrebama.
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KubistiCki dizajn je karakteristiCan za dizajn Jan des Bo- Riviera je jednostavan koliko je efikasan. Dizajner Jort Mercuur
uvrie-a. Cubico je pravi kamin sa atmosferom. Treperenje tezi maksimalnom efektu sa minimalistickim pristupom. Diza-
plamena se moze videti iz bilo kog ugla, a idealan je za jn je cist, vanvremenski i sa savrSenom zavrSnom obradom.
sedenje oko vatre. Cubico je srce bilo koje prostorije. Plutajudi i razigrani plamen je ono $to mu daje misterioznost.




Dizajn Prometheus modela je viden okom ekspresivnog
umetnika. On na taj nacin stvara kombinaciju prirodnih
oblika, poeziju i ritam. Prometheus kombinuje konveksni i
konkavni aluminijum. Kamin je dobio ime po grékom bogu
koji je ukrao vatru od bogova, a zatim ponudio kao dar ¢o-
veCanstvu. Okrugli model predstavija “Zelju da se podeli”,
prema Frans-u Schrofer-u.

PROMETHEUS

Dizajner Henk Heres je stru¢njak u projektovanju ormara, a
njegov puritanski dizajn modela Nemo je logi¢na posledica

toga. Velicina Nemo kamina je tako dobro promisliena da

on postaje jedno sa ormarom u kojem se nalazi. Nemo je
univerzalno reSenje i zbog njegove veliCine moze da se ko-
risti skoro u bilo kom ugradnom ormaru.
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RIVIERA



Kada je re¢ o dizajniranju vanvremenskih savremenih ka-
mina, Safretti se nalazi medu vodecim kompanijama u toj
oblasti, jer kombinuju toplinu vatre sa modernim dizajnom.
Njihovi proizvodi imaju hipnotiSuci uticaj pravog kamina,
bez potrebe za dimnjakom, a mogu se postaviti bilo gde,
kako bi se uskladili sa potrebama enterijera i odgovorili na
potrebe korisnika.

Ana NESIC
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ORREFORS

JEDINS TVENA
KOMBINACIJA
DIZAINA T IZRADE

Bezvremena skandinavska elegancija, inovativni dizajn
i autenti¢na izrada definiSu karakteristike ovih proizvo-
da. Orrefors redovno predstavlja nove kolekcije upo-
trebnih predmeta od stakla, proizvedene u velikim se-




Foto: ORREFORS
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rijama i umetniCke predmete od stakla u ograni¢enim
serijama.

Karl Lagerfeld je renomirani nemacki modni kreator, umet-
nik i fotograf, koji zivi u Parizu. Saradivao je na raznim mod-
nim i umetniCkim projektima, pre svega za modnu kucu
Chanel, kao glavni dizajner i kreativni direktor. Najvise voli
da Siri svoj nacin izrazavanja. Sa nezasitom radoznalo$c¢u,
uvek u potrazi za novim kreativnim iskustvima, ovaj viSe-
struki umetnik je imao neobié¢no bogatu karijeru, tokom koje
je razvio savrSeno formiran graficki identitet.

Sada, posle mode, parfema i aksesoara, Karl Lagerfeld je
predstavio svoju prvu liniju kristala. S obzirom na njegov
Cvrsti perfekcionizam, dizajner nikada ne bi saradivao sa
nekim ko nije u kategorijii najboljih: Orrefors proizvodac sta-
kla je Svedska institucija vise od jednog veka, koji odrzava
staru tradiciju ru¢no duvanog stakla koje oblukuju vrhun-
ski majstori ovog zanata. Sa svojim izuzetnim gravurama,
unapredenim oblicima i bojama u rasponu od delikatninh do
bogatih, Orrefors brend je jedan od velikih simbola Sved-
skog dizajna i luksuza. To je svetski brend, koji krasi najbolje
stolove, kao §to su oni na Svedskom Kraljevskom dvoru.

S —



Znajuci da se umetnicko savrSenstvo Orrefors-a moze
uporediti sa svetom visoke mode, Karl Lagerfeld je diza-
jnirao kolekciju u svom stilu, jednostavnih linija, suptilnu i
funkcionalnu. Prvi primerci Lagerfeld kristalne porodice su
CaSe za Sampanjac, vino, vodu i liker. Transparentne, crne
ili mle¢no bele, ponekad sa ugraviranim KL monogramom,
serija simbolizuje etos ultra strogih linija Karla Lagerfelda. A
u duhu poznate prakti¢nosti dizajnera, serija takode uklju-
Cuje podmetaCe sa monogramom, da bi se sprecio bilo ka-
kav trag zalutalih kapljica na besprekornom stolnjaku. Za-
snovano na istom principu, kolekcija sadrzi veliku okruglu
¢iniju, pravougaonu vazu i cilindri¢nu vazu, a svaka stoji na
Cetiri kristalne kuglice na transparentnim platformama.

Sa svojom jednostavnom paletom boja, svojom Cisto¢om
linija i oblika, materijalima i rafiniranim detaljima, svaka kri-
stalna kontura Karl Lagerfeld serije odrazava vanvremen-
sku eleganciju. Kolekcija daruje novo, skladno i moderno
lice vekovnoj struc¢nosti kompanije Orrefors. Ova serija
odise funkcionalno$¢u do najsitnijih detalja.

Karl Lagerfeld kolekcija Orrefors kristala je takode do-
stupna u poklon kutiji, koja sadrzi par visokih Casa za
Sampanjac i kutije podmetaca sa monogramom, koji se
prodaju odvojeno. Ova kolekcija je dostupna na trzistu
Evrope od 1. septembra 2011. godine, a zatim u SAD-
u od 15. oktobra, za prodaju isklju¢ivo u Bloomingdale’s
robnim kuc¢ama, dok je prodaja u SAD na nacionalnom
nivou zapocela 1. novembra 2011.
Ana NESIC




MOBILN
<UTAK

Torinski arhitekta Paclo Maldotti, dizajnirao je NU-

OVO za Tisettanta, a svoj projekat naziva "prvom
pokretnom skladisnom jedinicom’. NU-OVO je ) I

nastao kao odgovor na potrebu da se neke funkcie i ,,,mm m

smeste u slobodan prostor, a da im se pri tom 2 § T D
obezbedi privatnost. ..

o v b
108

Tisettanta se fokusira na dizajniranje i stvaranje namestaja
najviSeg kvaliteta za elitnu klasu. NU-OVO je deo Halifax ko-
lekcije komadnog namestaja, koji ima za cilj da “obuce” vas
dom.

Tisettantin prvi dizajn nameStaja za eksterijer je ovo mikro-
skloniste koje se moze koristiti i u zatvorenom prostoru. Nje-
gova drvena konstrukcija, otporna na vremenske prilike, po-
deliena je u osam delova, od kojih su Sest fiksirani, a dva se
pokrecu pomocdu sistema rotacije. Ljuska se menja i moZze biti
od mreze il tkanine. Metalnom bazom je fiksirana na zemlju
sistemom osam noZica.

Kao prava mobilna stambena jedinica, NU-OVO moze biti
opremlien po Zelji. Originalno dizajniran za javne prostore
(aerodromi, hotelski lobi, sala za sastanke, privatne prostorije
restorana), NU-OVO projekat je razviien kao multi-funkcional-




Foto: Tisettanta
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na i raznovrsna jedinica, pogodna za upotrebu u domu, na
otvorenom i za blagostanje.

Izraduje se u viSe varijanti i po Zelji kupaca. Moze biti na-
pravlien sa kruznom sofom i centralnim stolom, ili samo
sa sofom, sa bracnim krevetom, kao kuhinja sa Sporetom,
sudoperom i radnom plo¢om, sa kadom ili tu§ kabinom sa
hromaterapijom. NU-OVO moze biti i fithes zona sa multi-
funkcionalnom klupom, ili internet zona, mala soba sa kre-
vetom na sprat, stolom i podru¢jem za igru. Biblioteka sa
stolicom za ¢itanje. Cak i staklena baste za vrtove i terase.
Njegova namena je ograni¢ena samo mastom...

Spoljna struktura ima funkcionalnu zastitu, a u zavisnosti od
opreme dobija zelienu funkciju... napraviien od Sperploce i tre-
tiran uljem i voskom, moze se koristiti i kao unutrasnja i kao
spoljna jedinica. Skolika moZe da bude element personaliza-
cije, bez presviake (ostavijajuci egzoskelet vidljivim) ili svaki od
osam segmenata moze da bude pokriven materijalima, tka-
ninama i membranama, u potpunosti prenosivim i izmenjivim.
Medu opcijama su propusna i vodootporna tkanina, mreza,
metalik tkanine, Stampane tkanine i mnogi drugi materijali.

Ovo redenje omogucava stvaranje prostora u prostoru, gde

god pozelite. MoZete ga koristiti da biste napravili kuénu kan-




celariju ili kutak za Eitanje i opustajuci odmor. Mozete Cak i da

postavite ovo skloniste pored bazena i koristiti ga kao dnevni
krevet, pa Cak i kao tu$ kabinu na otvorenom. Mogucnosti
su beskrajne. Pustite masti na volju, dozvolite da vas Zivotni
stil odredi njegovu namenu. Tissettanta je posvecen pruzanju
reSenja enterijera koja podsti¢u slobodu Zivijenja. Blisko sara-
duju sa vrhunskim dizajnerima kako bi stvorili proizvode koji
su funkcionalni, prilagodijivi i modernog stila.

Svakome od nas treba “kutak”, sopstvena teritorija, privatni
prostor gde mozemo, barem na kratko, da budemo sami sa

svojim mislima, za rad ili hobi. Tisettanta NU-OVO je najudob-
nije reSenje u svetu dekora, koje ¢e vam pomoci da transfor-
miSete svoju malu sobu u odvojenu zonu luksuza...

Dizajn: Paolo Maldotti
www.tisettanta.com

Sanja PETIRVIC
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prostorie u kojma se odrzava higiena

Mo sa kupatlima

Opremliena saunama, hidromasaznim kadama, specijalnim
tuSevima, najnovijom rasvetom, eksluzivnim mermerom ili
dragocenim drvetom... luksuzna kupatila dolaze u mnogo
razliCitih izdanja. Ona mogu biti uredena u starinskom, vik-
torijanskom stilu, klasi¢na, kao u engleskim vilama i ekslu-
zivnim kuc¢ama u Holivudu, a mogu biti i modernog dizajna,
sa svim tehnoloskim uredajima koji postoje.

Mermer na sve strane, ugradena kada, ugradena tus kabi-
na koja verovatno vredi koliko i va$ ceo stan, lavaboi za nju i
njega (takode u mermeru, naravno). Istina je da su luksuzna
kupatila skupa, tu nema dileme. Svaki element i svaki detalj
u njima, uraden je besprekorno, od najboljih i najeksluzivni-
jih materijala, pa zbog toga ni ne ¢udi da sve to kosta. Jos
ako dizajn potpisuje neko poznato dizajnersko ime, cena
sigurno ide gore. Ali ako ste u mogucnosti da sebi priustite







ovakav luksuz, onda vam sigurno nece biti zao ulozenog
novca, jer proizvodaci kupatilske opreme nude zaista fas-
cinantne proizvode, a vase kupatilo ¢e, na kraju, biti toliko
zadivljujuce da ¢e vam oduzeti dah.

Ki¢ pod izgovorom luksuza je odavno izaSao iz mode. Zlat-
ne slavine i ploCice optocene 24 kratnim zlatom su stvar
proslosti. Pogledajte kako izgleda pravi moderan luksuz,
viden ogima talentovanih dizajnera... Cuveni britanski pro-
zvodac luksuznog namestaja po meri, Clive Christian, po-

znat je po namestaju klasi¢nog britanskog stila i najcesci
klijenti su britanski bogatasi. Sve se izraduje od plemeni-
tog drveta, a krajnji utisak je da je dom obucen toplinom
i luksuzom. Kupatilo uradeno po meri, od hrastovine boje
meda, sa policama na ulazu, dva umivaonika sa toaletnim
stoci¢ima, ugradenom kadom i Clive Christian Portrait No1
tapetama u bordo baji, je pravo remek delo koje osvaja svo-
jim klasiénim britanskim luksuzom. Clive Christian name-

Staj idealan je za ekskluzivne rezidencije i stanove. Kupatila
ovog proizvodaca mogu kostati i vise od 50.000 funti.




[talijanska kompanija Cesana Spa prizvodi tu$ kabine Ci-
stog i modernog dizajna za savremeno uredene prostore.
Njihove ravne linije i besprekoran stil uklopice se savrseno
u jednostavno dizajnirana kupatila sa malo detalja, u mini-
malistickom stilu i unece osecaj lakoce i transparentnosti
u prostor. Inovativni materijali i jednostavnost konstrukcije,
kao i paZljivo izradeni detalji, krase njihove proizvode, koji
predstavljaju prave dragulje svedenog luksuza.

Sveobuhvatna i individualna Axor kolekcija kreirana je u sa-
radnji sa najuspesnijim svetskim dizajnerima. Axor je deo

Hansgrohe kompanije, koja je specijalizovana za baterije

i namestaj za kupatila. Izuzetan dizajn, kvalitet i inovacije
krase ovaj brend. Axor je ponudio niz reSenja za dizajn pro-
stora koji je idealno mesto za mir i opustanje, a ujedno je i
veoma funkcionalno iskoris¢en. Uz malo maste elementima
iz Axor kolekcije moZete napraviti pravu oazu za uZivanje u
svom kupatilu, koje ¢e oslikavati harmoniju, lepotu i luksuz.

Novello, italijanski proizvodac opreme za kupatilo iz Veneci-
je, sinonim je za visokokvalitetne prizvode, koje karakterisu

tehni¢ke i dizajnerske inovacije. Oni stvaraju svoje proizvo-

HOME STYLE = VODENA OAZA | 51



NOVELLO




de sa zeliom da ulepSaju kupatila Sirom sveta. Nezne, za-
obliene linijle njihovog dizajna, kvalitetna izrada i materijali,
unose u kupatilo dah svezine i ose¢aj modernog luksuza.
Love kolekcija je sacinjena od elemenata koji se mogu kom-
binovati i spajati, ¢ime nastaju neobicni oblici i kontinuirana
silueta kupatilskih elemenata.

Od 90-tih godina 20-og veka traje trend u svetu dizajna
enterijera, gde se kupatila ureduju sa posebnom paznjom.
Ovaj nekada zanemareni prostor dobio je novo, vaznije
mesto u svakom domu i postao je luksuzno mesto za uzi-
vanje. Tesko je odgonetnuti da li su proizvodadi i dizajneri
pokrenuli sve ili je trZiste odgovorilo na zahteve kupaca...
Na kraju nije ni vazno. Cinjenica da je ponuda na trzistu sve
bolja, moze samo da nas sve ohrabri da se upustimo u igru
opremanja kupatila. Na raspolaganju su luksuzni eksluziv-
ni elementi, od raskosnih materijala, besprekorne izrade i
za svadiji ukus. Tu su i vrhunska LED rasveta, TV/ogledala,
multimedijalni sistemi, grejaci za peskire inovativnog dizaj-
na, razni dekorativni predmeti, kamini, pa ¢ak i rashladne
vitrine za vino...

Miica MANDIC =
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INTELIGENTNA'
RASVE A

Occhio GmbH je jedna od nalbrze rastucin kompania u industrii
osvellena I lider na trzistu kvalitetnog osvetlenia u Nemacka),
Austrifi | Svajcarskoj. Pojavila se u poslednjih nekoliko godina |
zahvallujuci svechbunvatnom, modulamom sistemu osvetlenja,
sada ima jedinstvenu poziciu u ovoj industriji. . .

Iza kompanije Occhio stoji dizajner Axel Meise, koji postavlja trendove u
dizajnu osvetlienja ve¢ vise od dve decenije. Od 1999. godine, ova kom-
panija ima sediste u Wiener Platz-u, u Munich-Haidhausenu, u Nemackoj.
Tim od 60 zaposlenih brine o projektovanju, razvoju, prodaji, marketingu
i servisu.

Piu je nova Occhio spotlight serija sa prvom LED generacijom koja ispu-
njava naSa oCekivanja. Spoljni oblik je izraz unutrasnje vrednosti i kada
dodete u kontakt sa ovim osvetljenjem, odmah cete iskusiti njihovu ljubav
prema detaljima i radost savrSene funkcionalnosti. Occhio Piu reflektori
su proizvedeni od odabranih materijala kao $to su aluminijum, mesing
i Celik, a sve sa vrlo prefinjenom zavrSnom obradom. Elektricne kom-
ponente ukljucuju vrhunska opti¢ka sociva i posebno tretirane staklene
elemente. Svetle ili mat hromirane povrsine, kao i sjajni crni ili beli lakirani
prekidaci po Zelji, doprinose veoma ekskluzivnom izgledu ove serije. Mo-
dularni dizajn Occhio Piu nudi veliki broj opcija za kreiranje pojedinacnih
konfiguracija. To znaci da Piu moze biti savrSeno uskladen da korespon-
dira sa preovladuju¢im bojama, povrsinama i enterijerom svake arhitek-
ture i prostora.
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Occhio Sento prosiruje jedinstveni “head-body” sistem,
koju Cini serija rasvetnih komponenti i filtera u boji koja
se moze dodati reflektorima i menjati u bilo kom trenut-
ku. Individualno preplitanje objektiva, stakla i poklopca

znaCi da se skoro svaki svetlosni efekat moze postici,

svetlost uperena na gore ili na dole, rasuti ili usmereni
snop, jaka ili blaga svetlost. Pet filtera u boji mogu se
koristiti sa Occhio Sento da stvore posebnu svetlosnu
atmosferu.

Zahvaljujuci svojoj jedinstvenoj modularnosti Occhio Puro
obezbeduje impresivna reSenja osvetlienja za vasu sobu.
Za specificne svetlosne efekte, dostupno je devet razlicitih,
pokretnih glava reflektora, koje se mogu lako zameniti u bilo
kom trenutku, zahvaljujudi jednostavnom plug-in mehaniz-
mu. Socivo bez odsjaja i pojedinacna kontrola odnosa di-
rektnog i indirektnog svetla obezbeduje savr§eno osvetlie-
nje. Rezultat je modularnost i multifunkcionalnost za najvisi
kvalitet osvetlienja.




Multifunkcionalni Occhio sistem je prosSiren na trecu liniju

proizvoda: Occhio Divo (ital. “bozanski”). Nastao sa ide-
jom stvaranja nove forme &ulnosti. Staklena lopta, opci-
ono sa sjajnim, jednostavnim dizajnom ili povr§inom nalik
na saten, stvara utisak lakoc¢e. Postoji izbor od osam iz-
menijivih reflektora za razliCite svetlosne efekte. Occhio
Divo postavlja nove standarde u pogledu kvaliteta, funk-
cionalnosti, briljantnog osvetljenja i klasi¢nog dizajna.

“

Occhio je ,definiciia® inteligentno dizajnirane rasvete, koja

moze da bude uskladena sa velikim brojem licnih i prostornih

zahteva. To se ogleda ne samo u modularnosti komponenti
lampe, koja ¢ini individualna reSenja osvetlienja mogucim, vec
i U izboru pravog izvora svetlosti za svaku situaciju. Sa svojim
Smart Source konceptom, Occhio nudi optimalan izvor sve-
tlosti za prakticno sve primene, u smislu kvaliteta svetlosti,
intenziteta svetlosti, temperature, boje i upravijanja.

Mearko ANTONIC
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—REY WILLE
SATOV

Beck proizvodac emaliranog nakita Frey Wik je
pozNat sirom sveta po svom umetnickom autenticnom
dizanu | bogatom gainom, sarenom dizainu. Posto se

brzo prosiia od 1992, godine, kompania je povecala
prihnode na nivo bez presedana, | pored opsteg pada

frgovine nakita sirom sveta.

Pronalazedi ravnotezu izmedu starinskog glamura i savre-
mene mode kao nijedan drugi atelie, Frey Wille kombinuje
klasi¢na umetniCka dela i emajl tehnike izrade nakita sa ino-
vativnim dizajnom i preciznim Svajcarskim kvarcnim meha-
nizmima, kako bi stvorio Frey Wille satove.

Dodajte dekadentni dodir Sik funkcionalnosti svakom va-
Sem danu ili garderobi za specijalne prilike. Emajlirane povr-
Sine protezu se luksuzno oko zgloba, u nizu omilienog Frey
Wille dizajna, smesStene u sjajno belo ili Zuto zlato. Upravo
novi model “sata narukvice” REGINA je nastao kao kombi-
nacija luksuznog nakita i umetnic¢kog dizajna sa elegantnim
satom, koji je savrSen za posebne prilike, ali i za svaki dan.

Frey Wille elegantni emajlirani ukrasi pruzaju satovima jos viSe
posebnosti i individualnosti. Svi satovi su dostupni u razli¢i-
tom umetnicki inspirisanom dizajnu, od Monet-a do Klimt-a i
Mucha-e, kao i drugih imena koja su obelezila svet umetnosti.

NEYWM L LE



SWISS MADE

Sat za svaku prilku - Zbog puristiCkog izgleda emajlirane
kopcCe narukvice Regina, novi sat ima nevidljivu krunicu i ek-
skluzivno dizajniran brojcanik, iz ¢ega proizilazi jednostavan
dizajn. Moze se pronaci sa pozlacenim detalima krila Sfinge
na broj¢aniku ili sa elegantnom Rodijum/Paladijum oplatom.

Opusten ili poslovan, kao i vi - Sa novim Regina “satom —
narukvicom”, koji je dostupan u nekoliko kolekcija, a opre-
mlien Svajcarskim ETA-kvarcnim mehanizmom i safirnim
staklom otpornim ogrebotine, uvek stizete na vreme...

Proslavite svaki minut sa “Ode to Joy of Life” komadima,
gledajuci kapriciozne ledene nijanse kako se igraju na emaj-
liranoj povrsini, podizudi vas duh i dodirujuci vase srce ili uzi-
vajte u vasoj mra¢noj, zavodljivoj strani, sa “Gustav Klimt”
inspirisanim kolekcijama, gde se opsidijan crna i ogledalo
Zlatna, zavodljivo preplicu u postelji od belog ili zutog zlata,
dovodedi vas u iskuSenje da prihvatite svoju Zensku miste-
riju kroz ovaj ekstravagantan, egzoti¢an dizajn.

Frey Wille postize svoj cilj stvaranja izuzetnih komada ko-
risteci emajl i 18K Zuto zlato. Komadi sa belom osnovom
koriste rodijum, redak materijal, Sto ih &ini veoma posebnim
i malo skupljim. Frey Wille takode ima ograni¢enu proizvod-
nju komada sa dragim kamenjem, kao i satova opremljenih
finim Svajcarskim mehanizmima. Otkrijte lepotu Frey Wille
satova koji su postavili nove trendove u svetu mode. Ovi
satovi spajaju preciznost hronografa sa elegancijom. Do-
stupni u lepo izgradenim kruznim i kvadratnim kudcistima,
Frey Wille satovi predstavijaju savrSen spoj kreativnosti i
funkcionalnosti...

Tn TESC =
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SEEUNING
NAKIT

Breuning otelotvoruje duh uzbudlivog dizajna.
Uvodenjemn preko 1000 novin stilova svake
godine, Breuning nudi nov pogled na minduse,
prstenje, priveske, broSeve i narukvice. Elegantn,
fino izradjeni komadi od 14K'i 18K Zlata i srelora,
odgovaraju danasnjem nacinu zivota.

Kompaniju je osnovao Franz Breuning 1927. godine, a da-
nas, Breuning zaposljava vise od 300 ljudi u Pforzheim-u i
ima preko 550 zaposlenih na drugim lokacijama Sirom sve-
ta. Breuning nastavlja da uti¢e na medunarodne standarde
proizvodnje kako bi se zadovoljili visoki nemacki standardi
kvaliteta. Markus Breuning nastavlja uspeSnu tradiciju pro-
izvodnje vrhunskih burmi i dizajna nakita, kvalitetom, struc-
noscu i visokim tehnologijama izrade.

Breuning sada ima preko 2000 dizajniranih komada nakita
u tri glavne kolekcije. Glavne kolekcije su dalie podeliene
u osam specijalizovanih kolekcija za medunarodno trziste.
Predstavlja najvecu nezavisnu kompaniju koja proizvodi na-
kit, aksesoar i burme u Evropi. Inovativna je i orijentisana
prema kupcima, sa visokim kvalitetom dizajna i proizvodnim
kapacitetima, koji su osposobljeni za serije i vrhunske teh-
noloske procese.




Lepe siluete obogacuju njihove kolekcije, a fokus na kvalitet
je definisao njihovu posvecenost savrSenstvu vec viSe od
80 godina. Od bezvremene elegancije jednostavnih klasi-
ka do smelih komada, Breuning nudi Siroku paletu razlicitin
stilova. Pored svoje velike osnovne kolekcije, ponuda obu-
hvata dizajnerske kolekcije i brendirane kolekcije u zlatu i
srebru.

Breuning je predstavio uzbudljivu novu kolekciju prstenja
od Cistog srebra sa ili bez dijamant akcenta. Prstenje ima
oplatu od platine koja ih stiti od oStecenja i mogu se naruditi
u gotovo svakoj veli¢ini. Neki od komada u kolekciji imaju
detalie od ruziastog zlata ili Zutu pozlatu, koji im daju lep
izgled u dve nijanse. Zlatna kolekcija nudi kreativnu mesavi-
nu materijala i zavrSne obrade u klasi¢nom ili savremenom
stilu. Brendirana Silver kolekcija ima sjajne kreacije, koje su
ukrasene upadljivim kamenjem, ukljuujuci zeleni kvarc, ¢a-
davi kvarc i plavi topaz.

Izrazajan dizajn Breuning nakita i izuzetna izrada su izgradili
ovu kompaniju, koja je stekla reputaciju kao vodeci proi-
zvodac sa globalnim prisustvom. Dobro dizajniran, stru¢no
izraden i sa pedantnom zavrSnom obradom, Breuning fini
nakit je i lep i udoban za svakodnevno noSenje ili za spe-
cijalne prilike, a svako moze pronadi nesto sto odgovara
njegovom licnom stilu. Jedinstven dizajn i vrhunska izrada
ovih komada osvajaju ljubitelje nakita Sirom sveta...

Darija JELINCIC =
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DESIGN

JESEN/ZIMA 2011

Porsche Design je luksuzni brend sa posebnim fokusom na
proizvode koji su tehnicki inspirisani. Ovaj brend je osnovao
1972. godine profesor Ferdinand Alexander Porsche.

Jedna od novina koju je izradio Porsche Design je P’1140
RawTec Blazer - pravi biser ove kolekcije. PuristiCki i vanvre-
menski, novi muski i zenski P’1140 RawTec blejzeri su vrhun-
sko otelotvorenje Porsche Design-a. Kozne jakne se prave u
potpunosti bez postave, jer se sa unutrasnje strane oblazu
najboliom jagnje¢om kozom. Zbog toga, one ne samo da
izgledaju dobro, ved su i izuzetno udobne za noSenje.

Tajna njihove priviaénosti lezi u vrhunskoj izradi i neobi¢noj
tehnici, koji su verni konceptu proizvodnje bez dupliranja
materijala. Koza se postavlja od ivice do ivice, zaSiva se cik
-cak Stepom, takode bez preklapanja, a spojena je trakom.
Rezultat je jedinstvena lakoca i izuzetno puristicki izgled.
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Cinjenica da su proizvodi nove modne kolekije inteligentno
seceni i odlicno izradeni, reflektuje se u njihovom savrse-
nom kroju. Nepretrpane linije i klasicni sportski dizajn dopa-
daju se poznavaocima svih uzrasta i daju modnoj kolekciji
ovog luksuznog brenda njegov prepoznatljiv izgled, koji je
nepogresiv ¢ak i na prvi pogled.

Jedan od komada kaji se isti¢e u kolekciji za zimsku sezonu
je P’1140 Aviator jakna, takode dostupna u zenskoj i muskoj
kolekciji. Jakna od jagnjece koze je izradena od Spanskog
,Merinillo“, koja se odlikuje svojom lakodom i istovremenim

obezbedivanjem optimalne temperature tela. Dodatno du-
gme na visokom okovratniku garantuje toplotu za vreme je-
senjih oluja ili sneznih zimskih dana. Veliki nasiveni dzepovi i
komadi na ramenima naglasavaju stil Aviator jakne, Ciji izgled
je inspirisan tradicionalnim pilotskim jaknama.

Kao i druge komade u kolekciji, jakne od jagnje¢e koze
odlikuje pedantna izrada i jedinstveno udoban kroj. Klasi-
¢an sportski dizajn se uklapa savrSeno u kolekciju odece
i uskladuje savrSeno sa drugim proizvodima iz modne ko-

lekcije.




Proizvodi su otelotvorenje funkcionalnosti, bezvremenosti
i puristi¢kog dizajna. Oni impresioniraju tehnic¢kim inovaci-
jama koje ukljuéuju. Proizvodni asortiman obuhvata sato-
ve, naoCare, prtljag, elektronske proizvode, liniju mirisa za
muskarce, kao i sportske i modne kolekcije. Svi proizvodi

brenda su napravljeni u Porsche Design Studio-u, u Zell am

See-u u Austriji, a prodaju se Sirom sveta u njihovim brend
prodavnicama, u ovlaSéenim prodavnicama, ekskluzivnim
robnim ku¢ama i kod ekskluzivnih prodavaca.

Nova modna kolekcija luksuznog brenda ¢e biti u prodaji od

septembra 2011. godine u Porsche Design prodavnicama

Sirom sveta.

Miica DROB
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SOLLS-
—ROYCE

0.0 V12 EWB

Ghost predstavia pravi uspeh za kompaniu
Rolls Royce. Uprkos ceni, koja je nesto ispod

£ 200,000, kompania je derm Se od 2200
\Jhu:ﬂ automobila u 2010, godini. (od ukupno
pr’ou\/ NN 27711). [ta cifra KHK”“ se ocekuie,
Ce se znacaino povecat u 2011, O,K\ ez ove

Extended VWheelbase version —

Ovaj model EWB je 170mm duzi od standardnog salon-
skog modela, mada je i dalie pola metra kra¢i od EWB
Phantom, Sto je omogucdilo da prostor na zadnjem sedistu
bude povec¢an sa 160mm na 330mm. Ova ekstra duzina
je iskoris¢ena za povecanje osnove modela Ghost i zadnja
vrata, koja su sada samo 35mm duza od prednjih vrata,
obezbedujuc¢i da EWB izgleda lepo izbalansiran u profilu.
Uzimajudi u obzir sada standardni &eli¢ni panoramski krov,
ovaj Ghost je dobio samo oko 30kg u tezini.

Pogonski mehanizam ostaje nepromenjen, koristedi isti
6.6-litarski twin-turbo V12 motor i osmostepeni menjac.
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Dupla spona na prednjoj osovini i multilink rear ride na za-
dnjim vazduznim i elektronski promenljivim amortizerima
su, kako Rolls tvrdi, toliko osetljivi da mogu da otkriju jed-
nog putnika pozadi, koji se premesta iz jednog zadnjeg se-
diSta na drugo i da izvrSe odgovarajuce korekcije.

Sto se tiGe zadnjih sedigta, Ghost EWB je odii¢an da se
opustite i uZivate dok vas neko drugi vozi. Za razliku od
mnogih “luksuznih” automobila, kod ovog je jasno da je ulo-
Zen veliki napor u izolaciju za putnike u zadnjem delu, bilo
da je upitanju buka koja dolazi sa puta ili iz motora, &ak i
kada voza¢ primenjuje punu snagu.

Sa sedista vozaca, iskustvo je naroCito drugacije. Ovaj
Ghost u potpunosti ne izoluje vozaca iz spoljasSnjeg sveta
na nacin na koji Fantom uspeva, dozvoljavaju¢i da buka
spolja i zvuk motora koji radi punom parom dopru do voza-
¢a. Ovo je veoma dobar, mada i o¢igledno veliki automobil,
koji se moze voziti ozbilino brzo. Ali ne toliko dobar kao
Phantom, koji je zaista nesto posebno i drugacije.

Jedina druga mana je nacin na koji je postavljen raspored
opreme u kabini. Umesto da primene impresivan minima-
lizam koji ima Phantom, Rols dizajnerski tim izgleda da je

ubacio sve Sto su imali u kabinu. Za moj ukus, ima previ-




Se prekidaca i previSe razli¢itih materijala i zavrSne obrade.

Kontrolna tabla u stilu 1930-tih, ipak je posebno lepa.

Iz ugla vozaca, Ghost ne izoluje vozaca na onaj nacin na
koji to Phantom cini. Ovaj automobil se ¢ini samo malo pri-
zemnijim. Ali ne previSe... Zaklju¢ak je jasan, ovaj automobil
je zaista odli¢an. Brz je, lep i udoban, a izbor da li ga vredi
kupiti ili ne, zavisi samo od onoga $to vam je potrebno.

Da li vise volite da vozite ili da budete vozeni? Ako sami vo-
zite automobil, a niste u uobiCajen kineski kupac koji izjed-

nacava prestiz sa meduosovinskim rastojanjem, i ne vozite
redovno putnike na zadnjem sediStu na dugim putovanji-
ma, drzite se standardnih automobila. Ako vas voze, Ghost
nudi prostor na zadnjem sedistu, kao i Phantom, ali svojim
izgledom prolazi bez dominacije na putu, koja nekad moze
nepotrebno privudi previSe paznje...

Vuk PETIJRVIC
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SVA 1185
ATHENA
<RALJICA
SRODOVA

115" Athena je elegantan odgovor Riva
brodogradiista na izazov izgradnje jahti duzih od 35
metara, sa istim kvalitetom, stilom i rafiniranoscu,
koji su napravil ovaj brend legendamim., Kao sto
mozete da vidite, odgovor na izazov je bio sjajan.
ovaki detal je rezultat sofisticiranin istrazivanja, sto
e nepogresiv Riva pecat, kojl je proslavio Riva
prodogradiliste u celom svetu. ..

Elegancija ove 35 metara dugacke jahte nastavlja da zadobija
postovanje onih koji mogu da prepoznaju Riva umece izrade
kada je ugledaju. Efektan pramac , vrhunska kucica na palubi,
istaknute boje i dragoceno drvo koje pokriva Cak i staze, sve
je napraviieno da ovaj brod bude savr$en prikaz modernosti i
sofisticiranog stila. Postoje brojne karakteristike kvaliteta koje
¢ine 115’ Athena tako iznenadujuéim brodom.

Pre svega, velic¢ina, koja ¢ini ovaj brod “semi-custom”
mega jahtom. lako se dizajn samog broda ne moZe pro-




Foto: RIVA




meniti, vlasnik zapravo moze odlucivati o izgledu enteri-
jera i racunati na vestine agencije Officina Italiana Design,
koja je odgovorna za eksterijer i enterijer svih Riva jahti.
Vlasnik moze iz Sirokog spektra kvalitetnog drveta i tkani-
na izabrati kombinaciju koja najbolje odgovara njegovom
ukusu i potrebama.

115’ Athena predstavlja idealno reSenje za sve klijente ovog
istorijskog brodogradilista, da unesu svoje jedinstvene oso-
bine u projekat, koji ¢e zadrzati Riva stil. Broj kabina za

goste moze da varira od 4 do 5, a trpezarijski deo ima po-
seban ulaz za ¢lanove posade, ¢ime se gostima garantuje
najvisi stepen privatnosti.

Posvecenost detaljima i paznja posvecena dizajnu &ine
lajt motiv koji je vidljiv u svim delovima 115" Athena, ure-
denih od najistaknutijin savremenih italijanskih dizajnera.
Osim toga, harmonija i elegancija se razvijaju u vrlo realnu
vrstu “Lounge” filozofije, koja se moze nadi u najsitnijim

detaljima.




Salonska atmosfera se moze osetiti u hodnicima i u razli-

¢itim zonama, zahvaljujuci velikim prozorima, koji omogu-
¢avaju velikoj koli€ini prirodne svetlosti da prodre unutra.
Jedna posebna osobina ovog modela je “skylounge”,
koji se nalazi na mostu, sa dva velika prozora, koja imaju
predivan pogled od 360° i u koji se moze udobno sme-
stiti deset ljudi. Ova veoma posebna zona, dizajnirana
za standardnu verziju, kao klimatizovana medija soba ili
dodatni udoban opustajuci salon, moze se u potpunosti

redizajnirati da zadovolji ukus vlasnika, ¢ak i kao ekstra
kabina.

Ostatak mosta je dizajniran za uzivanje u Zivotu na otvore-
nom, kao S$to su opustajuéa Jacuzzi hidromasazna kada,
koja je uklju¢ena u standardu verziju. Cak i ova funkcija
moze da se promeni po potrebi viasnika. Kada ste okruzeni
takvim kvalitetom, klasom i luksuzom, krstarenje koje pruza
115’ Athena, pretvora se u nezaboravan dozivijaj.
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Modernost, inspirisana Riva stilom, rezultira u velikoj paznii
posvecenoj detaljima, visokom kvalitetu materijala, kori-
S¢enju vrhunske zavrSne obrade i primeni vrhunskih diza-
jnerskih reSenja. Ni najzahtevniji vlasnik jahte ne bi mogao
pozeleti vise...

SPECIFIKACIJA

Ukupna duzina: 35,5 m/ 115 ft

Duzina trupa: 34 m/ 111 ft 7 in

Max.Sirina: 7.08 m /23 ft 3in

Motori: 2* MTU 12 V 4000 M 90 snage 2775 KS / 2040
kW, 2100 g/ min

Maksimalna brzina: 28 &vorova

Brzina krstarenja: 24 ¢vora

Max. broj lica na brodu: 24

Vik PETIJRVIC =
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Berlin je glavni grad Nemacke i jedna od 16 drzava (La&nder)
Savezne Republike Nemacke. Kao najveci grad u Nemackoj
sa populaciiom od 4,5 miliona u okviru svoje gradske oblasti i
3,4 miliona iz 190 zemalja u okviru granica grada, poznat je po
internacionalizmu i toleranciji, zivom no¢nom zivotu, velikom
broju kafi¢a, klubova i barova, uli¢noj umetnosti, brojnim mu-
zejima, palatama, i drugim objektima od istorijskog znacaja.

Arhitektura Berlina je veoma raznolika. lako je teSko oStecen
u poslednjim godinama Drugog svetskog rata i podelien
tokom Hladnog rata, Berlin je sam sebe zna&ajno rekon-
struisao, posebno nakon ujedinjenja posle pada Berlinskog
zida 1989. Sada je moguce videti predstavnike mnogih ra-
Zli¢itih istorijskin perioda za kratko vreme, u centru grada,
sa nekoliko srednjovekovnih gradevina u blizini Alexander
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Platz-a, do ultramodernih konstrukcija od stakla i Celika na
Potsdamer Platz-u. Zbog burne istorije, Berlin je i dalje grad
sa mnogo jedinstvenih oblasti.

Osnivanje Berlina je bilo veoma multikulturalno. Okolina je
bila naseliena germanskim, Svapskim i burgundskim ple-
menima, kao i slovenskim Vendi narodom u pre-hri§¢an-
skom dobu, koji su se zadrzali na ovom prostoru. Njihovi
potomci su moderna manjina, koja govori LuziCkosrpsko-

slovenski jezik, i koji Zive u selima jugoisto€no od Berlina u
blizini reke Spree.

Godine 1989. dogodila se nemacka revolucija, Sto je kasnije
dovelo do pada Berlinskog zida, i 1990. Zapadna i Istocna
Nemacka su zvani¢no spojene, sa Berlinom koji postaje glavni
grad ujedinjene Nemacke. Nakon pada zida, Berlin - posebno
bivsi Istok - razvio se u kulturnu meku. Umetnici i drugi kre-
ativai sjatili su se u grad u rojevima, pre svega zbog izuzetno
niskih troSkova Zivota u isto€énom delu. Berlin je postao centar
za umetnost, dizajn, multimedije, elektronsku muziku i modu,
izmedu ostalog, a veliki broj studenata i mladih ljudi u gradu je
s$amo pomogao ovaj proces. Samo krenite niz ulicu Prenzlau-
er Berg, Friedrichshain ili Mitte i videcete Istocni Berlin.




: 'llil-'llll_;",.mu_l,ﬁ' F Ty
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Berlin nudi mnogo velikih muzeja, koji su podeljeni u Cetiri
geografske oblasti, a to su Museum lIsland, kulturni fo-
rum, Charlottenburg i Dahlem. Ovi muzeji se nalaze medu
najvecim svetskim kulturnim kolekcijama i umetni¢kim
galerijama.

Ako krenete u obilazak grada autobusom, videcete neke od
najvaznijin i najboljih znamenitosti. Ovo 3,5 ¢asovno razgle-
danje ¢e vas odvesti pored Museum lIsland, Potsdam trga,
Cuvenih trznih centara, kao §to su Kurflrstendamm, Unter
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den Linden, Cuvene “East Side Gallery” i jo§ mnogo toga.
Takode mozete uzeti City Circle Tour of Berlin, gde postoji
audio komentar na 8 jezika tokom voznje. MoZete izadi iz
autobusa na 15 razli¢itih lokacija Sirom Berlina, a karta vazi
24 sata i moze se koristiti 7 dana u nedelji.

Postoji veoma zanimljiva pesacka tura, koja vam zaista
omogucava da otkrijete njegovu impresivnu proSlost. Je-
dan od najpopularnijin je “tura Tre¢eg Rajha”, koja ¢e vam
omoguciti da iskusite bithe dogadaje koji su se desili u 1.
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delu proslog veka, za vreme nacisti¢kog rezima. Leti posto-
ji nekoliko biciklistiCkih razgledanja, koje ¢e vam pokazati
Berlin na zabavan i uzbudljiv nacin.

Kada je re€ o modi, umetnosti, dizajnu i muzici, glavni grad
Nemacke je pravo mesto. Globalni priliv kreativaca ga je
pretvorio u mesavinu kulturnih kul dogadaja, koji podsecaju
na New York 80-ih. Ono §to ih priviaci u Berlin je legendarna
atmosfera tolerancije, otvorenosti i eksperimentisanja, po-
mesSana sa vibracijama, koje ovom “ve¢no nedovr§enom”
gradu daju njegovu reputaciju.

Berlin je relativno mlad grad po evropskim standardima, da-
tira iz Xlll veka, i uvek je imao reputaciju mesta popunjenog
ljudima koji su dosli odnekud. Neko ko je ziveo u Berlinu de-
set godina ¢e sebe videti kao “pravog Berlinca”, gledajuci
sa nipodastavanjem Coveka koji ovde zivi samo pet godina,
a tesko cete pronaci nekoga ko je roden i odrastao ovde.
To je deo Sarma Berlina, jer nikada ne zapada u kolotecinu.

Ipak, uprkos Eesto grozniCavom tempu, Berlin funkcioniSe
na izuzetno human nacin. Saobracaj teCe bez problema,
javni prevoz je sjajan, nocu mozete proSetati bez straha,
klubovi su otvoreni za sve i va$ racun u restoranu ce biti
takav da biste kod kuce za taj novac mogli kupiti samo pre-
dielo. Dodite i pridruzite se Zurci, i dozvolite da vas opiju
bogatstva, duh i Zivost ovog fascinantnog grada.

Sonja BOZOVIC
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HOTEL
PRINCIPE
DI SAVOIA

BOGATA TRADICIJA
/U/ETNOST

lako postoji dosta hotela u Milanu sa dizajnerskim imenima
bukvalno vezanim za njih, Hotel Principe di Savoia je, za ve-
¢inu, modni Stab. Njegova impresivna fasada iz 19. veka je
ikona luksuza u modnoj prestonici, sa ogromnim automobi-
lima i Soferima, koji stizu na svakih nekoliko minuta, nekad
i sa policiiskom pratnjom. Tokom Fashion Week-a i Salone
del Mobile, mesto je puno gostiju sa A-liste, a rasko$an bar,

LIFESTYLE = DIZAUNHOTELI | 83



sa svojim plafonom u stilu padobrana, organizuje najbolie
bankete u gradu. Ovaj izdanak Dorchester Collection je
staromodan, vrhunski glamurozan, pun poliranin drveninh
panela u imperijalistickom stilu, mermera, Murano stakla i
teSkih zavesa, tako raskosnih da li¢e na balske haljine iz
bajki. Sve u hotelu je zaista veoma posebno, a usluga je
besprekorna. lako vedina gostiju dolazi poslovno, to je jo$
uvek neverovatno romantié¢no, istinski luksuzno mesto.

1927., u godini kada je Principe otvorio svoja vrata kao
Principe E Savoia, Milano je ve¢ poceo da gradi reputaciju
kao biznis centar Italije. Dakle, lokacija hotela, u onome sto

je tada bio bezli¢an trg po imenu Piazza Fiume, daleko na
severu od onoga $to je smatrano srcem Milana, bila je ma-
nje nelogiéna nego Sto se u pocetku Cinilo. lako su verni tra-
dicionalisti medu Milanezima verovali da je sve Sto je zaista
vazno u gradu moralo da bude smesteno izmedu Piazza
del Duomo i Piazza della Scala, ¢injenica da je plaza, onda,
kao i sada, gledala na fasadu Glavne ZelezniCke stanice u
stilu 19. veka, Stazione Centrale, ucinilo ga je logisticki po-
godnim za poslovne tajkune tog doba.

Principe E Savoia je izgraden od strane akcionarskog

drustva pod nazivom S.A. Acquisto ed Esercizio Alberghi




Savoia. Kompanija je poverila dizajn svog projekta Cesa-
re-u Tenca-i, istaknutom milanskom arhitekti. Ipak, blizina
industrijske zone Milana bio je odlucujuci faktor njegovog

uspeha, posto je ovaj hotel prvobitno namenjen, pre svega,

poslovnim ljudima.

Dokaz o ciljanoj klijenteli moZze se izvesti iz reklama objav-
lienih za otvaranje, 6. aprila 1927. lako su sve lokalne no-
vine imale tu informaciju, samo u jednom dnevnom listu je
oglas objavljen preko Citave stranice. Te novine su bile “II

Sole”, biznis publikacija , u kojoj se i danas mogu procitati
kretanja na berzi i cene sirovina, kretanja cena trgovine na
veliko i malo.

Od samog pocCetka, uspeh hotela prevaziSao je sva oCe-
kivanja. Prvi gosti su medunarodni poslovni ljudi i mocni
brokeri. Ali uskoro, privu¢eni novim hotelom, priviaénom
mogucénoscéu za miran boravak u sred drveca i okruzeni
bastama okolnih zgrada, “svim udobnostima koje moze-
te smisliti” (kako je reklama na dan otvaranja obecavala),
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drugi gosti su stigli: kraljevi, kraljice, medunarodne kra-
lievske porodice i svetski poznati umetnici i intelektualci.
Brzo su shvatili da je La Skala udaljena manje od deset
minuta voznje.

U novije vreme, ameriCki ¢asopis, dobro kvalifikovan u pi-
tanjima turizma, prokomentarisao je: “Principe di Savoia je
neka vrsta privatnog kluba, kako za bogatu aristokratiju,

tako i za poznate li€nosti“. Christopher Kane, Madonna,
Elton John, engleska kraljica i neki od najbogatijin Rusa na
planeti, odsedaju ovde kada su u Milanu.

Visoki standard, usluga i stil, odgovaraju gradu koji je finan-
sijski, modni, medijski i dizajn centar Italije. Milano je i najjuz-
nija evropska finansijska prestonica i najseverniji od velikin

mediteranskih gradova. To je takode medunarodni centar




za konferencije, kongrese, nau¢ne skupove, modne doga-

daje i drustvena deSavanja, dogadaje u kojima hotel igra
veoma vidljivu ulogu. Stari svet luksuza, najnovije tehnologi-
je i inovacije dizajna. Zgodno smesSten u centru grada, u ne-
posrednoj blizini glavnih atrakcija Milana i Soping Cetvrti, 50
minuta od Milanskog Malpensa Aerodroma. 401 elegantno
namestenih soba i apartmana, nude nezaboravan boravak,
sacinjen od kupovine i odmora u hotelskom Club 10 Spa.

Danas, Principe di Savoia nastavlja tradiciju koju neguje od
svog osnivanja, jer to je mesto gde se medunarodna elita
poslovnog sveta i sveta zabave sastaje, u atmosferi najsa-
vremenije klase i sofisticiranog stila.
http://www.hotelprincipedisavoia.com/

Sandra NOVAK
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SPEA
L ONDON

i spa, dizajniran od strane Fox Linton
je Art Deco elegancijom 1930-

ada je hotel prvi put otvoren..

Nakon renoviranja i prosirenja vrednog £ 3,2 miliona, Dorchester Spa
je mozda najbolji i najluksuzniji spa u Londonu. Smesten na Park La-
ne-u, u vrhunskom hotelu lanca Dorchester Collection, on ima devet
soba za tretmane, fitnes studio, manikir i pedikir studio, frizerski sa-
lon i frizera za muskarce. Projekat je nadgledao Martin Hulbert iz Fox
Linton Associates studija, a dizajn ovih prostorija odise glamurom Art
Deco-a u kombinaciji sa savremenim stilom.

Kako ne postoji tradicionalna recepcija, gosti prolaze kroz zamra-
Ceni prolaz do ¢ekaonice, Ciji su zidovi oblozeni ogledalima u boji
belog zlata. Fokusna tacka je vise¢a skulptura koju je dizajnirao
Fox Linton, a sastoji se od 72.000 belih bisera iz juznog Pacifika.
Paleta boje slonovace se prozima kroz prostor sa akcentima ta-
mno plave, a dopunjena je raskoSnim somotom, svilom, kozom i
satenom.







U centralnom delu, dostupna za privatno iznajmljivanje,

nalazi se soba za duboku relaksaciju sa velikim izborom
lezaja, stolica sa visokim naslonom, sofa i tapaciranih ta-
burea, koje su iz renomiranih kompanija, poput Zoffany,
Sahco, GP&J Baker, Abbott & Boyd i John Boyd. Odgo-
varajuée tamno plave draperije od Ciste svile je proizveo
JAB Anstoetz.

Devet soba za tretmane, ukljudujuci dva dvokrevetna apar-
tmana, imaju krevete koji se greju i komad namestaja speci-

jalno dizajniran za taj prostor. Sve sobe su zvucno izolovane
tokom renoviranja, a tavanice su ukraSene dekorativnim
staklom koje prirodno menja boju.

Cak i svlagionice zra¢e dahom glamura, zahvaljujudi tude-
vima, vrhunskim aromati¢nim parnim kupatilima oblozenim
belim staklenim mozaicima, posebnom osvetlienju i ormari-
¢ima sa ru¢no radenom zavrSnom obradom visokog sjaja.
Svlacionice za dame takode ukljuCuju toaletne stolove od
ogledala ruziaste boje.



Manikir i pedikir studio sa staklenim zidovima, sadrzi redo-

ve hiljada bocica lakova za nokte, u Sarenom, kreativnom

prikazu, dok frizerski salon sa stilistom Royston Blythe-om
ima luster koji se sastoji od 100 pari frizerskih makaza.

Dorchester se udruzio sa Technogym-om, za pokretanje
svog novog fitnes studija, i prvi je u Velikoj Britaniji koji nudi
“Kinesis One” opremu koja omogucava 200 razli¢itih vezbi
na samo jednoj spravi. Sve Technogym sprave imaju we-

liness ekran osetljiv na dodir, koji motivise korisnike, kao i
DVD i iPod integraciju.

Ekskluzivno mesto u Dorchester Spa je “Spatisserie”, ra-
skos$an, ali intimni prostor za lagani ru¢ak, poslepodnevni
Caj sa elegantnim, sitnim kolacima, biskvitima i pecivima,
slanim grickalicama i Sampanjcem, kao i Spa koktelima,
Sto odrazava filosofiju koja glasi ‘malo onoga sto volite je
dobro za vas.’
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Spatisserie je neformalna trpezarija, prostor otvoren i za po-
setioce restorana i klijente spa centra, uz napomenu da se
“dress code” krece od svakodnevne odece do bade man-
tila. Spatisserie je takode dostupan za privatne dogadaje.

Intimni prostor, takode dizajniran od strane Fox Linton
Associates, ima ogledala sa srebrnim metalnim okvirima i
veliki centralni sto na kojem se nalaze ru¢no radeni koladi i
Cokolade. Trpezarijske stolice, fotelie i lezaji su presvuceni
svilom, moherom i koZzom u bojama korala, jorgovana i slo-
novade, a izradili su ih Fox Linton, The Odd Chair Compa-
ny i Peter Dudgeon. Sve drvene elemente je kreirao Decca
Furniture, sa Utopia Contracts sanitarnim elementima, od
soba za tretmane do “Spa and Experience” tuseva.

Krajnji rezultat je Art Deco dragulj u potpunosti, koji je u
skladu sa bogatim nasledem Dorchester-a... to je Spa koji

je potpuno drugaciji od bilo kog drugog...

THE DORCHESTER SPA
Park Lane London, W1K 1QA, UK

www.thedorchester.com

Miena KOLARIC =
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GREEN
Hlo 1RO

U vreme kada smo previse zauzet | uvek u zurb,
pistrol su postall resenje koje e usvolla vecina
udi. Prema svojim zellama, mozete da izaberete
tradicionalni il modemi bistro, iz sirokog spekira
mesta koji su u ponudi. Na primer, Green Bistro u
Nemacko), cini se kao veoma dobar izoor. ..

Lokacija: Osnabriick, Nemacka Povrsina: 100 m2
Dizajneri: Jofro.com/ siddikerdogan.com
Konstrukeija: Lengermann und Trieschmann
Izrada enterijera:

Hase+Co Namestaj: Panton Chairs, Tulip Tables
Datum otvaranja: 07.05.2011.

Fotografije: Siddik Erdogan
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Siddik Erdogan i Jérn Frohlich dizajnirali su enterijer Green Bi-
stro-a u Lengermann & Trieschmann robnoj kudi. Prostiruci se
na 100 kvadratnih metara, bistro prikazuje modernu atmosfe-
ru zaroblienu izmedu vijugavih linija dizajna.

Dvojica dizajnera koji su saradivali na ovom projektu, ima-
ju fascinantno iskustvo u svetu dizajna. Jorn Frohlich radi
u pozoristu i dizajnira prodavnice u Berlinu, dok je Siddik
Erdogan dizajner enterijera iz Turske. Nedostatak oStrih
ivica u dizajnu je inspirisan prirodnim oblicima i prenosi
primarnu ideju bistroa -odrzivost koja promovise zdravu
zelenu hranu.

Osnovni koncept koji evoluira oko zdravog nacina zivota i
odrzivosti u promovisanju zdravih zelenih prehrambenih ar-
tikala je vidljiva kroz ceo enterijer. Spoj izmedju prirodno oja-
Cane iverice i belih lakiranih povrsina stvorio je funkcionalan,
inovativni dizajn Bistro-a, sa prakti¢nim delovima poput vi-
trina sa hranom, polica za posluzavnike, klupa i stolova, koji
su dizajnirani, planirani i proizvedeni individualno. Kako bi se
dodao sofisticirani pecat organskoj ideji dizajna, postavljene
su bele Panton stolice i beli Tulip stolovi.

Kako bi se dovrsila konceptualna vizija tima, napravljena

je centralna skulptura na plafonu, koja pokriva celokupnu




povrSinu od 100m?2. Kao kompleksno talasasta struktura,
ona se jedinstveno razvija, a instalirana je bez otvaranja
postojeceg spustenog plafona. Rezultat je originalan oblik
plafona koji izgleda kao da pripada fantastichnom svetu
magije.

Proizvodni proces te skulpture je bio delikatna i izazovna
procedura, a rezultat je vredno videti prilikom prve sledece
posete Osnabrick-u u Nemackoj. Zajedno, svi elementi
daju ovom funkcionalnom prostoru neverovatno prijatnu
atmosferu u tonovima bele i braon boje. Ako uzmemo u
obzir ¢injenicu da je svaka sitnica individualno kreirana i

postavljena u cilju da se uklopi opsti izgled, mozemo reci
da je rezultat savrSena slika originalnosti i modernosti.

Ako vas put navede da posetite Osnabrlck, mozda cete
pozeleti da i sami dozivite jedinstveno iskustvo zdravog
obroka u ovom savremenom ambijentu, gde cCete uzivati

u harmoniji...

Nemanja LAKIC
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SAAR RIESLING
2009

wm a narocito nemacki rizling, ponovo e U whu vazw na
svatskom trzs U ina P% dna K;CLJ m | 03

koji na
skrijcu, mogu
savremenin stilova, St tic SU Nemacka vina s

”Hmtm I slatka, je prekinut novim avang jm“ M Proiz
medu kojma je predvodnik, Van Volxem.

U srcu doline nemacke reke Saar lezi vinogradarsko selo Wiltingen. Najpozna-
tije po svom vrhunskom vinogradu Scharzhofberger, Wiltingen je takode dom
vinarije Van Volxem, Ciji se poCeci mogu pratiti unazad do drevnih Rimljana. Kao
nekadasnje imanje Luksemburskog jezuitskog reda iz 18. veka, ovo imanje se
nalazi, kao nekada, u posedu parcela u srcu najpoznatijeg vinogorja u Wiltinge-
nu - Braunfels, Klosterberg, Gottesful3 i pomenutog Scharzhofberger.

Ovaj odli¢an portfolio je dodatno oplemenjen 2002. kupovinom 2,5 hekta-
ra najboljeg dela Suvene Kanzemer Altenberg i nakon toga, kupovinom 8
hektara u Wawerner Goldberg. Svi ovi vinogradi su ocenjeni u dve najvise
klase u pruskoj klasifikaciji vinograda 1868. godine. 40 hektara strmog vino-
grada na $kriljcu su u potpunosti zasadeni Riesling sortom, lozama starosti
u proseku od oko 40 godina. U prvom zasadu Wiltinger Gottesfu3, jednom
od najstrmijih i najpoznatijih Saar vinograda, Van Volxem poseduje ekstre-
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VAN VOLXEM
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mnu retkost, 125 godina stare loze, iz doba pre
filoksere.

Van Volxem se od 1999. godine nalazi u vlasnistvu
Romana Niewodniczanski, Ciji je cilj da se bori za
najvisi kvalitet i povratak nekadasnje slave Van Vo-
Ixem-a, |z najboljih Saar vinograda, i uz pomo¢ niskih
prinosa, u proseku 33 hl/ha, pojavijuju se delikatne
teksture, vocna i elegantna vina, koja pokazuju ja-
san snazan profil teroara, sa potencijalom starenja.
Od prvih dana koriséen je netaknut genetski mate-
rijal, uglavhom nekalemljene loze. Intenzivni proces
uzgajanja je ukljuCivao organske i biodinamicke me-
tode, a mali prinosi malih bobica i visoko selektivno
rucno branje, bili su jako vazni za vlasnika.

Cilj ovih ru¢no izradenih vina je da se u boci zadrze
karakteristike svakog konkretnog vinograda. Nakon
pocetka zetve, pocetkom novembra, u potpunosti
zrelo grozde se stavlja u male kofe, koje se onda
blago pritiska. Nakon toga mora da se vinifikuje ve-
oma sporo, u kombinaciji tradicionalnih Mosel fuder
buradi i nerdajuceg Celika. Da bi se odrzao jedin-
stveni stil svakog vinograda, autohtone vrste kvas-
ca su favorizovane u odnosu na odabran, uzgojen
kvasac. Sa izuzetkom botritiziranih specijaliteta, Van
Volxem vina spadaju u spektar “harmoni¢no suvih®
vina, koja su idealan partner mnogim aromati¢nim
jelima. Zahvaljuju¢i Van Volxem niskim prinosima i
kasnoj zetvi, nivoi zrelosti u toliko zelienim Spatlese
i Auslese kategorijama su uobiCajena pojava, a ne
izuzetak. Da bi se obezbedilo da svaka flaSa bude

Foto: VAN VOLXEM
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spremna za konzumiranje kad izade na trZiste, vina se ne
prodaju nakon zetve pre sledeceg septembra.

Riesling je bela aromati¢na sorta grozda nemackog pore-
kla koja je, ako je verovati vecini vrhunskih svetskih kritiara
vina, najbolja bela sorta grozda na svetu. Van Volxem Saar
Riesling 2009 je predivno dobro izbalansirano, uzbudljivo
i svetlo zute boje. Buke je prepun voca, poput susenog,
karameliziranog i egzoti¢nog voca (papaja i slicno). Takode,
oseca se ukus bombona i, $to je najvaznije, dobra doza
prasnjavih minerala. Na nepcu takode ima puno voda,
uglavnom zrelog, egzoti¢nog voca, ali i jakih minerala i Zi-
vahne kiselosti jabuke. Uprkos svemu tome, Riesling ima
iznenadujuée suvu zavrSnicu kojom dominiraju hrskavi mi-
nerali.

Ovaj izrazajan, zivopisan Riesling ima odli¢nu ravnotezu.
Suv i jak, sa blagom penusavoscu i dobrom kiseloSdéu, ovaj
dragulj pokazuje fantasti¢nu dubinu ukusa sa nagovesta-
jem zacina na dugoj zavrsnici. Riesling se slaze veoma do-
bro sa orijentalnim jelima. Takode ide dobro sa plodovima
mora svih vrsta i jedno je od retkih vina koje se odli¢no slaze
sa ¢okoladom. Takode je odlicno kada se pije samo, kao
desertno vino.

Ratornir IVKOVIC =
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