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REC UREDNICE

Dani postaju kraci i pada temperatura... Zimska sezona je polako stigla u nase krajeve. Bez
obzira da i biste se radije udobno uSuskali i ostali kod kuce uz toplu ¢okoladu, vino, a mozda
biste sve to ostavili i usko€ili u prvi avion za toplije krajeve, sigurno imamo nesto za vas...
Magicna Sumska koliba, prefinjeni hotel u Provansi, boZanstveni Spa u Turskoj, skijanje u
Aspenu ili bajkoviti SejSeli... Procitajte magazin, pronadite inspiraciju, toplo se obucite i
hrabro krenite u susret zimi...




MAGICNA

V

SUMSKA
JKOLIBA'

Arhitektonski studio dmvA izgradio je magicnu
sumsku "kolibu”, jednostavno nazvanu vis4.
Karakterise je mala, skromna i skoro tradicionalna
spolasnjost i prostrana, luksuzna i kreativna
unutrasnjost. ..

Dizajn: dmvA

Voda projekta: Rini van Beek

Tim: David Driesen, Tom Verschueren, Toon Verboven
Lokacija: Brecht, Belgija

Godina: 2011

Fotografije: Mick Couwenbergh

www.dmva-architecten.be
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Kada kuca postane premala za trenutne stanare, jedna od
opcija je da se presele u veci dom ili da proSire postojecu
kucu i tako je ucine dovoljno velikom za svoje trenutne
potrebe. Upravo iz tih razloga su vlasnici male planinske

kuce angazovali projektantski tim dmvA, sa zeljom da se

dizajnira prosirenje klasi¢ne kuce u obliku slova A, kako
bi dobili prostor za odmor i pretvorili je u udoban, savre-
meni dom. Objekat se nalazi u nekadasnjoj rekreativnoj

oblasti i trenutno je u procesu transformacije u potpuno
stambenu zonu.

Prvo je dizajnirano proSirenje organskog jajolikog oblika iz tri
dela, koje se simpati¢no uklapalo u ambijent okruzen drve-
¢em. lako se mnogo vodilo racuna o prirodi prilikom izrade
ovog reSenja, konstrukcija nije ispunjavala zahteve viasti
zbog Cega je odbacena i nazalost se nije mogla realizovati.




Trendovi za kucni prostor

20. - 24, Januar 2012
Paris Nord Villepinte
www.maison-objet.com

Sajam modnih trendova za kucu
Specijalizovani sajam iskljucivo namenjen profesi:

Kontakt za posetioce: jelena.pavlovic@safisalons.fr
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To je dovelo do projektovanja i izgradnje ve¢ poznatog mo-
bilnog doma.

Potraga za dizajnpom koji je uskladen sa gradevinskim
propisima rezultirala je plutaju¢om jedinicom, ‘tunelom’,
koji je izgraden trapezoidnim drvenim konstrukcijama, jer
je i kuca A oblika takode izgradena konstrukcijom ramov-

skog tipa, tako da nova sledi istu strukturu. Ova dva okvi-

ra, jedan pored drugog, povezuju stari i novi deo i na taj

nacin formiraju osnovu za biblioteku, novo kupatilo i ulaz.
Zadnji i prednji deo novog objekta su potpuno zastaklje-
ni. Iz zatvorenog prostora moze se uzivati u pogledu na
bastu i jezerce. Pogled sa ulice je zaklonjen pokretnim
pregradnim zidom.

Arhitektonski koncept je zasnovan na dijalogu izmedu sta-
rog i novog, udobnosti i otvorenosti, stakla i drveta i po-
vezan je materijalima i detaljima. Belgijska firma uspela je




Emirates

Svetska avio kompanija 2011. godine. *Pravila i uslovi se primenjuju. Navedena cena povratne karte u ekonomskoj klasi vazi za direktan let kompanijom flydubai
od Beograda do Dubaija, a zatim do izabrane destinacije kompanijom Emirates. U cene je ukljuéena nadoknada za gorivo, ali nisu uklju¢ene aerodromske takse.
Za vise detalja ili rezervaciju vaseg Stopover programa u Dubaiju, kontaktirajte Emirates Beograd na telefone 011/30 34 488, 011/30 34 489; ekbeg@eunet.rs ili
kontaktirajte Vasu putnicku agenciju. Za viSe detalja o naSem Frequent Flyer programu ili za registraciju, posetite skywards.com i otkrijte svet nagrada.



da pretvori jednostavnu vikendicu u modernu kucu od 80
kvadrata. Nova rezidencija se sada zove vB4.

PoboljSanjem oblika i ukraSavanjem modernim materijalima,
arhitekte su transformisali postojecu strukturu u fascinantan
spoj starog i novog. Spolja, novi, transformisani delovi na-
pravljeni od drveta, teze da se ne razlikuju od originala, tako

da stari i novi prostor ¢vrsto komuniciraju jedan sa drugima.

Novi ulaz uvodi u unutrasnjost, gde u modernoj biblioteci

vlasnik uziva u ljubavi prema knjizevnosti, a novo kupatilo
mu dodaje dodatnu udobnost. Crno obojena fasada je do-
data u eksterijeru kao uspeSan poku$aj da se uokviri jedin-
stvena Sumovita scenografija u pozadini. Vertikalne letvice
imitiraju linije okolne Sume.

Eksterijer “kolibe”, osmislien tako da se izjednaci sa okol-
nom Sumom, obojen je u crno, kako bi podsecao na stabla.
Fasade i zadnji deo kuce su od stakla, &ime se prostor uje-
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ISRAEL DIAMOND CENTER

KOLIKO ME VOLIS?

Mozete da kazete ili pokazete!
Sta ¢ete Vi uraditi? | ne zaboravite:

9

~praznici su blizu, praznici nam stizu...

MAESTRO JEWELERS

IDC je stara i ugledna izraelska kompanija koja veé nekoliko generacija postoji na trzistu dijamanata.
Veliko iskustvo, znanje i izbor dijamanta stoje vam na raspolaganju.
Zakazite dolazak u vreme kada to vama odgovara. Naravno, u potpunoj diskreciji.

IDC izlozbeni salon i kabinet za dijamante, Maestro Jewelers | Continental Hotel Beograd
Vladimira Popovica 10 | 11070 Novi Beograd | Tel /Fax +38111 311 14 59
www.maestro.rs | www.idc-diamond.rs



dinjuje sa prirodom i pogledom na bastu i jezerce. Medu-
tim, ako im je potrebna privatnost, stanari mogu da koriste
snezno beli klizni zid, koji ih stiti od radoznalih ociju ili previ-
8e sunca. Terasa na otvorenom, koja se nalazi na drvenom
postolju, obezbeduje mesto za zabavu u toploj sezoni.

S obzirom na stroge propise lokalnih viasti, ovo prosSirenje
ne zauzima povrsinu veéu od 26 kvadratnih metara, a arhi-
tektura je uskladena sa tradicionalnim lokalnim stilom. Za-
hvaljujuci uspesnim arhitektonskim i dizajnerskim resenjima

u okviru kuce, nema osecaja da nedostaje prostor ili da po-

stoji flagrantno remecenje prirodnog okruzenja. Ovaj dom
je pravo mesto za uzivanje u prirodi, gde se priroda nalazi
na dohvat ruke...

Mina SRECO =



Decembar je vreme

poklanjanja.

Zivite i radite.
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Happy Hour

Beograd:

Gréica Milenka 83,

Ecﬂfﬂ{: 011 344 77 64;
BulKralja Aleksandra 203,
tel/fax: 011 241 78 32;

k

Alessi
Juicy Salif

] Kartell
Louis Ghost

Novi Sad:

Radoja Domanovica 47,
tel/fax: 021 633 99 71;
TC Mercator lokal M3,
tel/fax; 021 636 76 57;
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M Com. P.Qr
Ole

Als:

Gen. Milojka Lesnjanina 51,
tel/fax: 018 52 37 24;
office@novolux.rs

wuww.novoli UX.TS



NAJBOLJE I1Z SREMSKIH KARLOVACA

B WHAT'S

! VI BEOGRADSK

VIl Beogradski salon vina bi¢e odrzan 09. i 10. decem-
bra, u hotelu Hyatt Regency. Ova prestizna manifestaci-
ja, posvecena vinu, vazi za najugledniju u ovoj oblasti u
Citavom regionu, o ¢emu svedoci ucesce velikog broja
poznatih domacih, regionalnih, ali i evropskih vinarskih
kuca. Ove godine ¢e se na Salonu predstaviti 101 vinar-
ska kuca iz 15 zemalja, sa Cak 500 razli¢itih vina.

Salon se odrzava svake godine, polovinom decembra,
a organizuie ga agencija IN VINO. Svake godine Salon
okuplja veliki broj uglednih evropskih vinara, degustatora i
novinara, koji prate vinarstvo. Beogradski salon vina je po-
znat i po veoma bogatom prateéem programu, koji ¢e ove
godine biti sacinjen od 42 razli¢ita dogadaja (predavanja,

radionice, specijaine i ekskluzivne degustacije vina i hrane).

CRNI VITEZ

AROMATIZOVANO CRVENO Tradicionalno, u svim izlagaCkim salama odvija se Zivi
SLATKO VINO

muzicki program tokom ¢itavog trajanja Salona. Radno
Ak 17% v/v NETO SADRZAJ: 187ml vreme Salona je od 12.00 do 20.00 Casova.

www.invino.rs

www.djurdjic.com




TREBA VAM EKSKLUZIVAY

INTERNATIONAL
GREENBUILD
CONFERENCE 2011

Prva Medunarodna konferencija zelene gradnje, mesto
susreta poslovnih lidera i kreativnih vizionara, odrZzana je
24. novembra 2011. pred prepunom salom hotela Tulip
Inn Putnik, u Beogradu. Organizatori konferencije, “’Eco-

D
S
o
v &

ist” i “Nacionalna alijansa za lokalni ekonomski razvo;”
(NALED), okupili su poslovne lidere i inovatore, ekoloski
svesne strucnjake najboljih svetskih praksi, kao i kljucne
donosioce odluka u drzavnom sektoru kako bi se pokre-
nula sinergija neophodna za brzi razvoj zelenog urbaniz-
ma u Srbiji. Konferenciju je otvorila Dominique Kuhling,

Zamenik ambasadora Kraljevine Holandije u Beogradu,
a svoje iskustvo u uspeSnim projektima zelene gradnje
podelili su mnogi priznati svetski eksperti iz ove oblasti,

medu kojima je bio i Huns Buster, osnivaC vodece grcke
kompanije za dizajn i projektovanje integrisanih prirodnih + >“"L (JCT SREMSK| KARLOVC]
sistema Vitaverde. Tema prve Medunarodne konferen- winery

cije zelene gradnje 2011 je stvaranje zdravijih i odrZivih ) B o ) ) ) o
Vinarija Burdic se bavi proizvodnjom ekskluzivnih,

dizajniranih vina, vrhunskog ukusa iz sopstvenih
zasada. Prelepe boce, specijalne izrade, na svojim
motivima obuhvataju spoj tradicije sremskih
karlovaca i pretacu ga u posebnu pric¢u koja se
moze uklopiti u svaki moderan lifestyle”.

prostora u urbanim sredinama. U okviru Medjunarodne
konferencije zelene gradnje sve€ano su progladeni po-
bednici studentskog konkursa “Urbane ocaze” za naj-
bolje idejno resenje zelenih krovova, unutrasdnjih i spo-
liasnjih vertikalnin basti.

hitp://www.event.ecoist.rs

www.djurdjic.com






ARPARTVIAN

OPTICKE ILUAJE
POVECAVAJU
PROSTOR

rumunsk

il su ultra

Dizajn: aastudio, Bukurest

Koncept / Projekat:

Alex ADAM, Roger POP, Monika KORYCZAN
Lokacija: Bukurest, Rumunija

Fotograf: Cornel LAZIA

www.aastudio.ro
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Ovaj projekat enterijera na dva nivoa, nalazi se u Bukure-
Stu. Glavni cilj je bio da se stvori svetao, prostran i mode-
ran apartman, koristedi refleksiju. Ravne povrsine ogledala
stvaraju igru izmedu stvarnosti i opticke iluzije, $to enterijer
¢ini prostranijim.

Bela boja igra vaznu ulogu u dizajnu enterijera stana, sto

dovodi do izrazaja kombinaciju sa Sarenim komadima na-

mestaja. Jedan od najzanimljivijih elemenata u kudi su efek-
tne multifunkcionalne stepenice, koje imaju pravu estetsku
vrednost. Prilagodeni oblik stepeniSta donosi dinamiku
enterijeru, a u isto vreme stepenice igraju ulogu komada
namestaja, Sto ih ¢ini multifunkcionalnim.

Biblioteka je izradena od MDF plo¢a (Medium Density Fibre-
board), ofarbana u belo i crveno, a listovi pleksiglasa koje




pokrivaju LED sijalice, istiCu Sarenu pozadinu biblioteke. Ve-
¢ina komada namestaja je izradena po Zelji. Crni umivaonik
(‘Pear’ kolekcija od Patricia Urquiola) je uraden u skladu sa
zahtevom dizajnera i boja je promenjena iz bele u crnu.

Stolica dolazi iz “Noodle chair” kolekcije, koju je dizajnirao
Arne Quinze. Svetlosni izvori su ograni¢eni na jednostavne
oblike (Viabizzuno sistemi, kao $to su C1 i 094). Jedini de-

korativni rasvetni objekti nalaze se u malom kupatilu (Mmoooi

“smoke” luster) i iznad stepenista (“Teorema” od Foscari-
ni-ja). RGB svetla kreiraju igru boja, omogucavajuci da se
promeni atmosfera enterijera u svakom trenutku.

Pod je pokriven belom smolom, osim kupatila na spratu,
gde su zidovi i pod izradeni od Corian-a. Podovi u spavacoj

sobi i garderobi su potpuno prekriveni belim tepihom.

HOME STYLE = ENTERIJER | 21






Povezivanje bele, crne i narandzaste, stvara jak akcenat
u malom kupatilu. Upadljivi predmeti, kao ve¢ pomenuti
“Pear” umivaonik, “Smoke” luster i grejac, koji je uradio An-
trax, pretvaraju kupatilo u originalan i Zivopisan prostor. Po-
vrSine od ogledala, koje pokrivaju gotovo sve zidove kupati-
la, Cine ga prostranijim i svetlijim. Oprema kupatila na spratu
je nenametljiva i moderna. Proizvodi brendova, kao $to su
Gessi, Simas, Agape i Teuco, dominiraju u ovom prostoru.

Zanimljivo reSenje dizajnerskog tima “aastudio”, ima izuzet-
no razigran i ultra moderan dizajn. Potpuno bela pozadi-
na je osmisliena kako bi se osiguralo da Zive boje dodu
do izrazaja, spre€avajudi da prostor bude suviSe sterilan.
Dekoracija apartmana stvara divnu i slatku atmosferu. Boje
su uvedene preko namestaja, zajedno sa veoma kreativnim
osvetlienjem. Ovaj apartman je jedinstven i personalizovan
za vlasnika. Dizajneri su koristili kreativna reSenja za prostor
koji stvara jak utisak, uz veoma moderan dekor, i stvorili su
savremen stan sa vanvremenskom elegancijom.

Ana POLIC =
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INTERVJU:

VALENTING

Valentino Riccl, advokat po profesiji, tako

skormim stilom.. avNo je bio u Be

Diplomirao sam pravo 1995. godine na Univerzitetu u Ba-
riju, nakon ¢ega sam stekao kvalifikaciju za bavljenje advo-
katurom, Sto je bila moja jedina delatnost do 20083. godine,
a do 2007. godine sam uporedo radio i kao preduzetnik.

Zapravo se radi o dva dela istog puta. UsavrSavanje samih
sebe u estetsko-stilistickom pogledu (a to je konstantna

Jde je i viasnk ,sartoria
ogradu, kada je u skiopu Nedelie

opstinom Zemun, kao I mnogim drugim partnerima, na
acija pod nazivom "24 sata Elegancie Concours d' Elegan

Riccl je bio ljubazan da odgovori na nekoliko

sclamat”, ali pre

pitanja koje smo imali za njega.

premisa mog rada) ne moze biti nezavisno od kulturnog
razvoja, kako u opstem, tako i u posebnom smislu. Upra-
vo je kultura ta koja ti daje senzibilitet koji se, u pogledu
oblac':enja ostvaruje u stilskim izborima koji su obrazovaniji,

Nasa firma, ,karakteristicnim* stilom odevnih predmeta koje
proizvodi, izrazava karakter nase delatnosti Sto nas podsti-



Ce da stvaramo artikle koji su novi i originalni, ne u
cilju stvaranja neke nove mode, ve¢ u vidu prirod-
nog odraza naseg karaktera i osobenosti. Cilj je da
se pored odece stvore i nove vrednosti. Ono §to nas
¢ini drugacijima, dakle, nije odeca koju proizvodimo
sama po sebi, ve¢ odeca kao sinteza naseg karak-

tera i osobenosti. ReC je o ,dinami¢noj“ jednacini
naseg rada, bududi da se na$ karakter i naSa 0so-
benost uvek razvijaju i da ¢e se na taj nacin uvek
radati nova odecéa koja je podredena nama i koja
sledi nasu sudbinu - beskraj.

Sigurno je da pravi gospodin iz svog ormara moze

izvaditi samo odela po meri. Ali to nije dovoljno, jer je

potrebno da taj gospodin ima ulogu narucioca u okvi- — - r
ru modne kuce u kojoj su sasSivena njegova odela jer,

zapravo, nije dovoljino samo otici kod krojaca, potreb-

no je znati objasniti krojacu ono $to se stvarno zeli.

Elegantna osoba je takva i kod kuce, u pidzami,
jednostavnim farmerkama i beloj majici. Ako postoji
jaka licnost u osnovi, moze se desiti da odeca nije _
¢ak ni bitna. Pretpostavimo koliko uticaja moze imati _ \\
neki detalj i/ili dodatak. Ako, medutim, postoji indi-
vidualnost, prirodna elegancija, taj Covek uz pomoc¢

jednog detalja i/ili dodatka moze sijati kao zvezdaiu

prisustvu celog muskog sveta.

HOME STYLE = INTERVJEE !
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SVAKI COVEK IMA SVOJU, JEDINSTVENU LICNOST. DA LI

SE VASE KOLEKCIJE MOGU PRILAGODITI POJEDINACNIM
ZAHTEVIMA, PO ZELJI KLIJENTA?

U svetu su krojacnice izgubile znaCaj do te mere da rizikuju
da nestanu shodno sadasnjem stanju stvari, a za to nije
kriva moda, modni kreatori i sl. KrojaCki zanat je sveden
na tako malu meru zahvaljujuéi samo jednom ¢&iniocu: kro-
jacu. Kroja¢ je, smatrajuci pogresno da je gospodar svoje
krojacnice, uporno radio na nacin koji je naucio od svojih
prethodnika, odbijaju¢i propisno sve drugacije zahteve
koje su klijenti, upravo zbog svojih razli¢itih licnosti, traZili.
Izuzetno opasna paradigma, bududi da pravi gospodar u
krojacnici nije kroja¢, ve¢ neko drugi: klijent. U svom malom
svetu i koliko mi to moje ograni¢ene mogucnosti dopustaju,
poku$ao sam i pokuSavam da preokrenem ovaj algoritam,
negujuci kao osnovnu vrlinu dostupnost, koja omogucava
prihvatanje svih zahteva koji dolaze od moje raznovrsne,
medusobno razli€ite i slozene klijentele. Kao rezultat toga
stvorena je krojacnica u kojoj klijent ,uCestvuje”, gde se
uz garantovanu autenti¢nost proizvoda, kreira i proizvodi
ne samo odeca po meri, ve¢ pre svega odeca u skladu
sa drzanjem, odeca u skladu sa zahtevima, odeca koja je,
zaista, neponovijiva. Nastala odeca je takva, ne obavezno
zbog toga §to je ,prelepa” i/ili ,rucno sasivena“, vec¢ zato
Sto savrSeno odgovara personalizovanim zahtevima samih
narucilaca, koji znaju biti i Sudni. Ovo je nekada bio smisao
krojaCkog zanata i nadam se da ¢e opet biti. Malo li¢i na
odlazak kod arhitekte koji treba da renovira vasu kucu. Ne
dajete mu vaSe kljuceve i slobodu da rusi i/ili podize zidove
vase kuce u skladu sa svojim idejama, ve¢ mu ukradete
olovku kako bi nacrtali svoj idealni projekat kuce. Krojag, ar-
hitekta, dakle, je u sluzbi vase porudzbine koja je apsolutni,



neprikosnoveni i neosporni gospodar u krojacnici,
kao $to bi bila u svakom studiju za estetsko projek-
tovanje.

STA MISLITE 0 DANASNJOJ MODI?

Moda je danas kao fudbal, nekada je njihov zajed-
nicki cilj bilo stvaranje vrednosti, takmicarskog duha
i zabave. Danas je, pak, ,bog mamon* (j. bog nov-
ca) u osnovi ovih aktivnosti. Gluva i slepa u pogledu
ljudske potrebe za samoizrazavanjem, za izraza-
vanjem individualnosti, moda se svela na stvaranje
status simbola, u kojima zene i muskarci teze da se,
skoro po kategorijama i u skladu sa socijalinim sta-
tusom, prepoznaju kao pripadnici, ne dele¢i mozda
svesno stil koji istiCu.

GDE PRONALAZITE INSPIRACIJU, GDE

SE PUNITE ENERGIJOM?

Inspriraciju, pre svega, trazim u sebi i drugacije ne
bi ni mogao da mi pripada stil, koji se moze nekome
svidati ili ne svidati, ali koji nastoji pre svega da izrazi
mene samog, moju li¢nost, i upravo, u slu¢ajevima
kada ne postoji poklapanje ukusa, pridajuci drugima
isti znaCaj kao $to pridajem samom sebi, uvek uspe-
vam da svoju paznju usredsredim na prepoznavanje
i ostvarivanje mehanizma putem kog mogu da uo-
¢im najintimnije, tajne i sakrivene nijanse licnosti mo-
jih klijenata, kako bih na najprecizniji moguci nacin
stvorio odelo koje Ce istadi lepotu svakog od nijih.
Govoredi o meni i 0 mojoj inspiraciji, moram reci da
i dalie ima najviSe uticaja izu¢avanje ljudi, kao $to su
vojvoda i advokat. Sa njima Setam kroz istoriju i kroz




proSlost i po povratku sa putovanja, uvek sa sobom
kuci donesem potrebnu snagu da mode, stileme i
neprolazne kombinacije, pretoim u odedu koja je
na klasi¢an nacin savremena.

Ne putujem puno i Zao mi je zbog toga. Nemam odre-
dena odredista, mislim da je svet planeta koju celu
treba istraziti da bi se mi sami obogatili i da bi se ,za-
razili* drugim uticajima.

Kutak u mojoj kudi koji mi se najviSe dopada je deo
u kom se nalazi ognjiSte kamina u kome, od oktobra
do poznog maja, uzivam zajedno sa porodicom.

Moje omilieno vino je mlado vino ,Chiascia San
Barbato”. To je lokalno vino koje volim da uz nase
kestenje podelim sa svojim najbliskijim prijateljima.

Uvek sam cCitao i jo§ uvek Citam mnogo Casopisa
o modi, o kudi, projektovanju. Nemam omilieni ¢a-
sopis, recimo da imam kriti¢ki stav prema svima, u
smislu da se ne pronalazim u potpunosti ni u jed-
nom... mozda bi trebalo da napravim jedan svoj...

Ne postoji odreden izvor iz kog se snabdevam in-
formacijama. Recimo da, iako nisam uopste zainte-



resovan za kompjutere (ljudi koji me poznaju kazu da sam

staromodan u tom pogledu), uspeo sam takode da iskori-
stim internet kao izvor informacija i sredstvo za istrazivanje.

Internet je bez sumnje direktan kanal za prenoSenje ne-
kog koncepta, misli, za dobijanje ideja, za podsticanje ra-
zli¢itin misljenja, Sirenje stilova. Ne moze, svakako, usloviti
moj nadin Zivota, ali primecujem da u pogledu obrazova-
nja, razvoja novih generacija i njihovog uklji¢ivanja u de-
Savanja doista ima (u pozitivnom i/ili negativnom smislu)
sustinsku ulogu.

Posle komunizma i rata, posle toliko propadanja, u tako div-
nom gradu kao $to je Beograd, postoji neko ko je shvatio
da se reCima i nadanjem ne stize nikuda. | dok u celom sve-
tu misao zakrzljava, upravo u Beogradu postoje osobe koje
Su u stanju da iskazu poStovanje prema istoriji naroda koji
je, pre i posle ve¢ pomenutog politickog razdoblja besmi-
slenog i beskorisnog rata, svetu dao puno i ima jo§ mnogo
da ponudi. Tako usred velikog lokalno-globalnog mraka,
ima onih koji ne Zele viSe nesigurnost i koji su sposobni
da Sire nov talas entuzijazma. Upravo to mislim o ,24 sata
elegancije” - prvi pokret nove mogucnosti, karta za novo
putovanje, koje bi moglo ponovo uvesti Beograd u svet i
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svet u Beograd. | ja vam se zahvaljujem $to ste me ucinili
svedokom i jednim od aktera ove plemenite, smele i ele-
gantne avanture.

STA MISLITE O MINI STUDIO MAGAZINU | PORTALU LUX LIFE?
Kao i za ,24 sata elegancije”, ovaj Casopis i ovaj portal
predstavljaju jo§ dva vagona u istom vozu, jo$ dva akta iste
komedije. Hvala Aleks, hvala Goga, hvala Borise, hvala Mi-
lena, hvala NebojSa za vas$ primer, za vaSu snagu, za vasu
odluénost i znajte da je i moj mac izvuCen iz korica.

Mina SRECO =






AL
AKSESOAR
/A KAMIN

O kompanijl AK47 najodlie govort misao Dzona
Raskina, koji je usvajla kao sopstveni kredo: "N
jedna arhitektura nie toliko uzvisena, kao ona koja je
jednostavna.”

Nova, mala, ali svakako upecatljiiva italijanska kompanija
AK47, provocira ne samo svojim imenom (0znaka za auto-
matsku pusku poznatiju kao Kalasnjikov), ve¢ i inovativnim
i atraktivnim dizajnom aksesoara za kamin. Svoj kreativni
opus bazira na pronalazenju novih dizajnerskih tema, sa ze-
liom da konvencionalnim i stereotipnim predmetima pruZi
sasvim nov zivot, formu, karakter.

Italijanska kompanija aksesoara dosla je do modernog, jed-
nostavnog i svezeg reSenja za Cuvanje ogreva. U savreme-
nom stanu sa predivnim kaminom, ovi komadi bi izgledali
neverovatno...
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stolica moze imati bilo koji oblik koji vam je potreban
da ulepSate vas dekor enterijera. Napravljena od lista kalje-
nog Celika koji menja oblik od ovalnog do oblika plamena,
takode moZze da se pretvori u neobi¢nu stolicu ili otoman.
Flex pruza mnogo mogucnosti za uzivanje, stvarajuci ra-
zne oblike i dopadljiv vizuelni efekat. Dizajner Barbara Bolis

iskoristila je svoje sposobnosti da izrazi potrebu za pravim
reSenjima za skladistenje, koji istovremeno Stede prostor.
Ovaj komad namestaja je intrigantan aksesoar za kamin
na koji god nacin da ga koristite. Osmislien sa stilom, kao
predmet modernog dizajna, Flex ima teksturu koja dobro
podrzava telo, i dolazi u tri boje: beloj, crnoj i sivoj. Savrsen




za male stanove, u kojima se nalazi mali i ugodni kamin. Sa
idejom da se moze dobiti viSe prostora kroz pronalazenje
novih nacina da se uredi postojeci ambijent, dizajner koristi
materijale, forme i funkcije da doprinese novom trendu.

Elegantan pokret, diskretha metamorfoza... Memo
se otvara i zatvara, i prilagodava u zavisnosti od opterece-
nja. Dva lista &elika koji se savijaju brzo i lako, &ija je jedno-
stavnost gotovo neverovatna.

predstavlja jednostavnost, sustinu, brigu za detalje i
funkcionalnost. Poseduje jednostavnu linearnu formu i sna-
zan, upecatljiv dizajn. Jedna serija, sa razli¢itim varijacijama,
stvorena je da odgovori razli¢itim potrebama.

Bamboo je fleksibilna struktura koja je modifikovana pod
pritiskom drveta, elasti¢no telo koje se pruza na gore u ne-
pravilnoj liniji. Ideja promene, zelja da se stvori ne jedan sta-
bilan predmet, vec¢ Zivi, dinami¢ni proizvod.
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Dizajneri AK47 inspiraciju za rad nalaze u prirodi, u sirovim
materijalima, pa su i zavréne obrade upravo takve. Cini se
da je u njihovom dizajnu sve spontano, iskonsko i esenci-
jalno, a u stvari svaki komad je pazljivo i inteligentno osmi-
Slien, sa ciliem da se u ku¢ni ambijent unese toplina i Sarm,
uz puno postovanje primarne funkcije samih predmeta.
Estetika je nesvakidasnja i krajnje simplificirana, a resenja
su duhovita i provokativna

www.modvivent.com

Mina VUJOVIC, Modus Vivendi Enterijeri m
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<AMEN KO

~RETVARA U
o VARNOS T

Antolini Natura kolekcia r

2N A A A

znanja I mogucnos

Priroda je jaka. Priroda je neverovatna. Priroda stvara, radi,
transformiSe. Unikati, emocije i osecanja mogu proizadi iz pri-
rode, ali morate da je poznajete dobro i da vidite dalje. To je
jedini naCin da dobijete od nje nezamislivu lepotu svih njenih
nijansi.

Novu kolekciju Antolini Natura karakteriSe povrsina kamena
koja menja svoj spoljasnii izgled, zahvaljujuci posebnim tehni-
kama koje uspevaju da, sa prefinjenom precizno$¢u, od njiho-
ve uniformnosti stvore beskrajnu opticku igru.

Antolini Luigi & C. prikazuje ovu kolekciju, medu novim pred-
lozima za 2011., gde kreativnost prirode veli¢a lepotu kame-
na. Uvek prate¢i nove modne trendove, kolekcijom Natura
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naslucuje novi stil koji ¢e rasplamsati fantazije arhitekata i
dizajnera, otvarajuci nove horizonte za meke arabeske, ge-
ometriju svetlosti i senke, cvece u reliefu i minimalne crte-
ze delikatno ugravirane na kamenim povrSinama, koje su
omeksane ekskluzivnom zavrSnom obradom.

Prefinjena i elegantna, kolekcija je nastala inspirisana pri-
rodnim elementima: duboka vitalna energija u kombinaciji

sa ¢vrstoéom kamena stvara jedinstven i ekskluzivan omaz

Majci Prirodi. Kolekcija, napravljena od razli€itih materijala,
je dostupna u Sirokom spektru: Flora Design, Arabesco De-
sign, Croco Design, Zebra Design, Wave Gold i Wave Silver
Design, koje su ukrasene upotrebom metalnog praha sa
Zlatnom i srebrnom refleksijom.

Za novi dizajn su zasluzni Antolini Internal Design Studio i
medunarodno priznati dizajneri Domenico De Palo i Ales-
sandro La Spada. Tako su nastale teksture koje su ukra-




Sene sjajem Cipke, mekim arabeskama koje fasciniraju
svojim linijama, igrom svetla i senke koje se preplicu jedna

za drugom beskrajno, cvetni reljefi sa pomalo staromodnim
stilom.

Taktilni rezultat je Cista emocija. Preneta energija je od vital-
nog znacaja. Lepota je vrhunska. To je jedinstvena kolekcija
Ciji je snaga sadrzana u prirodi, a koja je postala vidljiva uz
pomod¢ Antolini-ja i njihove prefinjene tehnike izrade. Ova

kolekcija se sastoji od razli¢itih materijala i dostupna je sa

Sirokim spektrom dizajna. Bubbles, Arabica, Leopard, Ali,
Contatto i Replica Design su neke od novih tekstura koje se
pridruzuju ve¢ prisutnim u katalogu: Wave, Croco i Zebra
Design.

Antolinijev projekat nastavlja da poboljSava osobenosti gra-
nita vestim kori§¢enjem tehnologije. Zmije, lisCe i leptiri su
novi dezeni u kolekciji. Dekoracija urezana u kamen stvara
teksturu koja prateci prirodne nepravilnosti materijala pra-
vi povrS§ine homogenim i kontinuiranim. Razvoj i prosirenje
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Natura kolekcije su zasnovani na beskrajnim rezultatima
istrazivanja i tehnologije primenjenih na granitu, kao i na
mermeru. Nakon mnogo testova, postignuti su neocekivani
i vrlo upecatljivi rezultati.

Sa Natura kolekcijom, Antolini Zeli da ponudi koncept dra-
gocenih povrsina od granita i mermera, koje su u isto vreme
i dostupne svima, a opet predstavljaju novi luksuz izvucen
iz kamena, &ije nove karakteristike tek treba da otkrijemo i
upoznamo...

Ana NFSIC
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NESCAFE®
DOLCE
GUSTO®
SHOP

/a arnitektu Viadimira Paripovica, Cii su projekti dotoro
poznatl nasim Citaocima, nerma odmora. Vellkim
projekiima se bavi jos od studiia, a poslednin godina
rach na dopadiivom minimalistickom namestaju,
namenienom maom prostoru, Nedavno je na
Istanoul Design Week-u promovisao svoj studio,
PARCHITECTS, a kraiem novembra jos jedan negov
velliki projekat ugledao je svetiost dana - NESCAFE®
Dolce Gusto® Shop u Beogradu,

Vizija ovog projekta je Cista i savremena. Omeksana za-
krivljienim linijama, prelazi u minimalizam, iako se u samom
enterijeru nalaze karakteristiCni detalji. Asocira na retro,
mozda stil sedamdesetih, koji karakteriSu ovakve zaoblje-
ne forme. Po zahtevu investitora, prostor je sveden, dist,
svetao, sa belom osnovom, gde do izraZaja dolaze detalji ili
elementi u bojama pakovanija kafe (PANTONE paleta boja),
ili definisana boja logoa NESCAFE® Dolce Gusto®.




Foto: Rade Kovac




Projektni zadatak za ovaj “coffee shop” je bio vrlo zahtevan,
jer se radi o svetski poznatom brendu, pa se mora posto-
vati korporativni identitet NESCAFE® Dolce Gusto®. Novi
enterijer je morao da bude ukloplien sa novom premium
kafom, koju ée NESCAFE® lansirati u Beogradu.

“Zeleli smo da Beogradu ponudimo malo drugagiji “coffee
shop”, gde ¢e akcenat biti na kvalitetu svih elemenata pro-
stora (rasveta, pod, zidovi, namestaj, detalji...). Za sve lju-
bitelie kafe, kojima je uzitak i zadovoljstvo da kafu spremaju
u svom domu, sebi i dragim ljudima, bi¢e im pruzeno novo

mesto za kupovinu iste. Rukovodio sam se sopstvenim
“svetim trojstvom”, tj. neraskidivom vezom izmedu dobro
dizajniranog lokala, kvalitetnog proizvoda i dobrog i pozna-
tog brenda. Zivimo u 2011. godini, gde je lokal ogledalo
brenda.”, istakao je Vladimir Paripovic.

NESCAFE® Dolce Gusto® predstavija prvi i jedini zatvoreni
sistem za kafu na trziStu, dostupan u najvecim maloprodaj-
nim objektima &irom zemlie. NESCAFE, vodedi proizvodad
kafe na svetu i KRUPS, vodedi svetski proizvodac aparata

za domacinstvo, lansirali su uredaj koji omoguduje pripre-




mu razli¢itih vrsta toplih i hladnih napitaka u istom
uredaju uz koriséenje NESCAFE® Dolce Gusto®
kapsula, punjenih vrhunskom przenom mlevenom
kafom. Godine intenzivnog istrazivanja i ulaganja u
kvalitet rezultirale su ovim jedinstvenim aparatom,
koji donosi revoluciju u Soljici kafe.

Na raspolaganju su tri vrste aparata razliCitog dizaj-
na, koji pruzaju isti kvalitet spremljene kafe. Uz NES-
CAFE® Dolce Gusto® uzivadete u omilienim ukusi-
ma najkvalitetnije espresso kafe od najboljih zrna u
kapsulama koje ¢uvaju svezinu ukusa i arome. Na
trzistu Srbije je dostupno pet ukusa.

Posetite ovaj interesantno dizajniran “concept sto-
re” i uzivajte u jednostavnom i nekonvencionalnom
ambijentu zaobljenih linija, kao i predivnim bojama i
aromama NESCAFE® Dolce Gusto®.

Sanja PETIEVIC =
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SOJTE
SATILO

Postoji mnostvo nacina za dodavanje boje i svog licnog
pecata, bilo da traZite kako da osvezite kupatilo uz mali
budzet, ili zelite da ga u potpunosti renovirate...

WET je italijanska dizajn kompanija, koju je osnovao ho-
landski dizajner Jan Puylaert. Njihov revolucionaran dizajn
polietilena u boji sa ugradenim svetlom koje osvaja na prvi
pogled, ¢ini da kupanje ili pranje ruku bude poseban doziv-
liaj. WET Zeli da stvori nesto vise od tradicionalnog belog
kupatila uvodenjem novih ideja, novih tehnologija i novog
dizajna.




Foto: WET Design
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“WET je osnovan 1997., predstavijanjem QUATRE MAINS,
prvog dvostrukog lavaboa na svetu. Ovaj koncept je bio
tako neverovatno jednostavan i ocigledan da je bio zabo-
ravlien u proteklim vekovima. Upravo je taj duh ono Sto mi
u WET-u pokuSavamo da ostvarimo u svakom dizajnu koji
promoviSemo, prateci razliCite misli, kako bi se doslo do
razliitih reSenja.” - Jan Puylaert

Kontinuirano istrazivanje inovacija dovelo je do niza intere-

santnih proizvoda koji su zasnovani na veoma inovativnim

i originalnim konceptima, $to postavija WET ispred drugih.
To je grupa dizajnera, visoko specijalizovanih u oprema-
nju kupatila, koji zele da pomere kulturu kupatila ka novim
granicama, kroz proizvode. kod kojih je bitniji osec¢aj, nego
estetika.

Kupatila su idealna za divlje eksperimentisanje u dizajnu,
mesta gde mozete da isprobate stvari koje nikada ne bi-
ste pokusali u ve¢em, javnom prostoru. Za osvezavaju-
¢e jedinstveno kupatilo, mozete jednostavno da ubacite




detalje jarkih boja u Semu, a WET proizvodi su savrSen
alat za to.

Samostojec¢i WET lavabo se moze reciklirati 100%, lak je za
Cisc¢enje, netoksican, LDPE (polietilen) neunistiv, “childfrien-
dly”, otporan na vandalizam, dugotrajne boje, nesalomiv,
lagan (8 kg) osvetlien...

FUSION postoji u ICE - beloj boji, crnoj BLACK i jos 6 boja,
APPLE / LILLA / FUCSIA / LEMON-fluoriscent / ORANGE-
fluorscent / RED. Sve verzije izuzev BLACK varijante, mogu
biti opremljene LED osvetlienjem.

FUSION Il dolazi u dve opcije, gde se razlikuje boja stuba,
GREY CEMENT i DARK GREY. Boje za lavabo su NEU-
TRAL, RED, LILLA, FUCSIA, APPLE GREEN, YELLOW,
ORANGE, fluorescent ORANGE, fluorescent LEMON i
GREY CEMENT, koja nije pogodna za osvetlienje.

Lavaboi se mogu kombinovati na 64 razli¢ita nacina. Dakle,
umivaonik se pridruzuje trendu da ljudi vole da promene
stvari. To je proizvod za kul Zene i kul muskarce koji vole
“funky” lavaboe, vole da menjaju svoj namestaj i Zele da zive
na odrziv nacin.
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ViSe vode i svetlosti... Napravite dramati¢an efekat u kupa-
tilu sa WET LTT kadom. Ova savremena italijanska kada je
napravliena od polietilena i osvetliena unutrasnjim multico-
lor LED rasvetom. Takode, na raspolaganju je odgovarajuci
WET LTB zidni lavabo, koji isto moze biti osvetljen iznutra.
Reciklirajuci lavaboi su takode dostupni sa osvetlienim ba-
zama, sa dimerima za svetlo koje je meko, jako, ili negde
izmedu. Pored kada i lavaboa, WET nudi spektakularni ak-
sesoar kao $to su tusevi u jarkim bojama.

Miksuijte i kombinujte ove kul elemente za eklekti¢an izgled
ili izaberite odgovarajuce stilove za &ist, savremeni izgled.
Opcije za dekor su beskrajne sa ovim modernim, odrzivim i

prelepim elementima za kupatila...

Miica MANDIC
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tienje narodu Japana
ovana 1923, godine, ova kompania je

Jela, koja su uradena u saradnji sa
na I amnitektama. .

Yamagiwa brend donosi vihunsko osv
vec decenijama. Os

dobila priznanja za <
dobro poznatim dizajnerir

Radedi sa Sirokim spektrom materijala, Yamagiwa se fokusira na lepo-
tu same svetlosti i njen odnos sa ljudima i njihovim okruzenjem. Mnogi
projekti su posebno fokusirani na to kako osvetlienje utice na nacin na
koji ljudi rade.

Razvijajuci i povecavajuci svoj izuzetan ugled na japanskom i meduna-
rodnom trzistu, Yamagiwa je dozivela ogroman uspeh na izlozbi “Ya-
magiwa Lighting Design” u Milanu, u Italiji, 2005, 2007. i 2009. Izlozba
je lepo prikazala originalne proizvode za osvetlienje, uradene u saradnii
sa svetski poznatim dizajnerima kao $to su Naoto Fukasawa, Toyo Ito,
Shiro Kuramata, Ross Lovegrove, Shigeru Uchida i Tokuijin Yoshioka.

Svaki proizvod zahteva nekoliko godina razvoja, radedi u bliskom
kontaktu sa Yamagiwa inzenjerima, kako bi se doslo do proizvoda sa
sopstvenim, jedinstvenim karakterom i funkcionalnom pouzdano$éu,
za razliCita okruzenja. Mi ¢éemo predstaviti samo nekoliko njihovih ne-
verovatnih proizvoda, da biste razumeli lepotu ovog osvetlienja...

System X, koji je Ross Lovegrove dizajnirao za Yamagiwa, je modu-
larni sistem osvetlienja koji se sastoji od savitljivog fluorescentnog
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X, koji ima mogucnost da se koristi kao jedan komad,
ili da bude povezan sa drugim X modulima, kako bi se
stvorio moderan i skulpturalni sistem osvetlienja za bilo
koji unutradnji prostor. Samo zamislite koliko imate mo-
gucnosti, kad mozete da povezete onoliko X modula koli-
ko pozelite, horizontalno i vertikalno. Mozete da pokrijete

cele zidove, plafon, pa Cak povezati X module tako da
formiraju krugove razlicitin veli€¢ina. Posebno napravljene
fluorescentne sijalice u obliku slova V, strateski postavlje-
na sa invertorom i unutrasnjim okvirima, postaju nevidljive
u senci kad je upaljeno svetlo. Meko i ravhomerno svetlo

se $iri iz ovih X modula punih 360°.
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Andromeda, koju je takode dizajnirao Ross Lovegrove, je
vestacka struktura za ,hvatanje” vestackog svetla. Ona
plovi u stanju prividne borbe protiv gravitacije, hvatajudi
svoju svetlost, kako bi graficki opisala strukturnu mre-
zuU kao meku spoljnu senku same sebe. Svetlost koja se
emituje iz LED klastera se odbija nazad preko ogledala
orijentisanih tako da pojacavaju i slobodno distribuiraju

veoma Cistu svetlost. Tako postaje izvor ambijentalnog

osvetlienja u prostoriji, pravedi nezne forme, koje se
poput korena reflektuju na susedne povrsine, spajajuci
arhitektonske dimenzije. Andromeda je oblikovana od

jednog materijala kao jedinstven beli botanicki, vodeni
organizam, koji unosi nezno osec¢anje prirode u prostor
u kojem zivimo.

Yamagiwa izlazi u susret potrebama potroSaca danas-
njice, nudedi proizvode za osvetlienje koji su umetnicki,
ekoloski bezbedni i energetski efikasni. Koristedi tehnolo-
gije, kao Sto su LED i opticka vlakna kao izvore osvetlje-
nja, oni mogu da postignu svoj cilj, uz odrZzavanje svezeg
uticaja na dekorativnu kucénu rasvetu. Kompanija takode
nastavlja da proizvodi starije komade u svojoj kolekciji,
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kao Sto su akrilna K-serija, industrijskog dizajnera Shiro
Kuramata, kao i komadi koje je dizajnirao Frank Lloyd
Wright za Imperial Hotel u Tokiju.

SediSte Yamagiwa kompanije se nalazi u Tokiju, medu-
tim, kanali prodaje se prostiru Sirom Japana. Yamagiwa
predstavnistvo u Kaliforniji, SAD, posebno je posvede-
no distribuciji proizvoda za osvetljenje, kao Sto su Frank
Lloyd Wright® kolekcija, kao i originalno dizajnirano
osvetlienje. Yamagiwa originalni proizvodi su takode do-
stupni na medunarodnom trzistu preko lokalnih distribu-
tera i agenata.

Mearko ANTONIC =
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SLANCRAIN
VILLERE T GRANDE
DECORATION

SPECIJANO IDANJE
ONLY WATCIH 2011

Blancpain, prvi Casovnicarski brend koji je ujedinio svoje snage sa
Asocijacijom za borbu protiv miSiéne distrofiie Monaka, jo$ jednom obnavlja
svoju podrsku, predstavijanjem jedinstvenog Villeret Grande Décoration sata,
koji je posebno kreiran za dobrotvornu aukciju Only Watch 2011...

Ove godine proizvodaC iz Le Brassus-a okrenuo se klasici bez suvisnin komplikacija, kom-
binujudi jednostavnost sa vrhunskim umecem dekoracije. Ovaj sat je studija suprotnosti. Na
prednjoj strani, njegov beli emajlirani brojcanik sa naslikanim markerima za sate i indikatorima
od ruziCastog zlata, sugeriSe jednostavnost i eleganciju, dok se na zadnjoj strani nalazi prikaz
stene Monaka i okolnog krajolika. Ru¢no uradena dekoracija na ovom unikatnom satu je izra-
dena od strane Marie-Laure Tarbouriech, master gravera Blancpain-a,...

Ovaj dogadaj, zajednicki organizovan od strane asocijacije za borbu protiv Duchenne mi-
Siéne distrofiie Monaka i Antiquorum aukcijske kuce, pod visokim pokroviteljstvom Njego-
vog Presvetlog VisoCanstva Princa Alberta Il od Monaka, stavio je na aukciju 39 izuzetnih
komada, koje su napravili najprestizniji Svajcarski proizvodadi satova. Aukcija je odrZzana
23. septembra 2011.godine, u sklopu Monaco Yacht Show-a, a prikupliena sredstva e biti
u potpunosti posvecena podrsci medicinskim istrazivanjima Duchenne misiéne distrofije.




Ova veoma ozbiljna neuromisi¢na bolest pogada jednog od
3500 decaka, oko 250.000 dece, tinejdzera i mladih ljudi
Sirom sveta.

Blancpain pokazuje svoju nesebi¢nu podrsku od 2001.,
kada je bio prvi CasovniCarski brend koji se posvetio ovom
plemenitom cilju. Nakon uc¢esca u svih sedam dogadaja koji
su organizovani od tada, proizvodac iz Le Brassus-a potvr-
duje jo$ jednom svoju podrsku, otkrivanjem jedinstvenog
sata, koji je posebno kreiran za ovogodisnju Only Watch
dobrotvornu aukciju.

Villeret Grande Décoration za Only Watch 2011 je izvanredan
rad koji se odlikuje zivopisnim kontrastima. Opremljen je Ka-
librom 15B, ultra tankim ru¢no navijgju¢im mehanizmom od
117 komponenti, a koji proistiCe iz dzepnog sata iste kolek-
cije i prikazuje sate i minute. Zaobljeni “Grand Feu“ emajlirani
brojcanik koji ga pokriva ima samo 12 naslikanih emajliranin
markera za sate i dva indikatora od istog ruziCastog zlata, ma-
terijala koji je koriscéen i za izradu 45mm kucista.

Izuzetno Cist dizajn njegovog broj¢anika je u potpunoj suprot-
nosti sa neverovatnim prefinjenim ukrasima njegovog meha-
nizma. Zahvaljujuci neznatno debljim mostovima Kalibra 15B,
Blancpain je svom master graveru Marie-Laure Tarbouriech
dao odresene ruke da prikaze svoj talenat u stvaranju original-
nog dekora za ovaj izuzetan sat. U potpunosti ru¢no izradena
od strane Marie-Laure, koja je nedavno dobila prestizno “Un
des Meilleurs Ouvriers de France” priznanje, ova izuzetna gra-
vura tipiénog Monegaskue pejzaza predstavija stenu Monaka
i priobalje.

Tn TESIC m
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NARDIN
NALN PERO

POTRISUJTE
SA STILOM

Svaku uspesnu osobu sa stilom, na njenom

putu poslovnog uspeha, prati jedan nezamenljivi
predmet. Nije u pitanju ni Smartphone, ni tablet, N
bilo koji od modernin ,gadget-a", vec staro dobro
naliv pero. ..

Sta god da je vas posao, olovka uvek prati korake uspeha,
od samog pocetka, kada ste potpisali svoj prvi veliki ugo-
vor, a i kasnije, kada odlucite da podnesete ostavku. Svi ti
znacajni trenuci postaju jos znacajniji i dobijaju na tezini, ako
imate vase li¢no, posebno, naliv pero...

Vec viSe od 165 godina, Ulysse Nardin gradi reputaciju kroz
svoje dragocene i ekskluzivne satove. Nastavljajuci dugu
tradiciju inovacija i strast za vrhunskom izradom, Ulysse
Nardin otvara nove horizonte za probirljive klijente, a sada je
razvio i instrument posvec¢en umetnosti pisanja.
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Ulysse Nardin se udruzio sa kompanijom Visconti, specija-
listom za pisace instrumente, sa iskustvom od 20 godina,
kako bi stvorio penkalo koje odrazava najviSe vrednosti nji-
hovih klijenata: muzevno sredstvo komunikacije koje je kla-
siéno i istovremeno inovativno.

Malo remek-delo, kvaliteta izrade finog nakita, istesano je
iz bloka najgistije smole u Ulysse Nardin tamno plavoj boji.
Potrebno je vise od 20 odvojenih faza, samo da bi se pro-
izveli delovi od smole. Metalni delovi, od 18-karatnog zla-
taili Cistog srebra 925, proizvode se u Firenci, u Visconti

g

AEER

sedistu. Patentirani mehaniCki delovi olovke nude mnoge
izuzetne funkcije, kao $to su zatvaranje bajonet sistemom,
sa sigurnosnim mehanizmom, pri ¢emu se poklopac “za-
klju¢ava” samo jednostavnim malim okretom.

Tu je i sistem punjenja, koji karakteriS$e maksimalna auto-
nomija pisanja, ekvivalentna oko 10 kertridza, kao i geni-
jalan sistem koji spre€ava izlivanje mastila tokom letova. |
Cuveni “Viskonti triple channel” sistem ispustanja mastila,
jedinstven u svetu, je iste boje kao i smola, koji omogucava
optimalni protok mastila do pera.




Ulysse Nardin naliv pero kristaliSse osnovne vrednosti
brenda, inovaciju i tehni¢ku perfekciju, kao i motive
morskog sveta, sa uskom, pazljivo ruéno usivenom
mrezom i stilizovanim sidrom. Znak brenda i ozna-
ka Cistote zlata su pazljivo ru¢no ugravirani, a Snala,
izvajana iz bloka Cistog zlata ili srebra, je ukrasena
serijskim brojem olovke. U kompletu sa mastioni-
com za putovanja, naliv pero se moze nositi u tasni
i napuniti ¢ak i u pokretu.

Sam brend asocira na more, svet brodova, drevnih
i modernih, Zivot ispunjen putovanjima. U skladu
sa tim, mastionica je specijalno dizajnirana za upo-
trebu na putovanjima, tako da omogucava da se
naliv pero moze napuniti lako, ¢ak i u nezgodnim
situacijama, bilo da je vlasnik mornar ili biznismen.

Ako zelite da ,stilizujete” svakodnevne stvari, od
potpisivanja ugovora, do potpisivanja iseCka kredit-
ne kartice, lepo izradeno naliv pero je nezamenljivo.
Ono ¢e uciniti da svaki va$ potpis bude poseban
doZivijaj za vas, a sigurno i za sve prisutne, jer na
neki misteriozan nadin, taj jednostavan pokret ski-
danja poklopca jednostavno Sarmira. Osim Sto ée
vam doneti epitet osobe sa stilom, naliv pero ¢e i
vas rukopis uciniti lepSim...

Darija JELNCIC
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—CRel
JESEN/ZIMA 2012

WONMENSECRET je brend koji kreira donji ves
oor i kupace kostime za modemne Zene

ce. Njihov tim dizajnera 1 UzZbudiive

kako i zivot nijirm

a ucinio |

NnOata
S\

je brend

nastaju kreac

e koje izazivaju osecanja i emocie. ..

Kreatori WOMEN’SECRET u aktuelnim kolekcijama pred-
stavljaju mnogo vise od prepoznatliivog zenskog rublja - tu
su i kupaci kostimi, pidzame, spavacice, prateci akcesoar...
Kao i doniji ves, i ovi proizvodi WOMEN’SECRET-a izgledaju
naprosto neodoljivo, udobni su, napravljeni od najkvalitetni-
jih materijala, a i cena im je veoma pristupacna.

Kolekcija za aktuelnu sezonu tematski je podeliena na tri
segmenta: BAMBI, COUNTRYSIDE i TRADITIONAL.

BAMBI odlikuje mekoca i Zenstvenost, naglaSena cve-
ticima, tackicama i printovima na donjim delovima, kao
i Bambi figuricama na gornjim. KarakteristiCne boje su
braon i bez, sa notama bledo roze i nebo plave. Nova
kolekcija obuhvata i savrSene modne dodatke, kao Sto su
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neseseri i papuce, koji ¢e u vase zimske nodi uneti duh
romantike.

Raznobojna kolekcija COUNTRYSIDE prepoznaje se po
pidzamama iz dva dela, koje mozete slobodno kombinovati
i leZzerno nositi po kudi i van nje - sa veoma primamljivim i
najmodernijim dezenima i materijalima. Kombinuju se jake
boje, zelena, plava, pink i bez sa raznoraznim printovima.
Sve §to vam je potrebno da se prepustite prirodi ili pak opu-

stite u gradu.

Kolekcija TRADITIONAL je kombinacija tradicionalnih ideja
sa dodirom modernog $ika. Cetiri osnovne boje, siva, pink,
granit i bez, upotpunjuju raznovrsnost dezena koji vam
omogucavaju atraktivno i slobodno kombinovanje gornjin
i donjih delova. Osnovni dezen kolekcije je cvetni, na bez ili
svetlo braon podlozi. Neseseri i papuce sa veoma slatkom i
neznom notom, daju modnu notu ovoj kolekciji.

WOMEN’SECRET porucuje da ¢e vam ove kolekcije po-
modi da budete prepuni inspiracije i stila jo$ jedne zimske




sezone. Tu je pre svega senzualni ves, ali i pidzame,
kao i druge slatke krpice koje ¢e vam pomodi da se
bas uvek osecate sjajno!

Znajuci da je intimni ve$ komad odece koji nosite od
jutra do mraka, WOMEN’SECRET insistira na udob-
nosti. Ne smete ga dozivljavati kao nesto strano i
neprijatno, ve¢ ga nositi kao svoju drugu koZzu.

Ali nije jedino vazno $ta nosite ispod, bitno je i ka-
kve éete papuce obuti, u kojoj éete pidZzami sanja-
ti, ¢ime ¢ete se okititi. Pronadite u novoj kolekciji
WOMEN’SECRET ne samo ono §to Gete tajanstve-
no nositi ispod garderobe, ve¢ i ono Sto Cete javno
nositi preko.

Robna marka WOMEN’SECRET iz Spanije, poja-
vila se na trziStu pre sedamnaest godina, a danas
predstavlja modnog giganta sa vise od 400 spe-
cijalizovanih prodavnica u vise od 50 zemalja. U
¢arobnim WOMEN’SECRET modelima u poslednjin
devet godina uzivaju i naSe Zene, kojima se Siroki
asortiman nudi u deset specijalizovanih prodavnica
Sirom zemlje.
Milica DROBNJAK
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~ORSCHE
~ANANERA

orsche je 19, novembra predstavio novi model,
Porsche Panameru GTS, na "Los Angeles Auto
Show'-u. Panamera GTS je prava sportska Imuzina

u Porsche porodici, koju karakterisu odlicne
performanse i upecatliv zvuk. . .

Nova Panamera GTS je bazirana na modelu Panamera 4S,
ali ima viSe snage, unapredene kocnice i niZi je za deset
milimetara. Ove tehniCke promene &ine Panamera model
jo$ spremnijim za stazu, bez zrtvovanja prakti¢nosti. Naj-
sportskiji Panamera model to stavlja do znanja putnicima i
spoljnom svetu, svojim upecatljivim zvukom.

Sto se tice izgleda, novi Panamera GTS ima prepoznatljive
dizajn detalje na prednjoj, bocnoj i zadnjoj strani, kao i deta-
lie u crnoj boji. Unutradnjost je takode skrojena uz njegovu
sportsku licnost, sa adaptivnim sportskim sedistima, Spor-
tDesign upravljatem i ekskluzivnim GTS koznim enterijerom
sa Alcantara povrsinama.

Panamera GTS pokrec¢e modifikovani 4,8-litarski V8 motor,
koji daje 430 KS pri 6.700 obrtaja u minuti, povecavajuci
snagu u odnosu na Panamera S/4S za 30 KS. Maksimalni
obrtni moment, takode je poveéan sa 500 na 520 Nm. U
kombinaciji sa sedmostepenim PDK menjatem, ,paname-
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ra gran turizmo sport” do ,stotke” stize za 4,5 s, dok joj je
maksimalna brzina 288 km/h. Prema fabrickim podacima,
prosecna potrosnja je 10,7 1/100 km. Predvidene su serij-
ske felne od 19 inCa sa pneumaticima dimenzija 255/45
napred i 285/40 nazad.

Ovi podaci samo najavljuju sportski karakter novog Pana-
mera GTS-a. Njegova $Sasija ga posebno ¢ini pogodnim za

stazu: adaptivno vazdusno ogiblienje i Porsche Active Sus-

pension Management (PASM) povezuju Sasiju i telo, stalno
se prilagodavajuci izazovima voznje. Visina je smanjena za

deset milimetara i amortizeri su tvrdi, $to pomaze agilnost
i jaCa sportsku li€nost Panamera GTS. Odstojnici od pet
milimetara izmedu to¢ka i glave toCka, povecavaju Sirinu
zadnje osovine, dajuci Panameri jo$ viSe stabilnosti.

Zaustavljanje sportskog Panamera GTS obezbeduje kodi-
oni sistem sa Panamera Turbo, koji ima vedi precnik rotora
prednje ko¢nice od Panamera S/4S. Kao i svi drugi Pors-
che modeli, Panamera je dostupna sa opcionim Porsche
keramickim kompozitnim ko¢nicama (PCCB), sa kocionim
Celjustima u Zutoj boji.




Panamera GTS standardno dolazi sa Sport Chrono pa-
ketom, koji pored Normal i Sport moda, nudi i Sport Plus
program. Specificne karakteristike Panamera GTS se dalje

naglasavaju u zavisnosti od toga koji mod je izabran: na
primer, aktiviranje Sport Plus rezima pojacava parametre
rada menjac¢a i odgovor gasa, i ukljucuje Launch Control
za brZi start.

Aerodinamika Panamera GTS je rame uz rame sa Pana-
mera Turbo: sa velikim otvorima za vazduh, standardna
prednja maska iz Panamera SportDesign paketa isti¢e
sportsku dinamiku vozila i obezbeduje optimalan dotok
vazduha za vece filtere za vazduh, jedinstvenim za GTS.

Ovo je uskladeno u zadnjem delu postavljanjem zadnjeg
spojlera sa Panamera Turbo. Pri brzinama ve¢im od 200
km/h, on se pozicionira za generisanje potiska na zadnjoj
osovini, ¢ime obezbeduje stabilnost u voznji pri velikim
brzinama.

Eksterijer standardno dolazi u paketu u crnoj sjajnoj baji,
koji se sastoji od ukrasnih lajsni na bo¢nim prozorima, na
zadnjem staklu, poklopca uredaja za pranje farova, zadnjeg
difuzora i bo¢nih panela otvora za vazduh. Zajedno sa cr-
nom reSetkom na prednjoj strani, crnim pragovima, crnom
donjom zadnjom maskom i sportskim izduvnim sistemom u
mat crnoj boji, stvara upecatljiv izgled.
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Enterijer Panamera GTS uklju€uje kozna i Alcantara
sedista u izboru od pet boja. Standardna sportska
sedista imaju Alcantara centralni panel. Alcantara
detalji se takode koriste i na gornjim delovima na-
slona za ruke i glavu, kao i na centralnom prednjem
naslonu za ruke i na plafonu. SportDesign upravijac
sa shift ru€icama i oznakom na dvanaest sati na
volanu, kombinuje dinami¢an izgled sa sportskom
funkcionalno$céu. Ovaj volan moze da se obloZi cr-
nim Alcantara materijalom po Zelji. Da bi se obezbe-
dila jasna diferencijacija, na prednjim vratima, Stitnici
od bruSenog aluminijuma su ukraSeni “Panamera
GTS” natpisom. “GTS” slova se takode nalaze na
instrument tabli i na naslonima za glavu.

Porsche je spremio dva specijalna opciona paketa
opremanja enterijera za Panamera GTS. Ovi paketi
spajaju crni enterijer sa ukrasnim Savovima na sedi-
Stima, zastitnim tepisima, instrument tabli, vratima,
centralnog naslona za ruke i vratima, u Carmine
crvenoj ili GT srebrnoj boji. Vezeni “GTS” natpis na
naslonima za glavu i sigurnosni pojasevi su takode
u odgovarajucoj baji.

Vuk PETIUEVIC =
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—EARL
MO TOR
YACH TS

Danas, u svojoj 13. godini, Pearl Motor Yachts je priznat
kao brodograditelj sa najbrzim rastom u Velikoj Britaniji.
Nova generacija Pearl motornih jahti je ustalasala industriju,
kada je renomirani pomorski arhitekta Bill Dixon doSao u
kompaniju, zajedno sa proslavljenim dizajnerom superjah-
ti Evan-om Marshall-om. Zajedno, ova kombinacija visoko
cenjenih profesionalaca, sa njihovim individualnim isku-
stvom i darom, donela je novi nivo stila, luksuza i bogatstva
u izgradnju motornih jahti.




Foto: Pearl Motor Yachts
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Pearl 60 menja konvencije na svakom koraku. Ova predivna
luksuzna jahta kombinuje Cetiri izuzetno prostrane kabine
sa raskoSnim stilom i uzbudljivim performansama. Njihov
poznati tim, predvoden uvazenim pomorskim arhitektom
Bill-om i Evan-om, ponovo kombinuje inovativnost i stil u
kreiranju otmene, prostrane, lepe i raskoSne motorne jahte,
koja zadovoljava potrebe najprobirljivijih klijenata.

Sa svojim elegantnim dizajnom trupa, tako karakteristic-
nim za Pearl asortiman, Pearl 60 garantuje izuzetne kva-

litete performansi i rukovanja. Pokrecu je dva Volvo D12
775KS motora, a rezultat je elegantna kombinacija uz-
budljive snage i luksuzne prefinjenosti, proizvod stru¢nog
dizajna i izrade bez premca.

Stil enterijera moze biti klasi¢no bogat ili elegantno ultra-
moderan. Paket bogatih tkanina i izbor modernih boja
vam nudi potpunu slobodu izrazavanja. Sve ovo sa izbo-
rom zavrSne obrade koje ¢e zadovoljiti najsofisticiranije

ukuse i uz pomo¢ njihovog dizajnera enterijera, kako bi




ceo program personalizacije stvorio izgled koji ¢e vam

oduzeti dah.

Elegantna spoljasnja linija Perl 60 sakriva prostranost ente-
rijera i fleksibilnost bez premca. Sa prelepim trpezarijama,
jednom unutra i dve spolja, luksuzna veli¢ina Pearl 60 vid-
liva je u celom brodu. Glavna i VIP kabine su razdvojene
celom duzinom broda, pruzajuci najviSi stepen privatnosti.

Dve velike kabine za goste nalaze se u sredini broda, sa
dva singl ili duplim lezajem, sa opcijom da se kabina sa leve
strane uredi kao kancelarija ili kabina za posadu.

Sa toliko opcija uredenja prostora, u skladu sa vasim li¢nim
zahtevima, Pearl 60 moze da postane motorna jahta za se-
dam, osam putnika ili za ¢ak 8 gostiju plus posada, izbor
je samo vas.
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Luksuzna, prelepo dizajnirana, prostrana i sa svim udobno-
stima koje mozete pozeleti, ova jahta je jednostavno stvo-
rena za uzivanje...

Duzina: 58'4” - 17.78m

Sirina: 16'4” - 4.98m

Kapacitet goriva: 2800 litara
Rezervoar za vodu: 700 litara

Motori: 2 x Volvo D13 800KS
Maksimalna brzina: do 32 ¢vora
Brzina krstarenja: do 26 ¢vorova
Opseg brzinom krstarenja: do 300NM

Viuk PETIEVIC
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ASFEN
<OLORADO

CUVEN]
MONDENSK]
SK| CENTAR

Ukoliko zelite da skiate sa bogatima | poznatima,
onda je Aspen pravo mesto za vas... U pocetku je
predstaviiao industrijsko zonu, a kasnige je postao
pravi magnet za slavne osobe. ..

Jedno od najpoznatijin svetskih skijaliSta je Aspen koji se
nalazi u ameri¢koj drzavi Kolorado, a tik uz njega su kanad-
ski Visler Blekomb (Whistler Blackcomb) i novozelandski
Trebl Kon (Treble Cone). U njima samo za dnevnu kartu za
ZiCaru treba izdvojiti bar sedamdesetak dolara, a za preno-
¢iste u vilama i apartmanima viSe hiliada dolara. Nekoliko
stvari ova mesta svrstava u izletiste elite. Pre svega tradicija
koju imaju, kvalitetna ponuda, besprekorne staze i vanpan-
sionska ponuda.

Aspen, skijasko brdo, puno je rudarskih ulaza i obradene
zemlje. Planina je ostala nepromenjena ve¢ 50 godina i pra-
VO je igraliSte za dobre skijase. Danas se tu nalazi jedno od
najbrzih uzdizudih sistema na planeti. Najvisi vrh se nalazi
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na 3400 metara, a polaziste na 2400 metara. Kompletna
povrSina skijaskih terena zauzima oko 2000 hektara.

Ovde je sve skupo i ekskluzivno. Na to koliko su skupi i da
za obicne i ne mare, govore i slogani nekih od njih - ,Bolie
manje, ali skuplje®. | zaista je tamo sve skupo, dnevna karta
za ziCaru je oko 70 evra, veCera za dvoje, bez pi¢a, mini-
mum 100 dolara, prodaje se iskljuCivo garderoba poznatih
brendova, a pojedini klubovi su dostupni samo ¢lanovima
koji za to zadovoljstvo izdvajaju godiSnje vise od 100.000
americkih dolara.

Hotela je veoma malo, rentiraju se pre svega apartmani i
vile, a u najboliima nocenje kosta i nekoliko hiljada evra.
Ukoliko ba$ neko zeli da kupi nekretninu, a ruku na srce
viSe se rentiraju, morace da ,istrese” milione evra. Koliko?
Zavisi naravno od veliCine, mesta na kom se nalazi i opre-
mljenosti.

Vanpansionska ponuda je, takode, prilagodena dzepu tu-
rista, pa se tako nizu butici sa garderobom Ralfa Lorena,
Fendija, Prade. Ovaj slavni gradi¢ redovno posecuju najve-

¢e holivudske zvezde, sa svojim markiranim ski-odelima...




Ovaj savrseni skijaski ambijent je poznat po strminama i po
Cetiri odvojene planine, Aspen, Snowmass, Highlands i Bu-
ttermilk. Obliznja skijaliSta nude staze za sve uzraste, a naj-
poznatije su Ruthiels Run (Ruthina staza - u osnovi trkacka
staza za spust) i Copper Bowl, Crosswise, koje nasuprot
velikom broju skijasa i stazama sa hupserima, prolaze kroz
podrudje jasena i smreke. Silver Queen Gondola, koja po-
digne skijaSe u vertikalu 3,267 stopa za 12 minuta, nadah-
njuje vecinu trenera. Zahvaljujuci izvanrednim stazama za
skijase svih nivoa, od po&etnika do profesionalaca, ovaj ski
centar u Koloradu moze da ugosti apsolutno svakoga.

Pored nizbrdica i hupsera, planina Aspen poseduje i fanta-

sticno doterane staze za prosec¢ne skijase. Ova planina je
odli¢an izbor i za one eksperte koji uzivaju u tome da skijaju
van uredenih staza. Kao centar koji predstavija najbolji iz-
bor, Aspen je ujedno i nesto skuplja destinacija.

Koje god godiSnje doba da izaberete za posetu ovom svet-
ski poznatom ski centru, priroda Cuvenog mondenskog ski-

jalista ¢e vas potpuno ocarati...

Sonja BOZOVIC
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Republika SejSeli nalazi se juzno od Ekvatora i obuhvata
oko 115 ostrva, od kojih je svega nekolicina naseliena.
Ovde se 42 granitna ostrva, ostaci izgublienog sveta, gru-
piSu oko glavnih ostrva Mahe, Praslin i La Digue, dok se
ravna koralna ostrva, jo$ brojnija, Sire u blistavom luku ka
obalama isto¢ne Afrike. Glavni grad je Victoria, koji se nalazi
na najveéem ostrvu Mahe.

Centralna ostrva SejsSelskog arhipelaga su mikrokontinen-
talna i oslanjaju se na granitnu osnovu, $to je jasno vidlji-
vO na nekim od plaza. Ostala ostrva, kao Aldabra, najvece
ostrvo arhipelaga, su koralna.
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Ostrva uzivaju u blagodetima tropske klime tokom cele go-
dine, a sva se, osim onih najudaljenijin i nenaseljenih, na-
laze daleko van pojasa ciklona, tako da nema ekstremnih
vremenskih prilika. U ovom prijatnom tropskom raju, tem-
perature retko padaju ispod 24, a ne podizu se iznad 32
stepena.

Praslin je drugo po veliCini ostrvo. Vegetacija na njemu je
tako bujna i specificna, da je postojalo verovanje da se
upravo tu nalazio Eden - Rajski vrt. Ukoliko posetite Sumu
u dolini Mai bice vam jasno zbog ¢ega je to verovanje imalo

jako mnogo pristalica. Tu moZete videti jedinstvene Coco

de Mer palme, diji su plodovi veoma zanimljivi, kao i jednu
od najredih ptica na svetu - sejSelskog crnog papagaja. Na
pola sata voznje amcem (od Praslina) nalazi se ostrvo La
Digue, koje vas vraca u proslost. Tradicija i mir su njegove
najvaznije karakteristike.

Oc¢aravajuca priroda, koralni grebeni, apsolutna tiSina bez
tracka buke, bez malarije i opasnih zZivotinja, ovo mesto
¢ini jedinstvenim. U scenografiji izuzetne lepote, bezbed-
nosti i mira, SejSeli takode nude raznovrsne mogucénosti
za uZivanje u Sirokoj ponudi otkrivanja ostrva i tropskim
avanturama.




U glavnom gradu Viktoriji Cuvena je stara katedrala i sat-
kula, botani¢ka basta i vrt orhideja, zatim Morne nacionalni
park i narodni muzej. Na celom ostrvu su poznate plantaze
Caja, prodavnice i radnje sa lokalnim zanatskim proizvodima
i suvenirima. Takode je interesantan Marine nacionalni park.

Anse Source d’Argent je najpoznatija plaza arhipelaga i
jedna je od najceSce fotografisanih na svetu. Pesak je ne-
verovatno beo, a kako je Indijski okean ovde zasti¢en gre-
benom, voda je plitka, mirna i kristalno Cista.

SejSeli su poznati po posebnoj vrsti dZinovskih kornjaca,
kojih na ostrvu ima koliko i stanovnika — 80 hiljiada. TeSke su
oko 200 kg, isto toliko godina i Zive, a da bi se lakSe kre-
tale, posebna vrsta ptica ih kljuca u zadnje noge. KornjaCe
su posebna turistiCka atrakcija, koju ne treba propustiti pri
poseti ovom ostrvu.

SejSeli, ime koje asocira na rajsku lepotu, poznato je Sirom
sveta, upravo zbog toga sto najvise li€i na ,zemaljsku baj-
ku“, poc€ev od zelenih vrhova, praSuma, plaza posutih pe-
skom mekim poput pudera, do uokvirenih granitnih stena,
gde su jedine stope upravo vase. Od kad se pamti, opci-
njavali su moreplovce lepotom, mamedi ih malim plovnim
razdaljinama izmedu ostrva, skrivenim uvalama i plazama.
To je pravo mesto gde moZete doziveti jedinstveno i ne-
ponovljivo uzbudenje i iskustvo, ne Stededi pritom ni jedno
ljudsko Culo.
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lzmedu Marsellle-a i St Tropez-a, u blizini
Toulon-a, usidren na obali primorskog letovalista
Sanary-sur-Mer, Sarmantnog, autenticnog

I gostoljubivog sela u Provansi, smesten je
Hostellerie La Farandole

Arhitektura: PORTNER ARCHITECTS
Sasa Luki¢, Sreten Jovanovi¢, Aleksandar
Petrovi¢ i Dejan Obradovi¢

Enterijer: Olga Stupenko Empire of Design

Godina izgradnje: 2009-2011

Foto: Portner Architects

www.portner.ru
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Zajedno sa “Gorguette” plazom, predstavija divnu pola-
znu taCku za posetu Sredozemnom moru i Provansi. Ovaj
luksuzni hotel sa 4 zvezdice, restoranom i 27 prefinjenih i
udobnih soba, osvoji¢e vas svojom lokacijom, profesional-
nim i ljubaznim osobljem, kao i uslugom visokog kvaliteta.

Arhitekturu ovog hotela uradio je projektni tim srpske ar-
hitektonske kompanije Portner Architects, sa sediStem
u Moskvi. Njihov cilj je da stvaraju izuzetne arhitektonske
projekte kombinujudi kreativnost i znanje, vodeci ratuna o
Zeljama klijenata, Sto su i dokazali na primeru ovog hotela.
Hotel je okrenut ka Sredozemnom moru. Obala kod Ho-

stellerie La Farandole je nacin zivota, koji omogucava puno
aktivnosti na vodi: ronjenje, ribolov, “pointu” izlet (tipi¢an
brod iz Provanse)... S druge strane, hotelski restoran je
posvecen degustaciji finih i domacih proizvoda. Posetite,
lokalne vinograde Bandol & Cassis, nugat fabriku, prozvo-
dace maslinovog ulja ili se upustite u sportske i kulturne
aktivnosti. Provansa viSe nije tajna za vas...

Vecina od 27 soba i apartmana nude prekrasan pogled na
Sredozemno more. Drvo, staklo i mermer iz ltalije, su kvali-
tetni materijali koji Cine Sarmantnu scenografiju ovog mesta,

koje toplo sunce Provanse obasjava svaki dan.




Hotel je kombinacija luksuza, prefinjenosti, trezvenosti i udob-
nosti. Sve sobe imaju klima uredaj, mini bar, aparat za kafu /
Caj, LCD televizor, iPod docking stanice, elektronski sef i be-
splatan Wi-Fi pristup. Kupatila imaju “kisa tus”, ogledalo, gre-

ja¢ peskira, fen za kosu i telefon. Posebna paznja posvecena
dekoru i udobnosti &ini svaku sobu jedinstvenim i rafiniranim
mestom. Pored toga, u hotelu takode pruzaju uslugu pegla-
nja, a mozete se razonoditi i uz DVD plejer ili Nintendo Wii.

Hostellerie La Farandole Vam nudi kombinaciju sunca i ga-
stronomskog iskustva u gurmanskom restoranu “La Gor-
guette”, gde su zadovoljstvo i druZeljubivost pravi stil Zivota.

Kroz laganu i prefinjenu kuhinju, Chef Mourad Haddouch, kaji
je roden u Marseille-u, naglaSava ukuse plodova mora i mesa
visokog kvaliteta, u savr§enoj harmoniji sa bogatom vinskom
kartom koju su paZljivo pripremili za vas. Njegova strast za ga-
stronomijom rodena je veoma rano. “Pozivam vas da istraZite
razli¢ite teme, stvarajuci posebnu atmosferu oko jela i potrazi-
te senzacije nepca. Zelim da vam ponudim kuhinju koja budi
¢ulo ukusa i zadivljuje &ula”, Mourad Haddouche.

“Panoramic” restoran je mesto okupljanja za sve ljubitelie
morske obale, koji dolaze da uZivaju u ovom magi¢nom me-

stu sa otvorenim pogledom na primorsko letovaliSte Bandol
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i ostrvo Bendor. Pod senkom jedra, okupan suncem, ovaj
restoran poznat po svojim kulinarskim specijalitetima, ispu-
nice sva va$a Cula. Bar, idealno mesto za druzenje u hotelu,
pruzic¢e vam trenutke zadovoljstva i udobnosti. U Sik i prijat-
noj atmosferi, mozete uzivati u odli¢nim vinima i u koktelima
koje priprema glavni barmen.

U vanvremenskoj scenografiji SPA centra, sa puno elegan-
cije i Zen-a, stru¢an tim terapeuta doCekace vas svaki dan,
za vasu dnevnu dozu blagostanja. Da se opustite od glave
do pete, tu je TERRAKE, luksuzni spa brend “par excellen-
ce”. Odvojite vreme da otkrijete ponudu. Svaki tretman je
pravi ritual lepote, svi se zasnivaju na koriscenju aktivnih sa-
stojaka iz celog sveta za ulepSavanje tela i uma. Iskusite tre-
tmane u kombinaciji sa parnom sobom, saunom, tusevima
dozivijaja, balneoterapijom, hladnom kupkom i bazenom sa
mlaznicama, i pruzite sebi posebne trenutke. Prepustite se
i probudite vasa Cula...

U srcu Sarmantnog sela Sanary-Sur-Mer, Hostellerie La Fa-
randole nudi veliCanstven pogled preko zaliva Bandol, gur-
manski restoran, panoramski restoran i luksuzni SPA - pravi
“Wellness” centar. Dozvolite da vas Sarmira more Provanse.
Ovo je idealno mesto za dug opustajuci boravak ili za kratko
i nezaboravno putovanje... izbor je samo vas.

Sandra NOVAK
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Kompleks predstavlja otelotvorenje savremenog dizajna. Sa

pogledom koji se pruza na Bosfor, azijski kontinent i staro

jezgro Istanbula, nasao se na Zlatngj listi luksuznog maga-
zina “Conde Nast Traveler” za 2011. godinu. Ovo je mesto
gde mozete uzivati u oCaravajucoj scenografiji mesta, gde

se spajaju Evropa i Azija, i krenuti u putovanje kroz kulturna

bogatstva.

U sklopu hotela nalazi se ,Amrita Spa & Welness” &ija ¢e

vrhunska ponuda oplemeniti vas um, telo i dusu... U nji-

hovim odajama mozete uZivati u opustaju¢im masazama,

luksuznim tretmanima lica i tela, aromati¢nim kupkama, ali

iskusiti i blagodeti Cuvenog turskog kupatila.







HolistiCki spa tretmani iz celog sveta, u kombinaciji sa vi-

sokom tehnologijom, stvaraju 4000m2 oaze za opustanje i
podmladivanje, mirnu Cauru koja vas §titi od brzog tempa
u Istanbulu.

Etericna ulja brenda Aromatherapy Associates, sa jedin-
stvenim i prepoznatljivim aromama, su veoma efektna u po-
boljSanju fizickog, mentalnog i emotivnog blagostanja. Cing
Mondes kozmetiCki proizvodi, inspirisani drevnim recepti-
ma, vode vas na &ulna putovanja svojim spektakularnim

kvalitetnim tretmanima. Razni tretmani u skladu sa vasim
potrebama, tretmani lica, masaza, tretmani za muskarce,
nega ruku i stopala, su vam na raspolaganju.

Pronadite utoCiste u Amrita Spa Hammam-u. Iskusite ove
divne drevne otomanske obi¢aje ¢iScenja i prociséenja. Ko-
ristedi kese, mrtve delije koze i necisto¢e se uklanjaju, $to
omogucava kozi da diSe i pojaca svoj prirodni proces pod-
miladivanja. Ceo tretman ¢e poboljsati cirkulaciju ostavijajudi
kozu mekom i svilenkastom.



Fitness zona opremljena je vrhunskim Technogym sprava-

ma za vezbanje. Za kardiovaskularni trening i jaCanje mi-
Si¢a, na raspolaganju vam je Powerplate, Kinesis i sprave
za istezanje, kako bi vam pomogli da unapredite svoj opsti
fitness nivo za bolje zdravlje...

Ostavite sve iza sebe i udite u svet ovog vrhunskog Spa
centra koji je dobio nagradu “Leading Spa of the World”.
Ovi vrhunski objekti Cekaju vas da obnovite vas um, telo i
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duh sa 14 tretman soba, apartmanom za parove, sobom
za hidroterapiju, dnevnim boravkom za relaksaciju, slanim
bazenom, kao i nizom terapeutskih i kozmetickih tretma-
na, koji kombinuju istoéne mudrosti isceljenja sa zapadnim
tehnologijama.

Vase telo je hram vaSe duse. Prepustite se luksuznim tre-
tmanima, spa masazama i kozmetickim tretmanima, na-
prednim programima protiv starenja... Ovaj centar je opre-







mljen vrhunskom fitness opremom, zatvorenim i otvorenim
bazenima, saunama, parnim kupatilima, solarijumom, ja-
cuzzi-jem, turskim amamom, Vatsu bazenom. Nakon tre-
tmana mozete se opustiti i poCastiti sebe u Amrita butiku i
~Energia“ restoranu zdrave hrane.

Ukoliko vas put nanese u Istanbul, nemojte propustiti opu-
Stanje u ovom neobi¢nom spa&wellness centru...

Miena KOLARIC =
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—KoKLUZVN
S5 TORAN

~EKING

Jedna od stvarl koja veze sve ljude je [ubav za
hranom, a ovo je caza modermog ambienta i
omillenin azjskin ukusa..

Dizajn enterijera: Lyndon Neri & Rossana Hu

Klijent: Swire Properties

Godina izgradnje: Jul 2008

Povrsina: 320 m?

Lokacija: The Opposite House, Building 1, No. 11 Sanlitun
Rd., Beijing
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Moderan restoran Bei — Sto znaci na mandarinskom ki-
neskom ,Sever” — dizajniran je od strane kreativhog tima
Lyndon Neri i Rosanna Hu. Stru¢no osoblje restorana trudi
se da docCara savremenu kuhinju severne Azije. Neri i Hu
su stvorili priliéno magi¢an ambijent, sa sazvezdem sijalica
koje vise sa plafona na razli¢itim nivoima.

Koncepcija ambijenta je bazirana na elementima Sume.
Osecaj topline i doma postigao se detalima od tamnog
drveta koji okruzuju celu prostoriju. Priguseno osvetlienje i
tamne boje stvaraju opsti mir i topao ambijent. Svako ce
biti iznenaden kad ¢uje da je ova pomalo netradicionalna
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azijska jela osmislio Max Levy, Njujor¢anin roden u Nju Orle-
ansu, Koji je postao opsesivni ljubitelj azijskog stila i kuvanja.

Spajanjem ljubavi prema dizajnu i hrani, osmislien je jos jedan
nacin na koji ¢e se posetioci restorana osecati uvazeni i fas-
cinirani — veliko ogledalo koje je postavljeno tako da se moze
sve vreme posmatrati spremanje hrane u kuhinji. Restoran je
podelien na pet zona ljubi¢astim zidovima, koji pruzaju osecaj
pozorisnog ambijenta, uz mnostvo boja, mirisa i ukusa.

Pre pocetka Olimpijskih igara 2008., ljubitelji dobre hrane u
Pekingu dobili su novi restoran. U restoranu Bei, neka od




najinteresantnijin modernih azijskih jela ne kuva kuvar koji

je roden Sangaju ili Hong Kongu, ve¢ Njujor&anin roden u
Nju Orleansu. Max Levy je stigao u glavni grad Kine nakon
ucenja u tradicionalnim japanskim su$i barovima na Men-
hetnu - Jewel Bako, Bond Street, Sushi Yasuda, Megu i
The Tasting Room.

Njegova opsesija japanskom kuhinjom pruza okvir za mno-
ga jela, ali meni kao celina obuhvata uticaje kuhinje cele
severne Aziie. Ovde se ne sprema Pekinska patka-Nigiri i
vecina azijskih klisea... Tu je jastog, ali sa Shaoxing vinom,
zatim piletina, ali sa Kimchi pecenim paradajzom, kao i pr-

zene kriske crvenih Skoljki, koje dolaze ukraSene suvim rot-
kvama, dinjama...

Meni je inspirisan kuhinjom Kine, Japana i Koreje. Jela imaju
tradicionalan ukus obogaden uticajima modernih trendova,
a spremaju se od svezih sastojaka koji se uzgajaju lokalno ili
se dopremaju izdaleka. Svaki spoj je paZljivo osmislien tako
da se odrzi delikatni balans ukusa i teksture, dok se stvara
potpuno novo gastronomsko iskustvo.

Bei se nalazi u prizemlju The Opposite House, potpuno no-
vog butik hotela u Sanlitun, u okrugu Chaoyang, gde se
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mogu videti studentski barovi smesteni tik uz dobro obez-
bedene ambasade.

Levy priprema svoja jela tako da ona odaju utisak lakoce,
a istovremeno izazivaju veliko odusSevljenje, bilo da je u
pitanju svez bambus pirina¢, koji se igra sa bogatstvom
temeljno grilovanog Wagyu-a, ili “funkiness” domaci sos
XO, koji se sluzi uz noge kraljevske krabe. | da, on pravi i
odli¢an susi...

Nemanja LAKIC
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2000 H.B.
CABERNET
SAUVIGNON

~=JU VINARIJA

Peju je mala vinarija u porodicnom viasnistvu, koja se nalazi u
srcu Napa doline, u Kalifornii, Uzgalano organski | odrzivo, njinovo
domace voce razvia se u vina koja pokazuju graciozno uparivanie

moci | elegancie. ..

Kada je Tony Peju kupio 30 hektara “Stephanie Vinograda” 1983., tu se proi-
zvodilo vinsko grozde jo$ od ranih 1900-ih, a neke vinove loze i mnogo duze.
Prvobitno zasadeno sa Cabernet Sauvignon i Colombard sortama, voce je pro-
davano velikom broju vinarija od strane bivsih viasnika vinograda.

Rutherford, gde se nalazi vinarija, je na najSirem delu doline i tako je duze izlo-
Zeno suncu, a samim tim ima viSe sun¢anih sati od ostalih delova Napa doline.
To je savrSen terroir za uzgajanje vinskog grozda. Ali ¢ak i u takvom raju za
grozde moze biti problema. Kao i vecina starih zasada u Napa dolini, Peju loze
su prvobitno zasadene na osnovu koja nije otporna na razorne filoksera vasi.
Pored toga, stara loza je stizala do kraja svojih produktivnih godina i Colom-
bard nije bila idealna sorta za Ratherford. 1990. odlu¢eno je da se loze ponovo
zasade.

Tony Peju je tada pravio vino sam i osvajao zlatne medalje i priznanja kriti¢ara.

AUTHERFORD 4 NAPAVALLEY
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Shvatio je da najbolji ukusi u njegovim vinima dolaze
iz originalnog zasada od 5,5 hektara sorte Cabernet
Sauvignon. Ova posebna vinova loza “procvetala” je
u klimi Ratherforda, proizvodeci kompleksna i vise-
slojna vina, sa jedinstvenim karakteristikama.

Danasnji Rutherford H.B. vinograd je izvanredan
primer vinogradarstva Napa doline. Loze su uzga-
jane na vertikalnim reSetkama od letvica i pazljivo
su uklonjeni boc&ni izdanci i lis¢e. Navodnjavanje
podinje krajem proleca, smanjuje u veraison (period
dobijanja boje), tako da bilike fokusiraju energiju na
zrenje, a ne narast. Da bi se intenzivirali ukusi, suvis-
ni grozdovi se uklanjaju, ¢ime se omogucava onim
preostalim da izvuku najvedu korist od fotosinteze
vinove loze. Zetva se odvija u nekoliko faza, tako §to
tim beracCa bira grozdove optimalne zrelosti.

Cabernet Sauvignon je verovatno najpoznatija
sorta grozda crvenog vina na svetu. Peju 2006
H.B. Cabernet Sauvignon je napravljen od ru¢no
izabranih plodova najviSeg kvaliteta, organski uz-
gajanih u H.B. vinogradu u Ratherfordu. Sezona
vegetacije 2006. pocela je na dramati¢an nadin i
na kraju se zavrSila savrSeno. TeSke zimske i pro-
le¢ne kiSe dale su uspavanoj lozi dosta vode, koja
joj je pomogla da izdrzi toplotu sredine leta, tokom
klju¢ne faze veraison. Do avgusta, standardno se-
zonsko vreme se vratilo u dolinu, donoseci sa so-
bom dovoljno vremena za vode da odstoji i razvije
jasnu kiselost, Cvrste tanine i vina sa intenzivnim,
ali prefinjenim aromama.

Foto: Peju







Voce je je ru€no brano tokom oktobra 2006., zatim je
ru¢no sortirano, muljano nekoliko puta dnevno i provelo
je produzeno vreme maceracije na pokozicama, za op-
timalnu ekstrakciju. Vino tada odlezi 30 meseci u malim
buradima od francuskog hrasta, da se postigne gracio-
zna kompleksnost i dugovecnost. To je 91% kaberne so-
vinjon, merlo 8%, 1% Petit Verdot. Pravo je blago za bilo
kojeg kolekcionara, jer ima potencijal da stoji u podrumu
8-15 godina.

Nijanse bogate bordo boje, naglasen dubokim slojevima
magenta i rubina, sa ruZi¢astim nijansama. Osecaju se
arome raskosSnog creme bruleé, Zalfije i crvenih bobica.
Lepo fokusirani ukusi Cassis, kompota od kupina, ta-
mnog kakao praha, suvih smokvi, karamela i dodir lovo-
rovog lista su primetni. Ovo klasi¢no Ratherford vino nudi
Cist voéni izraz sa bogatim, koncentrisanim, komplek-
snim karakterom i raskoSnim taninima, koji otvaraju put
za dugu zavrs$nicu koja se pamti.

Cabernet ide dobro sa govedinom, jagnjetinom i guscjim
mesom, naroc¢ito kada je kuvano sa zacinskim biliem. Ovo

vino takode odli¢no ide uz brie, cheddar sir i cokoladu.

Ratornir IVKOVIC
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