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Glavni i odgovorni urednik
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OSVETLJENJE “BOLLA - Novi koncept” Mini design team
Urednik fotografije
Milos Nesi¢
Prevod, lektura i korektura
SATOVI | NAKIT “PERRELET TURBINE - Playing with fire” /<! Milena Vulovic
“‘FREY WILLE - Oda ljubavi” Sonja Bozovié
‘RockCrater by Arik Levy” Saradnici
FASHION “‘Emporio Armani prolece/leto 2012" Vuk Petijevi¢, Milica Drobnjak, Ratomir
U POKRETU “‘Mazda 6" Zivkovié, Sanja Petijevi¢, Ana Polig,
NAUTIKA “HEDONIST - Ponos srpske nautike” Darija Jelin¢i¢, Jova Sreco, Nemanja
PUT POD NOGE “Courchevel 1850 Lakié, Marko Antoni¢, Sandra Novak
DIZAJN HOTELI “Grand Hotel Oslo” 0 Advertising
SPA & WELLNESS “Limassol Amathus Spa i Wellness’ office@ministudio.rs
HEDONIZAM UKUSA  “Café Foam” Redakcija
CRNO BELI SVET “‘Grand Vin de Chéteau Latour” I Lomina 7/1, 11000 Beograd, Srbija
+381 11 3392 681
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Ovu godinu zapoCinjemo ekskluzivnom reportazom sa pariskog sajma Maison&Objet,
najprestiznije svetske izlozbe namestaja i dekoracije. Pored predstavljanja najnovijih trendova,
ocekuju vas i druge interesantne teme: kuca u Singapuru, apartman sa pogledom na Izmirski
zaliv, vesela kupatila za decu, neobitna rasveta, jahta Hedonist, koja vazi za ponos srpske
nautike, zanimljiva putovanja, hotel i restorani. ..




<UCA U
SINGAPURU

SAVRSENO
UTKANA U
OKOLINU

Skulpturalni oblik | teksture povrsina, vode vas
kroz isprepletan prostor, preko glatkin i zaobljenin
stepenica na svakom nivou. . .

Arhitektura: ONG&ONG Pte Ltd

Tim: Maria Arango, Diego Molina
Lokacija: 45 Faber Park, Singapur
Povrsina: 592 m?

Godina izgradnje: 2008.

Fotografije: Derek Swalwell i Tim Nolan







Velike staklene povrSine otvaraju pogled ka spoljasnjosti, dok
drvene i kamene povrsine unose dodir sa prirodom u enterijer.

Sve povrSine imaju za cilj da privlaCe poglede, ako ne i do-
dire - od tekstura cink obloga u eksterijeru, do tamnih plo-
Cica koje definiSu vajarske forme kupatila.

Prefinjenost spajanja enterijera i eksterijera, prevazilazi
jednostavnost spoljasnjeg oblika. Na ovaj nacin projekat

dobija urbanu notu, jer spoljasnjost postaje lako primet-
na, dok unutrasnjost varira radikalno po obimu i efektima.
Cista moderna jednostavnost se odrazava u celom pro-
jektu.

NajviSe paznje priviate tamno sive metalne obloge, koje su
na rasko$an nacin postavliene na spoljasnjoj fasadi. U ente-
rijeru je zastuplieno dosta prirodnih materijala, poput oblo-

ga i letvi od tikovine. Kolosalno, spiralno stepeniste, stvara




snaznu vizuelnu osu kao centralna tacka kuce. U skladu sa

eko-temom, svetlarnik je izgraden u prizemlju, $to omogu-
¢ava prirodnom svetlu da prodre unutra.

Klijent je zahtevao da zelenila bude $to je viSe moguce, pa
je priroda u okruzenju ostala nedirnuta, izuzev na mestu
gde se nalazi veliki bazen okruzen drvenim plo¢ama, koje
sluze za uZivanje na suncu.

Drugi nivo kuce, koji predstavlja intimniji prostor, nadvija se
preko dvorista. Konzola daje ulazu u kucu zatvoren, zasti¢en

|
e —_—
——

osecaj. Materijal koji se ovde koristi je legura titanijuma i cinka,
§to ovom pravougaonom prostoru pruza tamnu mat boju.

Spoljni materijali, izabrani u suptilnim tonovima, definisu i
odrazavaju intimniji prostor kuce. Raspored prostora na
drugom spratu je funkcionalan odgovor na potrebe stana-
ra. Kao odgovor na to, stvoreni prostori su introspektivni i

fokusirani su na privatnost.

U cilju stvaranja prijatne zone za spavanje, visina plafona je
postavliena nize u odnosu na dnevni boravak. Na spratu je
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zeleni krov, koji obezbeduje dodatni prostor na otvorenom.
Opremlien je zonom za rostilianje koja gleda na bazen is-
pod. Ovaj prostor predstavija idealno mesto za zabave i
kao dodatak basti.

Od samog pocetka, kuca je zamisliena da bude energetski
efikasna. Orijentacija kuce je strateski pozicionirana tako da
dozvoli vetru da provetrava prostor. Veliki otvori podsticu
prirodno svetlo i ventilaciju u kuci. Odredeni klju¢ni materijali
su izabrani da pomognu ovaj proces.

Prirodna tikovina koja je korisé¢ena, ima veoma mali uticaj na

zivotnu sredinu. Drvo je tretirano sredstvima na bazi vode,
bezopasnim za okolinu. Svetlarnici su strateski postavijeni
da podstaknu prirodnu ventilaciju. Tri druga otvora osvet-
ljavaju unutrasnje stepenice sve do prizemlja i ¢ine da svi
delovi kuée budu dobro osvetljeni.

Prozori u gornjoj zoni su smesteni dublje u fasadi, kako bi
obezbedili senku, S$to smanjuje koliCinu solarne energije
koja prodire u unutradnjost kuce. Koris¢enjem ove meto-









de zagrevanje unutrasnjosti je smanjeno do 40%. Svaka
odrziva mera smanjuje potrebu za neobnovljivim izvorima
energije za hladenije ili osvetljenje kuce.

Ovaj projekat je izrazajan komad arhitekture, koji predstavija
idealan odgovor na potrebe mlade porodice. Sa ogranice-
nim zelenim povrSinama u Singapuru, ovaj dizajn predstav-
lia reSenje koje optimizuje unutradnjii spoljasniji prostor, isto-
vremeno naglasavajuci odnos izmedu nijih.

Mina SRECO

HOME STYLE = ARHITEKTURA | 11



NAJBOLJE IZ SREMSKIH KARLOVACA

Winery

EERMET.
CRNI VITEZ

AROMATIZOVANO CRVENO
SLATKO VINO

ALK 17% v/fv NETO SADRZAJ: 187ml

www.djurdjic.com

VWHAT'S

SAJAM NAMVESTAJA U
F<ELNU

Od 18. do 22. januara odrzan je jedan od najve-
¢ih svetskih sajmova namestaja, imm Cologne.

U toku ovih sedam dana, 1157 kompanija iz
54 zemlje predstavilo je predstojece trendo-
ve u industriji namestaja. Sa vise od 115.000
posetilaca, sajam je pokazao da ¢e 2012. biti
godina u kojoj ova industrija moze ocCekivati
da bude motor razvoja ekonomije.




TREBA VAM EKSKLUZIVAY?

Sa novim “LivingInteriors” formatom ovogo-
disnjeg sajma, imm Cologne pokazao je da
nastavlja svoju evoluciju kao sajam posve-
¢en dizajnu enterijera. Posto je danas dizajn
enterijera usko vezan za tekstil, tepihe i ta-
pete, ove godine su, po prvi put, prikazani
savr$eno postavljeni kompletni enterijeri na
Standovima izlagaca.

Q:
5.
2
Oc
L

Trendovi za 2012. predstavljaju upotrebu /Dw«_‘ig,c’ SREMSKI KARLOVCI
prirodnih  materijala, namestaj je manjih winery

dimenzija, lagan, fleksibilan i multifunkcio- Vinarija Burdic¢ se bavi proizvodnjom ekskluzivnih,
nalan. Sve je prilagodeno novim tehnologi- dizajniranih vina, vrhunskog ukusa iz sopstvenih

jama, koje zauzimaju sve manje prostora i zasada. Prelepe boce, specijalne izrade, na svojim
tro$e manje energije motivima obuhvataju spoj tradicije sremskih

karlovaca i pretacu ga u posebnu pric¢u koja se
moze uklopiti u svaki moderan lifestyle”

Naredni sajam, u okviru kojeg ¢e ponovo
biti i “LivingKitchen®”, posvecen uredenju
kuhinje, bi¢e odrzan od 14. do 20. januara

2013. godine. www.djurdjic.com






~OGLED
NA VIHSH
ALV

: Zarazlku od dizajna eksteriera, koji se na prvi
pogled ne izdvaja od zgrada sa istim arhitekionskim
stlom, ova rezidencija u lzmiru, na zapadu Turske,

" 7 ima potpuno jedinstven i moderan enterijer. . .

x Dizajneri: E. Siddik Erdogan, Tevfik Balcioglu
Lokacija: Izmir, Turska
"y Povrsina: 260 m?
Klijent: Pelin & Tevfik Balcioglu
Godina: 2008.
Fotografije: E. Siddik Erdogan
-
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|deja dizajna enterijera se zasniva na stvaranju funkcional-
nog, “user friendly”, savremenog unutrasnjeg prostora. Iza-
brani materijali, kao Sto su lakirani MDF, keramika, hrom,
prirodni kamen i masivno drvo na podovima, stvaraju har-
moni¢an i savremeni izgled, koji je kompletiran jedinstvenim
dizajnhom osvetlienja.

Smestena sasvim blizu prednjeg ulaza u kucu, kuhinja je

dostupna i vizuelno i fizicki iz svakog dela kuc¢e. Umesto

debelih zidova i izolovanosti, karakteriSe je direktan pristup
iz glavne dnevne zone, §to sa kuhinjskim ostrvom u centru,
omogucava socijalnu interakciju izmedu korisnika, kako u
kuhinji i tako i u dnevnoj sobi.

Pored otvora prema dnevnoj zoni, koji propusta indirektno
svetlo, dva velika spoljasnja prozora omogucéavaju prirod-
nom svetlu da direktno osvetli unutradnji prostor. Ova pri-
rodna atmosfera je upotpunjena zidom sa prirodnom ka-




menom teksturom, &iji se motiv ponavlja na ulazu u kuhinju,

predstavljajuci dizajnerski element za dobrodoslicu.

Deo za obedovanje od 60m2, ¢ine tri funkcionalne celine:
mokra zona, zona za kuvanije i trpezarija. Ostrvo deli mo-
kru zonu i trpezariju, tako da je dostupna sa obe strane.

Podela se nastavlja i na plafonu, gde je instaliran lebdedi
panel sa indirektnim osvetlienjem. Izbegavanjem povezi-
vanja ovog panela sa unutradnjim zidovima, dizajneri su
uspeli da skrenu paznju na vizuelnu osu izmedu kuhinje i
dnevnog boravka, koja prolazi kroz ulazni hol. Isto osvet-
lienje se nalazi na kuhinjskom ostrvu i kompletira svezu
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atmosferu, Sto dodatno dopunjavaju bele Panton stolice.
Za ostatak dizajna boje su svedene na tamno braon, koja
dolazi iz materijala kao Sto je wenge drvo i belu, koja je
zastupliena na lakiranim drvenim povrSinama i gipsanim
ploCama na plafonu.

Mokra zona ima kockasto oblikovane fioke i ormare, koji

se takode nalaze u trpezariji. Pored velike i savremene su-

dopere, nalazi se prozor kroz koji prodire prirodna dnevna
svetlost.

Dnevna soba, koja se nalazi na levoj strani od ulaznog
hola, sa toplom bojom drvenog parketa, belim zidovima i
visokim, zakoSenim plafonom, ima funkcionalan, moderan
i komforan dizajn. Transparentni stakleni zid, koji se otva-
ra ka terasi, omogucava da svetlost ispuni dnevnu sobu i




pruza vizuelni i fiziCki pristup vrtu sa divnim pogledom ka

susedstvu i Egejskom moru. Svetlo spiralno stepeniste na
levoj strani vodi do mezanina, gde je ceo zid formiran od bi-
blioteke. Mezanin pruza i pogled na celu dnevnu sobu, koja
ima tamno braon namestaj, dve bele sofe ispred kamina i
TV. Antikvitetski komad sa desne strane daje posebnu notu
modernom stilu enterijera.

Nasuprot drugom spratu sa velikim prostorom za druzenje,
kao $§to su kuhinja i dnevna soba, prizemlje se uglavnhom se

sastoji od kancelarije i dve spavace sobe. Sve sobe imaju
pristup basti preko kliznih staklenih vrata.

Prijatan i moderan enterijer ovog doma, dopunjen prediv-
nim pogledom na Egejsko more, pravo je mesto za uzivanje

u prelepom, sunéanom, anti¢kom lzmiru.

Ana NFSIC
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~ARISK
SAJANM
N TERIUERA

MAISON
& OBJET
2012

Najveci svetski profesionani sajam posvecen uredenju
enteriera, namestau | dekoracii, odrzan je od 20. do
24, januara 2012, u Parizu. ..

Maison & Objet je najvazniji medunarodni dogadaj u in-
dustriji enterijera i dekoracije. On nudi jedinstvenu priliku
profesionalcima da steknu uvid u najnovije trendove. Za
razliku od vecdine sajmova koji se fokusiraju na namestaj
dizajniran za potrosace, Maison & Objet prikazuje vrhun-
ski kuéni namestaj dizajniran od strane poznatih i mladih
dizajnera.

Ovog januara inspiracija je bila CRAZY, kao poruka diza-
jnerima da se zabave. Dosta je bilo sivila i tuge. Drskost
i ironija, ekstravagantnost i preterivanje, treba da donesu
nesto potpuno novo, $to do sada nismo videli.
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SWEET FREAKS VINCGENT GREGOIRE (NELLYRODI)
MONSTRUOZNA LEPOTA

EkscentriCnost je energija naSe maste. Superenergican di-
zajn eksperimentise zanimljivim preklapanjima, kombinujuci
neobicno i prefinjeno. Nastavijanje, akumulacija i subverzija
stvaraju vrtoglavi psihotropni stil. Dom mutira u pecinu uda.

ART’KETING FRANGOIS BERNARD
LUDI ZA UMETNOSCU
U naSem karnevalu ludaka, u kome svi pokuSavamo da

objavimo nasu jedinstvenost, &esto izrazavamo besmisle-

nost. Hiper-personalizacija sada dizajnira na$ dekor. Ana-
hronizmi, sudari materijala, skrivene boje... Dom postaje
umetnic¢ko delo, a vi ste njegov tvorac.

DREAM BOX ELIZABETH LERICHE

BLAGO LUDILO

Poremecena, uznemiruju¢a stvarnost istrazuje neobic-
nosti imaginarnih svetova. Snovi i nhoéne more su nas
teleportovali u uznemiruju¢u paralelnu realnost, u kojoj
se naSe Zelje i strahovi transformiSu. Kuda je spremna
za snove.




2012. GODINE

Humberto (1953) i Fernando (1961) rodeni su u Brotasu,
gradu koji se nalazi 250 kilometera od Sao Paula, u Brazilu.
Od 1983., njih dvojica rade zajedno, a njihov moderan diza-
jn izloZen je u galerijama i muzejima Sirom sveta.

Tokujin Yoshioka roden je 1967. Osnovao je Tokujin Yoshi-
oka Design 2000. godine. Njegova dela, koje prelaze gra-

nice dizajna proizvoda, arhitekture i umetnickih instalacija,
ocenjeni su kao umetnost. Mnogi od njegovih radova su
prikazani kao deo stalne kolekcije u poznatim svetskim
muzejima, ukljuujuc¢i Muzej moderne umetnosti (MoMA) u
Njujorku, Centre National d’Art et de Culture Georges Pom-
pidou, Victoria and Albert muzeju, Cooper Hewitt National
Design muzeju i Vitra Design muzeju.

Vizuelni umetnik po obrazovanju, Hubert Le Gall (roden 1961)
dizajnira skulptoralni namestaj Sija funkcionalna priroda podrza-
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va njene narativne ili apstraktne forme. Le Gall je imenovan za

najbolieg dizajnera “scene d’Interieur 2012”, kao priznanje za
njegove sposobnosti da “transformiSe svakodnevni prostor”.

HALE1,2,3 ,5A,5B 1 6

HALA 1
Ovo je sektor koji treba da posete oni koji traze nove ambi-
jente sa svih strana sveta. Ovaj bogati mozaik mogucénosti
mesa industrijsko sa etniCkim, i materijale sa tehnikama,
kao odgovor na potrebu savremenog enterijera za eklekti-
cizmom i licnim identitetom.

Proizvode su prikazali ATELIER 154, HEERENHUIS, ARXE,
ERIC LEMAY LA MAISON BELLE, DK HOME, ASIATIDES,
ARTS & MATIERES, AZURINO, CREATIV'LIGHT, BE-
CARRE, SPIRIDON, JARDIN PAMPLEMOUSSE, NOGA,
ZENZA, NIKI JONES itd.

HALA 2
Velika imena iz mode se pojavljuju u svetu kuénog teksti-
la, donosedi sa sobom svoju kreativnu vitalnost i deleci
kvalitetne tehnike. Ova nova saradnja dodaje karakter i
stil kolekcijama koje nude lideri na trziStu. Premijerno je
prikazana kolekcija koju je Roberto Cavalli uradio u sa-
radnji sa kuéom Ungaro za CARRARA DESIGN, zatim
Sherrer za DEVAUX, Kenzo i Hugo Boss za FREMAUX



DELORME, Sonia Rykiel za HACOT COLOMBIER, Blu-
marine i Malo za Svad Dond, Vannina Vesperini za DES-
CAMPS i dr.

DEKOR STOLAHALA 3

Ovaj sektor snazno raste ve¢ nekoliko godina, voden tren-
dom kuvanja i zabave kod kuce, a sada nudi Sirok i inspira-
tivan spektar proizvoda. Postao je prioritetni fokus za kre-
ativne umove nekih od najvecih svetskih dizajnera. Tako je
Karl Lagerfeld dizajnirao kolekciju ¢asa za Svedski Orrefors.
Taj trend je pokrenuo kompaniju Alessi da okupi 8 kineskih
dizajnera, od kojih je svaki dizajnirao karakteristi¢an poslu-
Zavnik za ovaj italijanski brend.

COTE DECO “REFERENCES” HALA 4

QOdjeci sada azurirane proSlosti, kolekcije predstaviene u
“Reéférences” sektoru Maison & Objet, kultiviSu reminiscenciju
bez nostalgije. Revidirana klasika ponovo je u trendu, ozZiv-
liene u savremenom stilu, kroz premijum kolekcije namesta-
ja, opreme, rasvete, podnih obloga i ukrasnih predmeta, za
stvaranje ukupnog koncepta za enterijer. |zlagaci: EFFE B,
MICHEL FERRAND, CERAMICHE DAL PRA, DANIELLE
MERCIER, CRISTAL BENITO, B HOME, HECTOR...

COTE DECO “CHARME” HALA 5A

Ovaj sektor sa 98 izlagaca iz celog sveta, jedan je od cen-
tralnih ¢vorista Maison & Objet. Njegova uloga je da pred-

i
A,
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stavi opseg proizvoda specifi¢nih za ovaj dogadaj, okuplja-
njem izlagaCa koji istrazuju svaki stil enterijera, od starih
stilova do urbanog industrijskog, u obliku ukupnog deko-
rativnog koncepta.

HALA 5A
Unesite duh baste u kucu sa “Inspiration Jardin” sektorom.
Duh bilinog sveta i inspiracije direktno iz prirode, prikazale su
kolekcije ovih izlagaca: SEMPRE, SIKA DESIGN, LE JARDI-
NOU, INDIAN GARDEN, ESSCHERT i TRAVAUX EN COURS.

HALA 5B
Savremeni stil je velika stvar danas i ovaj sektor prati domi-
nantne struje u svetu enterijera. Veoma raznovrstan asor-

timan proizvoda visokog kvaliteta ovde je predstavilo 170
kompanija. Neke od njih su XVL, BOLIER, BIOBJECT, LUZ
INTERIORS, ANGO/NEWEBA, MARIE'S CORNER, SCA-
PA, VINCENT SHEPPARD, HIND RABII, BRANCO SOBRE
BRANCO, SLOW, THIERRY VIDE GRENIER, BUNACO,
MATHIEU CHALLIERES, LA BOUTIQUE D’ART, CIGIL, LES
PIEDS SUR LA TABLE, TST, ATELIER FRANGCAIS DU DE-
SIGN i MAGNETIC SPIRIT.

HALA 5A
Potraga za kvalitetnim Zivotom postala je kolektivni po-
hod, kako se stil Zivota i dalje ubrzava. Spa hoteli su naj-
prestizniji hramovi ovog pokreta i instituti lepote, ali danas
svako ima priliku da stvori pravu atmosferu za opustanje u

gy oL -



svom domu. Home Spa & Fragrances sektor reaguje na
ove potrebe nizom proizvoda koje je ponudilo 94 izlagaca.
Od kozmetickih proizvoda, preko malih komada namesta-
ja, mirisnih i dekorativnih elemenata, aksesoara za kupatilo
i osvetlienja... BAIJA, TADE PAYS DU LEVANT, ARTALER,
KARAWAN AUTHENTIC, SIMPLE LIFE, LALAY, LEVAN-
TEN, BAOBAB COLLECTION, WELTON LONDON, LINARI,
MADE IN PARIS, QUINTESSENCE PARIS, CULTI, GILLES
DEWAVRIN, PANPURI, VOLUSPA, HISTORIA PERFUME
OF HISTORY, EMMANUEL LEVAIN, THE HYP NOSES...

ACCESSOIRE MAISON “OBJET DE MODE” HALA 6
OBJET DE MODE nudi mladim dizajnerima forum za slobod-

no izrazavanje, stvaranjem otvorenog mosta izmedu uredenja
kuce i mode, koji je ovde spojen kao u najmodernijoj koncept
radniji. Velika vec¢ina od 70 izlagaCa su francuski, a prikazan
je nivo kreativnosti koji je inspirativan i energi¢an. On preno-
si liéni izraz ovih talentovanih ljudi kroz razliGite palete finalnin
proizvoda, od torbi, nakita i odece, jastuka, posuda i pribora,

koji su predstaviieni na 1.260 m izloZbenog prostora.

DECIJI SVET HALA 6

Mesto za igru i snove, decija spavaca soba je svet za sebe.
Ovaj sektor okuplia namestaj, dekorativne i modne dodat-
ke, igraCke... 130 izlagaca nikada ne prestaje da zadivljuje,
svojim kreativnim i mastovitim kolekcijama. Prikazane su
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kolekcije kompanija NUMERO 74, GOLD, LE PETIT LUCAS
DU TERTRE, ALBUM DI FAMIGLIA, ZOLIMA, LIVETTE LA
SUISSETTE, BLABLA, SUKIE...

HALA 6

Kao novi sektor u dizajnu enterijera, ESPRIT STUDIO se
fokusira na trziste “Mladih domadinstava“, gde su pret-
hodno monopol imali veliki maloprodajni lanci. Inteligen-
tno urban, on se bavi pitanjima koje postavljaju domovi
koji su Cesto veoma kompaktni u smislu povrsine, nudeci
dekorativne alternative koje daju svakome mogucénost da
dodaju liéni pecat svom enterijeru. 2.100 m2 prostora za-
uzelo je 35 izlagaca, koji su ponudili Sirok spektar kreativ-
nog, eklekticnog i veoma lepog aksesoara i Sik komade
namestaja.

HALA 6
Sa malim namestajem, dekorativnim predmetima, kancelarij-
skim materijalom, razglednicama, to je konstantno azurirana
mesSavina ideja i inspiraciie, koje je predstavilo 119 izlagacCa:
LA TETE AU CUBE, PA DESIGN, MACON & LESQUOY, THE-
LERMONT HUPTON, APPREE, ARTOYZ, PIED DE POULE...

HALA 7
Prikazuje svakog januara najnovije kolekcije najvaznijin in-
dustrijskin dizajnerskih kuca i okupilia premijum ponudu

dekorativnih tkanina, tapeta, boja, tepiha i drugog tekstila
za dom. Izlagaci: Paola Navone, DEDAR, DECORTEX FI-
RENZE, DESIGNERS GUILD, ELITIS, GASTON Y DANIE-
LA, LORO PIANA, NYA NORDISKA, ARTE, THE ROBERT
ALLEN, CUIR AU CARRE...




HALA 8
Cinjenica je da dizajn nije vise samo za odabrane, veé je

postao dominantan stil naSeg doba. Tokom svoje istorije,
“now!design a vivre” izlozba je prikazivala nezadrziv rast
dizajna kroz svaki aspekt uredenja doma, od namestaja
i opreme, do HiFi i aparata. Izlagaci: ECLECTIC BY TOM
DIXON, STUDIO MACURA, MATEMO, MOUSTACHE,
ENOSTUDIO, QUI EST PAUL ?, PETITE FRITURE, GOOD-
BYE EDISON, EDITION SOUS ETIQUETTE i mnogi drugi.

HALA 4
Strast za kreativnoS¢u vodi sve izlagaCe u ovaj sektor, koji
je posvecen radu kreativnih umetnika i izuzetno iskusnim

majstorima koji drze u Zivotu stare tehnike rucne izrade. Od
unikatnih komada do mikro-kolekcija, sve §to je ovde prika-
zano slavi vestinu i stru¢nost duvaca stakla, zlatara, kera-
micara, i ostalih, koji izlaganjem na sajmu zele da podele
svoje kreativne sposobnosti sa profesionalnim posetiocima.

HALA 6
Sa svojim specijalno dizajniranim i namenskim prostorom,
ovaj sektor nudi izbor 30 izlagaca, od kojih je 18 meduna-
rodninh kompanija. Ova izlozba na 340m2 Standova, nudi
kulturne i umetni¢ke predmete, od reprodukcija do ograni-
¢enih izdanja, pribora, modnih dodataka, ukrasnih galante-
rija i obrazovnih igara.
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HALA 5B
Kao tradicionalno mesto susreta za kuéni namestaj, MEU-
BLE PARIS kompletira pregled ku¢ne mode od 360°. Prisu-
stvovali su svi vodedi igraci u industriji posteljina, namestaja,
garnitura, a ovaj dogadaj dopunjava ponudu charme, actu-
el i référence sektora, predstavljenih u halama 4 i 5.

HALA 7
Najlepse kuéno okruzenje koje se moze zamisliti je prikaza-
no u ovoj hali. Izlagali su dizajneri kao $to su Ralph Lauren,
Kenzo, Fendi, Missoni, Diane Van Furstenberg, Etro, Sieger,
Octavio Pizarro, ABRAHAM & THAKORE, Flamant, JNL,
BALTUS, INTERNI EDITION, PHILIPPE HUREL, ROCHE
BOBOIS, Paco Rabanne za Labo Design...

Maison&Obijet je pravi hipermarket za dizajnere enterijera:
najnovije tkanine, tapete, osvetlienje, kuéni tekstil i na-
mestaj se prikazuju na ovom luksuznom sajmu dva puta
godisnje. Hrabro, kao i uvek, Maison&Objet prikazao je
najnovije trendove i dostignuc¢a dizajna. To je mesto gde
ne vaze uobi¢ajena pravila, gde se poziva na kreativnost,
slobodu, pa ¢ak i dozu ludosti i humora... Ovog januara,
izloZba je prikazala ekspertizu modnih dizajnera u sferi
kucne mode.

Jova SRECO
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KURPATILA
AL

Odragl vole da imaju kupatio samo za sebe. ..
7asto ne bl | oeca imala svoju vodenu oazu”? [auien
Horakids nudi upravo takva resenja. ..

Svajcarska kompanija Laufen proizvodi opremu za kupatila
jo$ od 1892. godine. Nemacki dizajner Andreas Dimitriadis
je sada, inspirisan detetom u sebi, dizajnirac ova vesela i
Sarena kupatila samo za decu.

Deca vole sve §to je Sareno, zato $to misle da jarke boje
znaCe zabavu, tako da im je prijatno u takvom okruzenju.
Pored Sarene spavace sobe, takode mozete urediti Sareno
kupatilo za svoju decu.

Ovde c¢e se deca osecati opusteno i zadovoljno, tako da
¢e lako pratiti pravila higijene. Kupatilo puno svetlih boja
na zidovima, podovima i sa veselim namestajem, podse-
¢a decu na cvece, hranu, voce i njihove ljubimce. Saren,
razigran i mastovit prostor, ovo kupatilo uredeno samo za
decu, moze da podstakne decu viSe od njihovih pravih
igraonica.

Laufen Florakids se takode moZe pohvaliti bezbednosnim
funkcijama, kao $to su zaobljeni uglovi, decija sedista za
WC 3olju i slavine jednostavne za koriséenje. Laufen Flo-
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rakids radi na tome da nauci decu o higijeni na zabavan
nacin.

Florakids WC $olja, dizajnirana posebno za decu, nema os-
tre ivice ili uglove. WC sedista su dostupna u beloj, crvenoj
ili zelenoj boji. Sva sedista imaju mini naslon i mala su u
precniku, tako da se deca ne plaSe da ¢e upasti unutra.

Ergonomsko sediste takode omogucava deci koja se na-

vikavaju na noSu da se uhvate za drzaCe sa leve i desne
strane sedista.

Florakids lavabo veselog izgleda je savrSen za potrebe
dece. Posebna veli€ina slavine olakSava deci da ih dose-
gnu. Umivaonik moze da koristi jedno ili viSe dece u isto
vreme, sa svih strana. Takode, postoji dovoljno prostora da
se na lavabo stave Cetke, Solje i paste za zube. Njegov za-




obljeni oblik bez ivica takode spre€ava prskanje. Umivaonik

je dostupan u beloj, crvenoj i zelenoj boiji.

Keramicke police i ogledala takode su dostupni u kolekciji
Florakids. Kao kod lavaboa, zaobljeni oblik polica bez ivica
spreCava mogucnost povreda, i dostupne su u tri odgo-
varajuce boje. Police se mogu kombinovati sa lavaboima
ili se ugraduju na zid pojedinacno, a mogu se uklapati i sa
drugim policama.

Postavljena jedna pored drugih, ogledala u obliku mese-
ca, uz osnovni segment, formiraju komi¢nu gusenicu, koja
moze biti i duza ukoliko je to potrebno. Kada se elementi
ogledala postave na razli¢itim visinama, sva deca ¢e pro-
naci ogledalo savr§eno za njihovu visinu. Obojene povrsine
ogledala su od vestackih smola, koje su trajne i izdrZljive,
Sto odrzava boje Zivim i spreCava da izblede. Zahvaljujuci
fleksibilnom sistemu za postavijanje, ogledala se takode
mogu okaciti pod bilo kojim uglom. Posto su stakla na ogle-
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dalu ¢vrsto fiksirana lepkom, nema opasnih krhotina ako se
staklo polomi.

QOd lavaboa u obliku cveta, do daske na WC $0lji, koje izgle-
daju kao neonski zelena zanimljiva masa, Laufen Florakids
kupatilo je ispunjeno predivnim dizajnom. U stvari, toliko lici
na neko eksentricno mesto iz Alisine zemlje ¢uda, da deca
pomisle da su siSla u potpuno novi svet, kada prvi put udu
u Laufen Florakids kupatilo. VaSe dete Ce se sigurno veseliti
ovom kupatilu punom radosti...

Miica MANDIC =
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NOVI
<ONCERPT

<ANMEN, MERMER
| KRISTAL

“Bolla” je koprodukcija italijanske kompanije Incontroardi-
to i dizajnera Domeniko De Palo. Stvorena je da bi izvukla
emocije zatvorene u primitiviznu simbola. Bolla osvetlienje
predstavija ponovno otkrivanje same sustine originalnog
materijala, sa njegovim prirodnim izvorima: vatra, sunce i
svetlost.

Bolla je viSeslojna i monolitna plo&a, dobijena preklapanjem
i leplienjem plo&a razli¢itin staklastih ili sinteti¢kih materijala,
kako bi se spajili u jedan jedinstven blok. Nakon glacanja
obe strane, jedinstven blok pretpostavija odredenu sekciju,
sa jednom konveksnom i jednom konkavnom povrSinom,
razliCite boje i stepena zamucenosti. Ovo naglasSava i uzdize
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svetlosnu dinamiku LED sistema, razlicitin boja, koji je sme-
Sten u njegovoj unutrasnjosti.

Kao meSavina razli¢itih materijala, predstavija savr§enu me-

taforu prirodnog sveta: kamen, mermer, kristal. Svetlo, iz

prirodnih ili veStackih izvora dolazi u kontakt sa kristalom
i generiSe novo svetlo, koje dolazi na indirektan nacin, kao

konacni ostatak objekta koji emituje svetlost zahvaljujuci
samom kristalu.

Osvetlienje Bolla se bavi idejama svetlosti, koje prevazilaze
Cisto formalnu svrhu, nudedi posmatracu ono za &ime je u
potrazi - emociju Zivog, promenljivog, uvek novog i nevero-
vatnog objekta.




Bolla predstavlja apsolutnu inovaciju na medunarodnom tr-
ziStu obloga, kako zbog svoje estetske originalnosti, tako
i zbog tehnoloske inovacije. Od procesa spajanja razliitin
materijala, do razvoja nemontiranih oblika, ovaj istrazivacki
projekat je razvio sisteme osvetlienja i tehnologije upravija-
nja svetlom sa ciliem da ponudi reSenja koje su jedinstvena
za ovaj originalni koncept.

Upotreba i primena Bolla sistema su raznovrsne. SavrSe-
no se uklapa u eksterijere zgrada i hotela, ali se moze Cak
koristiti i za enterijere, kao $to su recepcije, barovi, resto-

rani, teretane i wellness centri. U mogucénosti je da ponudi
reSenja, kroz svetlo ili kroz svoju trodimenzionalnost, igru
boje i razne kombinacije hromatskih atmosfera, kao i Sirok
spektar dostupnih materijala, mermera i stakla, pored “Tra-
ni” plemenitog kamena, Sto potvrduje kvalitet projekta kao

pravog “Made in ltaly” proizvoda, zbog Cega je kompanij

ponosna.
Svetlede diode, mali poluprovodnici koji svetle dok troSe
mnogo manje energije od ostalih tipova svetlosti, ugradeni

su u ovaj fantasti¢ni sistem. Jo$ jedna karakteristika ovih
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malih svetlosnih jedinica je da one mogu biti programirane
da daju svetlost razliitih boja.

U slucaju “Bolla” sistema, LED diode se pojedinacno pro-
gramiraju, omogucavajuci interesantne efekte. Instalacije
se mogu Kkoristiti na razliCite naCine - ne samo za zidno
osvetlienje. Fasade od prirodnog kamena takode mogu biti
osvetliene tako, kako bi stvorili zadivijuju¢e kinematograf-
ske efekte.

Mearko ANTONIC
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IREN=
PLAYING
WITH FRE

SPECIJALNA SER

Perrelet dinastija Casovnicara je odg
neke od najbitnijin inovacija u ¢a:
tokom poslednja tri veka, ukljudujuci
sa samonavijajucim mehanizmom
od strane Abraham-Lou ;

Danas, Perrelet i dalje kreira inovativne, rué¢no radene
derne satove, drzeci se tradicije CasovniCarstva Pert
milije. Svake godine, Perrelet-ov tim od 15 ljudi
oko 3000 satova u jednoj od najstarijin zgrada u Nel
u Svajcarskoj.

Savremeno ¢asovnicarstvo nikada nije biIO; isto od
Abraham-Louis Perrelet napravio sat sa samonavijajt
mehanizmom 1770. godine. Poznat kao “Deda Per'rglet”,
ziveo je do svoje 96. godine i konstantno je inspirisao i
poducavao nekoliko generaja &asovniCara, ukljucujudi



Louis-Frederic Perrelet-a i Jacques-Frederic Houriet, po-
znatog kao oca Svajcarskog hronometra. Pojedini istori-
Cari veruju da je Perrelet bio mentor jo$ jednom majstoru
CasovniCarstva, Abraham-Louis Breguet-u. Louis-Frede-
ric Perrelet je bio angazovan od strane mnogih evropskih
kraljevskih porodica i bio je poznat kao CasovniCar francu-

ih kralj odine, patentirao je hronograf sa
m.

[ ogfaniéenoj seriji, Perrelet je kre-
iéru istrazivanja mogucnosti koje
J ati Double rotor satovi, u svojoj
ine verziji. Sa ovim satom, Perrelet se
: fascinantnim refleksijama zlata, koje
0 da pokrecu spektakularan vatromet.

la se zapali fitilj, predstava ¢e sigurno
i puna iznenadenia. ..

m, koji se nalazi u centru gor-
urbine. Pozlata na brojevima,

; . dovoljan da pobudi vatru... Cim to¢ak sa
Mg“a zapocne okretanje, sat bukvalno zasvetli kao u
plamenu. U zavisnosti od brzine rotacije, zlato sija i blista
izmedu poluga, do tacke spajanja razli€itih zlatnih ukrasa,
stvarajuci zadivljujuci svetlosni efekat.

Beskrajna trka indikatora stvara sopstveni skup fanta-
sti¢nih aluzija. Prilika da se ucestvuje u igri sa vatrom je
zaista divan dozivljaj. Oni koji ga nose bi¢e u mogucnosti
da zasijaju u svakoj prilici, sa ovim Turbine satom, koji
ima Celicno kuciste prec¢nika 44 mm sa DLC premazom.
Ovaj model se proizvodi u ograni¢enoj seriji od 888 ko-
mada.

KARAKTERISTIKE
Mehanizam:
Automatic P-181 Double Rotor, ekskluzivan za Perrelet
Funkgije:
Centralni indikatori sata, minuta i sekundi
Kuciste:
Pre¢nik 44 mm, debljina 12.50 mm, safirno staklo sa
premazom protiv refleksije napred i pozadi, Celi¢no kudiste
sa DLC premazom
Brojcanik:
Crne i zlatne linije iza crne turbine, centar turbine od
ruziCastog zlata 4N
Otpornost na vodu:
5ATM
Narukvica:
Crna gumena narukvica, sa preklapajuc¢om kop&om od
Celika, sa DLC premazom
TN TESC =
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=Y
ODA LJUBAV

Frey Wille veruje u radost zivienja dobrog zivota,

a ta flozofia nikada nile vise zastuplienija nego na
Dan zaljuolienin. Ova posebna prika ispunjava srce
lubaviju. Kako bolie da izrazite tu jubav, nego da
SvOj0] volienoj poklonite komad nakita iz kolekciie
Frey Wile. ..

Frey Wille umetnici pozdravljaju prole¢e novom kolekcijom
“Endless Love Golddust”, u divnim pastelnim bojama. Po-
javijuie se u pravom trenutku, malo pre Dana zaljubljenih,
kao solucija za poklon sa kojim sigurno necete pogresiti.

Ova uspesna kolekcija predstavlja nezaboravne trenutke
ljubavi. Frey Wille umetnici naglaSavaju osecaj srece, ljubavi
i radosti u svakom svom dizajnu. Sa svojim jedinstvenim
koloritom, Endless Love Golddust kolekcija je dokaz ne-
materijalnih vrednosti koje novac ne moze kupiti. Sa svojim
pastelnim bojama, delikatnim tonovima i nijansama, ovaj
dizajn se suprotstavlja sjajnoj, svetloj, zivopisnoj prirodi, ori-
ginalne Endless Love kolekcije. Narukvice, satovi, prstenje,
minduse i ogrlice u crnim, sivim, nezno roze i drugim pa-
stelnim nijansama, savrSene izrade, stvoreni su sa jednom
Zeljom, da slave bezvremenu ljubav.

Carobna “Secret Love” kolekciju su kreirali dizajneri ove
kompanije, koju su posvetili zelji da se usreci draga osoba.
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Ona zaokruzuje osecanje uzajamnog poverenja, posvece-
nosti, radosti i uvazavanja. To je ljubav. Kolekciju su prigod-
no nazvali Secret Love. Kolekcija, koja obuhvata priveske,
mindu$e, narukvice i satove, veSto kombinuje hladne i tople
tonove u prelepom emajlu, koji otkriva re¢ LJUBAV. Ona je
umetnicki oblikovana i pokazuje pojedinacna slova koja se
formiraju jedno iz drugog, kao u emocionalnom pokretu.
Kombinovanje boja majstorski stvara trajan efekat spajanja
dve duse. Zauvek. Ova kolekcija je proslava ljubavi. Vecni
poklon.

Svaku zenu ¢e uvek obradovati komad nakita. Jos ako je po-
vod vaSa bezgrani¢na ljubav, izrazena prelepim i vrhunskim
nakitom, iz kolekcije koja je slavi na najbolji nacin, mozete biti
sigurni da ste odabrali pravi poklon, a evo i idealne prilike. Blizi
se Dan zaljublienih. Ako je Zena po prirodi kreativna, mastovita,
slobodnog duha, a vasa ljubav prema njoj bezgrani¢na, Frey
Wille umetnicka kolekcija nakita je nesto Sto ée je impresioni-
rati i pokazati koliko je volite. Sigurno necete pogresiti, jer pra-
vi pokloni uvek dolaze od srca... Renomirani austrijski brend

umetni¢kog nakita Frey Wille prostigao je globalni planetarni




uspeh i pronasao svoj put do razli¢itin kultura. Ubrzani global-
ni razvoj i ekspanzija ovog brenda nisu uticali na njegovu ek-
skluzivnost. Brend je nastao 1951. godine u Becu, Austrija. U
pocetku, to je bila lokalna umetnicka radionica, da bi se 1970.
godine poslu priklucio advokat i raCunovoda Friedrich Wille,
i tek tada Frey Wille pocinje da poprima svoj danasniji oblik.
Nakit ovog brenda je spoj umetnosti i zanata. Svaki komad
izraduje se ru¢no u preko 80 koraka. Kombinuju se 24-karat-
no zlato i emajl Zivih boja kako bi se dostigla vrhunska estetika.
Stil svakog komada nakita je neponovijiv, unikatan, i kao takav
predstavija pravo umetni¢ko delo za sebe.

Ova kolekcija je dostupna u Beogradu, u radnji na Terazi-
jama br. 26.
Ana POLIC =
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<OLEKCIJA

ATELIER SWAROVSK
& ARIK LEVY

ATELIER SWAROVSKI predstavija najsavremeniji aksesoar
koji slavi inovativni dizain iz sveta mode, nakita, arhitekture |
kostimografie. Deveta kolekcia po redu je uradena za sezonu
jesen/zima 20171/12. od strane renomiranin dizajnera. ..

“Odusevlieni smo, jer smo imali priliku da radimo sa poznatim dizajne-

rima, kao $to su Arik Levy, Rodrigo Otazu, Cate Adair, Lesley Vik Wad-

dell i Mary Katrantzou za ATELIER SWAROVSKI jesen/zima 2011/12

kolekciju. Njihov li¢ni stil i dizajn dodaju dubinu i novu dimenziju nasoj

ATELIER SWAROVSKI kolekciji, i takode pokazuju novo i inovativno
tumacenije upotrebe kristala u dizajnu nakita.”

Predstavljiamo vam kolekciju koju je za ATELIER SWAROV-
SKI dizajnirao Arik Levy...

Dizajner, tehni¢ar, umetnik, fotograf i filmski reditelj, sa

multidisciplinarnim pristupom dizajnu, Arik Levy moze

se videti u galerijama i muzejima Sirom sveta. Poreklom

iz Izraela, studirao je industrijski dizajn u Svajcarskoj i na-
stavio da radi u Japanu pre povratka u Evropu.
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Trenutno radi u Parizu sa svojim timom od 20 dizajnera i
grafiCara, koji €ine njegov progresivan studio “Ldesign”.
Najpoznatiji po dinami¢nom dizajnu namestaja, instalacija
i Limited Edition komada, Arik Levy je dizajnirao kolekciju
za ATELIER SWAROVSKI, koja daje novu dimenziju dizajnu
nakita od kristala.

“RockCrater” kolekcija predstavija strukture od poliranog
metala koje podsecaju na kamenje u prirodi, izlomljeno
tako da se unutra vide kristali. Grupisani organski, formiraju
ogrlice, narukvice, minduse i prstenje. Ovaj nakit u razlicitim
veli¢inama, oblazu hiljade malih kristala.

UnutraSnjost ovih komada, koje je ukraSeno kristalima,

osvetljava oblik koji ih okruzuje, dok lepota ove kolekci-
je lezi u suprotstavljanju materijala i tekstura. Neprozirni
glatki metali u zlathom, srebrnom i metalnom kontrastu
sa prozirnim sjajnim zlatnim, khaki i srebrnim nijansama
kristala.

“RockCraters kolekcijom Zelim da prikazem savremeni
povratak futuristi¢koj prirodi... Sa ,skulpturom za noSe-
nje“, stavom koji proizilazi iz mog umetni¢kog opusa i mog
traganja za novom savrSenom nestvarnom prirodom, da-
jem zivot mojoj pri¢i o tehno-poetskoj nauci... Bas kao i



minerali pronadeni u prirodi, izvajani krateri izlazu lepotu
formacije koja je stvorena od ru¢no secenih kristala. Ove
formacije kristala, u jedinstvenoj mesavini viSe boja, stva-
raju dubinu, refleksiju i sjaj. Razli¢ite veliCine kratera ovim
»Skulpturama za noSenje“ daju razliCite konfiguracije. Na
svaki pokret tela, svetlo ¢e zaiskriti u krateru, stvarajuci
mnostvo efekata boja u kristalima, dok ¢e super-polira-
na faceta reflektovati i projektovati boje, slike i teksture.”,
izjavio je Arik Levy.

Swarovski uvek razmislja na nov nacin. Angazovanjem di-
zajnera koji imaju inovativni i jedinstven pristup, kao $to je
Arik Levy, unose u svet nakita potpuno nov nacin razmi-

Slianja. Ovi komadi, inspirisani studijom “Ldesign”, pred-
stavljaju moderne skulpture koje odiSu sirovom estetikom.
SavrSen je za modernu Zenu od stila, koja sada konacno
moze za sebe da pronade savremen komad nakita vrhun-

skog dizajna i izrade...

Darija JELNCIC
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ARMAN

KOLEKCIJA
PROLECEH/LETO
2012

Emporio Armani, linija koja obuhvata zensku odecu, musku
odedu, doniji ves, obudu, torbe, parfeme, nakit i satove -
da navedemo samo neke - stvorena je da dopuni visoko
cenjenu i skuplju istoimenu glavnu liniju, nudeci dobro diza-
jniranu, modernu odecu, ali po znatno pristupacnijoj ceni.

“Neodesign” je ime koje je svojoj savremenoj, Sik Emporio
Armani kolekciji za prolece i leto 2012., dao upravo njen
dizajner, Giorgio Armani. Oli¢ena idejama futuristicke jedno-
stavnosti, inspirisana vizuelnom umetnoscu, komadi u ovoj
kolekciji se sastoje od tipi¢no d&istih linija, jakni bez revera i
drugih jednostavnih i svedenih oblika, iskristalisanih u veo-
ma nosive komade odece.

Glavna paleta boja, koju Cine crna i bela, meSa se sa pa-
stelnim bledo roze, zelenom i kristalno plavom, stvarajuci










mastovit, eteri¢an print, koji krasi leprSave haljine bez brete-
la i nijansirane tunike. Metalik trendovi nisu prisutni u tolikoj
meri kao kod drugih dizajnera, ve¢ su prikazani u pojedi-
nacnim komadima, kao $to su slim pantalone u svetlucavoj
boji bakra. Kratke haljine sa bretelama na jedno rame, ka-
rakteriSe neujednacen porub, “Saturnov prsten”.

Jakne sa 3% rukavima, sa crnim bordurama i povremeno
pojavljivanje kardigana sa jednim dugmetom, sugeriSu da
su ovi pufnasti oblici, sa cvetnim akcentima, klju¢ za trend
prolece/leto kolekcije ove godine.

NeobiCan aksesoar je pomogao kompletiranje modernog
i razigranog izgleda ,Neodesign” kolekcije. Modeli na reviji
su nosili prozirne PVC maxi torbe i cipele sa platformama,
izradene od ,Lucite” sintetickog materijala. Ogrlice u stilu
okovratnika, izradene od crnog i belog pleksiglasa, pred-
stavljaju najrelevantniji primer umetnosti za noSenje.

Modeli sa plavim ravnim kosama, u cipelama sa platfor-
mom, koji su nosili uniformne crne i bele fedora Sesire, uz
kori§¢enje crnih bordura, dali su vrlo futuristicki, sci-fi izgled
celoj kolekgiji. Cak i komadi koji su prisutni u svetu mode
ve¢ decenijama, kao Sto su blejzeri, smerne haljine duzine
do kolena i kompleti, dobili futuristicki izgled, sa modernim
geometrijskim detaljima. Ali, kada se pogleda malo blize,
moZze se videti mnogo razli¢itih detalja, koji se probijaju kroz
uniformnost — sjajne podsuknje, prsluci sa sljokicama, Luci-
te cipele i zenstvene trake od glave do pete.

Kolekcija je pretezno studija crno-belog kontrasta, sa blago
zamucenim akvarel printom. Ima ukrojenih crnih odela sa
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belim bordurama. Tu su jakne sa natpisima, preko Sarman-
tne male crne haljine, Geometrijske Art Deco inspirisane lini-
je i veliki izbor svetlucavih, kratkih jakni sa perlicama.

Na neki nacin, ,Neodesign*“ je spojio sve Armanijeve najdra-
ze dizajn motive u jednu kolekciju. Ova kolekcija sadrzi stari
holivudski glamur, dobar kroj, Art Deco dizajn reference i
reflektujuce materijale.

Giorgio Armani, koji nastavija da bude veoma uklju¢en u stva-
ranje Emporio linije, kaze: “Ona (Emporio linija) mi omogucava
vece mogucnosti da osmislim zabavan, moderan izgled slo-
bodnog duha, uz zadrzavanje mog osnovnog stila”.

Trideset godina od nastanka Emporio Armani linije i 36 go-
dina od osnivanja njegove glavne linije, Giorgio Armani oci-

gledno i dalje veoma dobro zna Sta radi...

Miica DROBNJAK










MAZDA

PRAVIIZBOR ZA
DUGA PUTOVANJA

Kako da kazermo ovo, bez da zvuci ostrie nego sto
zelmo”?” Nama se dopada Mazda 6. Mnogo, Samo
jo] nekako nedos tako potrebna iskra - okretnija

sasia i elegantniji enterijer. ..

Ipak, to je veoma priviatan automobil, Mazda 6. Dobro se
vozi, upravijaC je precizan i njime se lako upravija. Ipak, nije
posebno zanimljiv za gledanje ili priviacan kada sedite u nje-
mu. Tu je malo onoga $to je nekada bilo iznenadenie i izazi-
valo odusevljenje, pre nego $to su svi postali dobri u tome...

Ali, iako ne stvara ba$ emotivnu vezu, Mazda poku$ava da
izgradi finansijsku, tako da je ova Mazda 6 sa 2.2-litarskim
dizel motorom u Business Line izvedbi, stvorena da kod
svojih kupaca izazove uzbudenije pri kupovini.

Kako? Prvo, u Britaniji kosta samo £ 18,300 - osim ako nisu
na popustu, za taj novac ne mozete dobiti dizel Mondeo,
niti bilo koji Passat. | uz Mazda 6 Business Line dobija se
sve ono $to se pretpostavija da je potrebno: Bluetooth ko-
nekcija, Sat Nav, tempomat i dvozonski klima uredaj, alumi-
nijumske felne i metalik boja. To je dobra kupovina, a Mazda
6 ne emituje ni mnogo CO, — svega 133g/km.
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Odli¢na je za voznju, kao i to smo ocekivali. Prijatnog di-
zajna i jo$ boljih performansi, nova Mazda6 mudar je izbor
za svakoga ko trazi izvrsne vozaCke osobine, dokazanu
pouzdanost i klasi¢an izgled. Veliki broj nivoa opreme i tri
karoserijske izvedbe &ine Mazdu 6 savrSenim izborom za
&irok raspon vozada. Cak je i osnovni model opremlien je
sigurnosnom opremom koju o¢ekujete samo kod vozila vi-
soke klase.

Uz precizan servo upravija¢ nova Mazda6 skladno Klizi iz
zavoja U zavoj s vrhunskim kvalitetom voznje, odlichnom

upravljivoscu i preciznom reakcijom na upravljanje, kocenje
i ubrzanje.

Ova stabilnost moguca je zahvaljujuéi sistemu veSanja koji
je inspirisan sportskim vozilom, s dvostrukim veSanjem na
prednjem i multi-link sisternom na zadnjem delu i sa pobolj-
Sanim podeSavanjima upravijaca.

U automobilu ove klase ocCekujete dovoljno prostora za
noge za pet odraslih putnika. Nezavisno od verzije koju ste

odabrali, pronadi Cete razliCite kasete za odlaganje sitnica,




ukljuCujudi i veliku kasetu ispred suvozaca i novu kasetu
na prednjem delu u sredini konzole, kao i ugradene drzace
CaSa napred i pozadi.

Mazda6 oduvek je spajala sportske vozne osobine sa
beskompromisnim nivoom sigurnosti. Nas novi model taj
princip vodi i dalje, s novim rasponom najmodernijih sigur-
nosnih funkcija osmislienih da Vam omoguce bezbrizno uzi-
vanje u voznji.

Mazda6 ima ojaCanu strukturu karoserije napravijenu od
Celika visoke Cvrstoce, sa prednjim i zadnjim zonama gu-
zvanja sa svake strane putnicke kabine. Serijski je opre-

mljena sistemom dinamicke kontrole stabilnosti (DSC) i sa

6 vazdusnih jastuka u svim nivoima opreme.

Kakav je konacni utisak? 2,2-litarski dizel motor proizvodi
ono $to je, po danasnjim standardima, izuzetno skromnih
129 KS. Da li je to dovoljno? Taman, mada se ponekad
oseca kao da toCkovi nekako zapinju. Ali je njegov dizel
motor rafiniran, gladak i linearan. To je prijatan automobil
sa jako dobrim karakteristikama. Za one koji prelaze veliku
kilometraZzu, posebno na autoputu, ovaj automobil je bez
dileme dobar izbor...

Viuk PETIBVIC
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~ONOS
SRPoKE
NAU TIKE

'Hedonizam je teznja ka zadovoljstvu Ko‘e e
Samo po s (\b S\ /’”h,ﬂ p"a
Posedovanie jante je privilegije

[[SRE
mogu da dozvole da potrose mi

ione evra MK« ) L‘
fsob PHL stili ultimativno zadovoljst

( “W K”\

VvO. A uzivane U
M jahtom je upravo to — vihunsk
hedonizam...

Kompanija “Art of Kinetik”, osnovana krajem 2007. godine,
ima viziju da kreira nov nacin zivlienja na vodi, stvarajuci na
jahti enterijer i prostor koji asocira na velelepne vile, ali sa
funkcionalno$¢u savremenog nacina zivota. Tako je nastala
nova vrsta luksuznih ¢amaca, u kojima se klasi¢ni materijali,
kao $to su mahagoni, tikovina, nerdajudi Celik i koza, utapa-
ju u jedan moderan, progresivni dizajn.

“Art of Kinetik” ima sediSte u Beogradu, gde se odvijaju njiho-
va istrazivanja, razvoj i dizajn navalne arhitekture i inZzenjeringa.
BrodogradiliSte ima i svoju proizvodnju trupa i instalaciju siste-




foto: Art of Kinetik




ma, kao i Cetiri primarne radionice za drvenariju, radove sa
metalom, kompozitom i nadgradem. Dizajn i ru¢ni rad ente-
rijera se odvija u Bavarskoj, u Nemackoj, a njihov koncept se
bazira na proizvodniji najviSeg kvaliteta koji moze da ima jedna
drvena jahta savremenog dizajna od 10 do 30 metara duzine,
sa najviSim stepenom luksuza. Na njima se svako oseca kao
da je u vili, a ne na brodu, jer upotrebom materijala kao Sto
su drvo, kamen i koZa, fokus je na kvalitetu, a ne volumenu.
Kao §to sam naziv kaze, plovila ove kompanije su jahte, koje
su u stvari jedinstveno ploveée umetnicko delo, jer su prelepe

i bezvremene, kako kazu u ovoj kompaniji.

Modeli ove kompanije, “Mazokist” i “Hedonist”, prate istu
filozofiju - drvo u kontekstu moderne brodogradnije je jedan
jedinstveni aspekt njihovih ideja. Zasto drvo? To je plemenit,
otmen, lep i veCan materijal, tvrde iz ove kompanije. Kad je
reC¢ o brodovima, drvo ima brojne tehniCke, funkcionalne,
strukturalne i estetske kvalitete, koje nijedan drugi materijal
nema. Ono ima dobru teZinu u odnosu na proprocije, lak-
Se je od plastike, a ¢vrsto je, mada ne toliko, kao karbon.
Prirodno se ne troSi tokom vremena kao metali i ne gubi
strukturne karakteristike i jacinu. Drvo, takode, prirodno
upija zvukove i vibracije, tako da pruza komfornu i luksuznu




voznju. Estetskim karakteristikama drveta ne mogu da pari-
raju ni plasti¢ni, ni metalni, ni kompozitni brodovi. Konaéno,
za one koji Zzele umetni¢ko delo koje plovi na vodi, drvo, kao
vecni materijal, se namece kao jedini mogudi izbor. Jahta se
pravi ne samo za sadasnju, vec i za generacije koje dolaze.

Hedonist oslikava sustinu kompanije Art of Kinetik. Nastala
kombinovanjem rafiniranosti i udobnosti sa smelim izgle-
dom i vrhunskim performansama, ova jahta duga 19 me-

tara je perfektan primerak brodogradnje. Cvrst trup od ma-
hagonija i Rols Rojs motori, omogucavaju neobi¢no mirnu
voznju, ¢ak i pri maksimalnoj brzini od 40 &vorova. Naravno,
estetika je u svakom detalju: nema vidljivih Srafova, kao ni
plastike. Cini se da je Hedonist najdistiji oblik umetnosti i
tehnologije koji se moze zamisliti.

Postoje dve varijante ovog modela - luksuzna dnevna
jahta ili perfektan kruzer. Trup mu je od visoko kvalitet-
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nog mahagonija u kombinaciji sa epoksidnim smolama
i kevlarskim i karbonskim laminatima. Drvo daje odrede-
nu romantiku plovilu, ali tu su i avangardni detalji, poput
hard-topa od karbonskih viakana. Kokpit je zamiSlien kao
jedna celina, poseduje dnevni boravak u kome je veliki
lezaj sa delom za hladenje pi¢a. Na krmenom delu je
prostor za suncanje. Krmeni deo ima vecu platformu sa
mnogobrojnim spremnicima, a tu su i stepenice za silazak
u vodu. U krmenom delu je jo$ jedna kabina, koja moze
biti gostinska.

Rezervoar za gorivo je kapaciteta 2x1.750 litara, a za vodu
650 litara. “Art of Kinetik” u proizvodnii trupa koristi sapel,
africki mahagoni najviSeg kvaliteta, obraden i suSen u Ne-
mackoj. Sve gornje povrSine prekrivene su burmanskom

tikovinom, a nadgrade i neki elementi, kao Sto je rezervoar

za gorivo, napravljeni su od karbonskih viakana, dok je sva
metalna oprema od nerdajuceg Celika vrhunskog kvaliteta.
| pored mnogobrojnih lepih detalja u eksterijeru, najbolji deo
plovila je enterijer. Poseduje sve $to je potrebno, a uradeno
sa stilom i merom. Ima dosta garderobnih ormana, tus-ka-




binu, veliku kuhinju i dnevni boravak. Namestaj je dizajniran
u Nemackoj. Pod je oblozen kamenom, a unutrasnjost je
osvetliena prirodnom svetloScu.

U izgradnji jahti potrebno je sagledati i prepoznati zelje i
zahteve Klijenta, a pitanje je kako to ostvariti i istovreme-
no ostati u odgovarajuc¢oj meri funkcionalan, dok sa dru-
ge strane treba stvoriti plovilo koje je kvalitetno i prijatno

za zivot. Ova kompanija je dala primer novog i jedinstve-

nog pogleda na jahtu iz ovog segmenta. Visoko kvalitetni
materijali, moderan dizajn i vrhunske performanse, plus

mogucnost da se kreira jedinstveno plovilo od drveta po

zelji viasnika, izdvajaju kompaniju “Art of Kinetik” od kon-

kurenata i smestaju je u jednu veoma posebnu katego-

riju...

LIFESTYLE m NAUTIKA
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COURCHEVEL 1850

Sk planinski centar u Francuskol, Courchevel, ima
11 luksuznin hotela sa pet zvezdica, 6 restorana
nagradenin Michelin zvezdicama, dzet-set i
Krallevsku Klientelu, luksuzne butlke, izuzetne Spa
centre, u srcu T Doline, sa 150 km staza i 65 ski
liftova,

Courchevel je izgraden 1946.godine i vazi za jedan od naj-
starijih skijaskih centara na svetu. Besprekorne staze, vr-
hunski povezane, koje omogucavaju skijanje na ogromnoj
povrSini usred prelepih pejzaza, su samo neke od njegovih
prednosti. Dodajte na ovo zapanjujuci spektar barova, re-
storana, Sik butika i mesta za provod i nije ¢udo $to je Co-
urchevel tako visoko ocenjen.

Courchevel skijaliste garantuje vam kvalitetan snezni pokri-
vac (zahvaljujuci 562 topa za sneg) i skijanje iz snova, od
pocCetka do kraja sezone. Bilo da ste pocetnik, napredni
skija$ ili entuzijasta, Courchevel nudi iskustvo skijanja koje
traZite.

Courchevel ima skijaliSta koja se nalaze na visini od 2.738
m do 1.300 m, a koji jednostavno ima nesto za svakoga.
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U stvari, standard odrzavanja staza ovde moze se porediti
sa najboljim skijalistima u Severnoj Americi, sa dve trecine
ukupne povrsine staza koje se ureduju svake nodi. Sistemi
za proizvodnju snega su takode veoma impresivni, 35% te-
rena je sada pokriveno vestackim snegom.

Courchevel nije jedan, vec se sastoji od Cetiri sasvim odvo-
jena centra, na razli¢itim nadmorskim visinama iznad Bozel
doline, povezana stazama. Besplatan autobuski prevoz po-

vezuje razliCita sela.

Courchevel 1850 je medunarodni centar sa dzet-set
imidzom. Kao i njegov rival, Megéve, visok procenat po-
setilaca obucCenih u brendiranu garderobu, dolazi ovde
da vidi i da bude viden. Pokriven trzni centar sadrZi
skupe butike i nekoliko supermarketa koji zadovoljavaju
svakodnevne potrebe manje zahtevnih gostiju. Skrovi-
ti Jardin Alpin sektor Cine raskosne brvnare i Sokantno
skupi hoteli, skriveni u drvedu, koje pruza barem iluziju
privatnosti.



Courchevel 1650 je 200m vertikalno nize i po nadmorskoj
visini i po cenama. Mnogi ¢e tvrditi da je ovo pravi Cour-

chevel, sa stanovnistvom tokom cele godine i atmosferom
poljoprivredne zajednice, kakva je nekad bio.

Courchevel 1550 je daleko od srca skijalista. Cine ga atrak-
tivne stambene zgrade, brvnare i nekoliko hotela. Ovo je
idealna lokacija za porodi¢no zimovanje, cene smestaja su
pristupacnije, a odli¢no je povezan ski liftovima koji vode
na 1850.
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Le Praz (Courchevel 1300) je farmersko selo u podnoZzju
liftova i jeftina je baza za skijanje na Courchevelu. Gondole
(,uvek bez redova “) brzo ¢e vas odvesti prema Col de la
Loze, koji ga povezuje sa La Tania ili sa Courchevel 1850.

UZivajte u noénom provodu u Courchevel pabovima, dis-
kotekama i piano barovima, koncertima, DJ-evima i temat-
skim veCerima. Ponuda je raznovrsna i sigurno ¢e svako
naci nesto za sebe. Bogatijim posetiocima je obi¢no dovolj-
no da se vrate u koktel bar svog hotela.
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Tri Doline su od Beograda udaliene oko 1350 km. Do njih
se moze sti¢i autoputem od Beograda, preko Zagreba, Lju-
bliane, Venecije, Udina, Padove, Verone, Brescie, Milana i
Torina. Posle Torina, put vodi kroz tunel Frejus i dalje preko
Albertvillea se stize u neko od mesta u Tri Doline.

Sto se tice avionskog prevoza, najblizi aerodromi su Lion,
Chambery i Zeneva, koji se nalaze na manje od tri sata vo-

Znje od Tri Doline.

Sonja BOZOVIC =
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HO T

Grand hotel, a jedan od
stonici Norv

ki veliki grad ima svo)

njin je zauzeo i mesto U P

Oslo, smesten izmedu fjorda i okolnih brda, pre mnogo
godina, bio je poznat kao “Kristiania”. Danas je ziva me-
tropola koja nudi sve za one koji uzivaju u zivotu. Hotel
Grand u Oslu, norveskom glavnom gradu, je verovatno
njegov najpoznatiji i najelegantniji deluxe hotel, upecat-
liva zgrada u najvelianstvenijoj ulici grada, Karl Johans
Gate.

Atmosfera u Grand Hotelu je zasnovana na nostalgiji. Hotel
sa najboljom lokacijom u Norveskoj, ima velicanstvenu isto-
riju. Grand Hotel je meSavina tradicije i novih stilova - van-
vremenski klasik, ali nudi poznatim li¢nosti danasnjice, svet-
skim liderima, i vama takode, sav luksuz, kvalitet i udobnost
koje moZete da oCekujete od modernog internacionalnog
hotela prve klase.

Grand je otvorio svoja vrata jo§ 1874.godine. Vec viSe od
130 godina, njegovo ime je sinonim za kvalitet i atmosfe-

ru. Svetski poznati Norvezani, kao $to su Henrik lbzen i
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Fridtjof Nansen smatrali su Grand svojim drugim domom.
Nobelova nagrada za mir dodeljuje se u Oslu 10. decem-
bra jo$ od 1901. Laureati uvek odsedaju u hotelu Grand i
svecCani banket u njihovu Cast se uvek odrzava u Speilen
sali.

Umetnic¢ka dela krase enterijer hotela. Niz stepenice, od
banket sale, nalazi se oslikano staklo, koje je napravio
@rnulf Rankheimseter, koristedi stomatoloSku busilicu da
bi postigao Zeljeni efekat. U holu se nalazi metalna ogra-
da koju je dizajnirao Nils Flakstad, sa vaznim motivima iz

Norveske istorije i kulture. U detaljima mozete da vidite
St.Hallvard, zastitnika Osla, susret mora i zemlje, Vikinske
brodove, crkve, kralja Haakona i proslavu Dana ustavno-
sti (17. ma)).

U Kraljevskom salonu je slika kralja Danske i Norveske, Fre-
derika V. Ona datira iz 1732. i izloZzena je u hotelu od kada
je otvoren 1874. Sli¢nu sliku mozete videti u palati u Kope-
nhagenu. Slika kraljice Elizabete Il i vojvode od Edinburga
je dobijena na poklon od kraljice, nakon posete hotelu. Na
svakom koraku srecu se umetnicka dela...
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Poslednjih godina, Oslo je poznat po svom fokusu na di-

zajn. Grand hotel nudi poseban sprat posvecen zenama,
sprat za dame (Ladies Floor). Ladies Floor se sastoji od 13
jedinstveno stilizovanih soba, koje su specijalno dizajnirali
arhitekte i poznate norveske zene.

Hotel ima mnogo atraktivnih atributa, od kojih neki poticu
jos iz originalnog objekta, iz 1876., a prenose duh istorije
u savremeno doba. Kafi¢ okrenut ka ulici ima podsetnik
da je njegov redovan gost bio Ibzen, sa njegovim SeSirom
koji lezi na stolu do vrata. Osecaj blistave proslosti poja-

Cava kvalitet restauracije ovog istorijskog enterijera, koji
je bio unisten u pozaru 1950. i paZljivo obnovljen 1961.
godine.

Obnovlieni enterijer se dobro odrzava i sa visokim kvalite-
tom menija i usluga, restoran sa jakim pariskim duhom, za-
drzava svoju lidersku poziciju u Oslu.

Smesten u centru prestonice i na samo nekoliko kora-
ka od obale, Grand ima 290 soba, apartmana i junior

apartmana, na sedam spratova. Pet restorana, uklju-
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Cujuci i no¢ni klub pod nazivom Bonanza, kao i sauna,
fitness&wellness centar i bazen, Cine ovaj hotel dobrom
bazom, dok zavrsavate poslove i otkrivate Cari ovog pre-
lepog skandinavskog grada.

Sandra NOVAK =
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SOFPA |
WELLNESS
—NTAR

U Amathus Beach Hotelu u Limasolu, nalazi se
adeni dragul Kipra, Amathus Limasol Spa
Vellness centar. Novi Spa sadrzajl se nude u

luksuznom ambij

entu izuzetnog dizajna, na preko
1.600 kvadratnin metara.
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Smesten na obali mora, gde se atraktivna marina i skro-

vite peSCane plaze meSaju sa mirnim uredenim vrtovima i
besprekorno uredenim zelenim travnjacima, hotel i njegov
Spa centar su ¢lanovi “Leading Hotels of the World and the
Leading Spas”.

Moderno dizajniran enterijer, gde je svaka soba pazljivo ure-
dena tako da sam ambijent odraZava tretman, izraden je od
prirodnih materijala. Tino mermer, gvozde Travetin, ameriCki
orah “Geopiera”, koza, staklo i nerdajudi celik su koris¢eni u

dizajnu enterijera. Kamen i drvo, mirnih i zavodijivin tonova,
doprinose opustajuc¢oj atmosferi. Igra svetla i senke, osvet-
lienje u boji, u kombinaciji sa cvetnim i zelenim biljkama,
oplemenjuje savremen prostor spa centra.

Tretmani su osmislieni da umire vas um, toniraju vase telo i
okrepe vas duh. Cetiri elementa Gine osnovu tretmana: vaz-
duh, zemlja, vatra i voda. Spa nudi idealno mesto na kojem
mozete da zaboravite sve vaSe brige i ponovo dostignete
sopstveni mir.



Spa nudi 14 soba za tretmane, od azijskih apartmana za
Tajlandsku masazu do romanti¢nih kupatila za parove. Spa
nudi i “Muski svet”, oblast u kojoj ,muski dekor” dopunjava
tretmane ta telo, masaze i tretmane lica, dizajnirane speci-
jalno za musku kozu.

lzuzetnl objekti, sofisticirani ambijent, luksuzni tretmani, do-
laze u savr8enoj harmoniji sa renomiranim i nagradivanim
proizvodima, koji se koriste u ovom centru, pruzajuéi neza-
boravno iskustvo.

Posle tretmana, “Basta ¢ula” nudi gostima priliku da se
opuste u polu-privatnim zonama, smestenim izmedu ba-
zena, uz bilike, umiruju¢e osvetlienje i zvuke kaskadnih
voda iz okolnih vodopada. Rezultat je produzeno vreme
mira i tiSine, kada u potpunosti uzivate u dobrobitima tre-
tmana.

Izdvojena, novoizgradena teretana pruza panoramski po-

gled na bazen hotela i plaze, u kojem se moZe uZivati tokom

vezbanja. Fitnes centar je opremlien vrhunskom opremom
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za vezbanije, a “Indijski Hram za telo i um” nudi Casove ae-
robika i jogu.

Zavodljiv, savremen, stvoren za uzivanje... ovo je mesto
gde mozete stvarno da se opustite i prepustite... Odmah
je jasno zasto ovaj Spa&Wellness centar vazi za jedan od

najboljin u svetu.

Miena KOLARIC
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CAFE FOAM

SKANDINAVSKA
JEDNOSTAVNOST |
TOPLINA

Kafe Foam docekuje turiste il stanovnike
Stoknolma, odlicnim Cajem | kafom, a sluze se
I dorucak, rucak i kolaci u svezo) | jedinstveno)
atmosferi. ..

Arhitektura: Note Design Studio

Dizajner: Jon Eliason/Johannes Carlstrém

Dizajn tim: Anna Roos, Cristiano Pigazzini, Mattias

Séarnholm

Klijent: Michael Toutongi

Lokacija: Cafe’ Foam, Karlavagen 75, 114 49 Stockholm,
Svedska

Povrsina: 180 m?

Datum izgradnje: januar 2010

Fotograf: Stefano Barozzi
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Ako zelite da osetite pravi duh Cuvenog Svedskog dizajna,
ovaj kafe je pravo mesto. Jedan od najmodemijih kafica u
Stokholmu, povrSine 180 kvadratnih metara, osmislio je
Note Design Studio iz Stokholma.

Enterijer je uraden u skladu sa kratkom zeljom vlasnika: “Mi
zelimo da kreirate enterijer koji ¢e ljudi ili voleti ili mrzeti, a
da niko ne bude ravnodusan prema njemu”. Michael i Milad
Toutoungi, oni koji su zasluzni za svakodnevni uspeh i prijat-
nu uslugu Café Foam-a , trazili su od Note Design Studio-a
da kreiraju moderan i priviatan prostor...

»Poceli smo potragom za krajnostima, gde su strast i mr-
znja bili podjednako prisutni. Osnovu naseg projekta Cini
kompleksnost borbe sa bikovima, kao fenomen. Bili smo
fascinirani uzajamnim kretanjem bika i borca s bikovima,
kao i pravcima bitke.”

Ova borba, kao i materijali i boje na stadionu, bili su inspira-
cija za dizajn enterijera Foam-a. Arhitekte su spojili Spanski
temperament sa skandinavskim stilom i inspirisani kreta-
njem toreadora, dizajnirali su prostor koji podsecéa na slike

kakve je slikao Cuveni Svedski slikar Olle Baertling.




Podovi i zidovi su kombinacija obojenog betona i lakiranih dr-
venih povrSina. Prostor je i Sik i udoban. Namestaj i dekorativ-
ni elementi, kao i lampe, odiSu stilom dobrog skandinavskog
dizajna. Stolice modernog dizajna su tradicionalne izrade, sa
ramom od hrastovog drveta i oblozene su tkaninom.

Istovremeno su arhitekte vodili raduna da prostor zadrzi
dobro poznate elemente, zbog stalnih gostiju, kako bi se
oni i dalje osecali kao kod kuce. Takode, bilo je vazno da
se stvori prijatan ambijent koji vodi racuna o integritetu kli-
jenata, u kome gosti mogu da razgovaraju, da organizuju
sastanke, da uzivaju u ukusno spremlienom obroku.

Zive boje &ine ovaj prostor veoma zabavnim. lako je vero-

vatno da se nece dopasti ba$ svima i da ¢e nekima biti ,,isu-
viSe roze", skoro da je nemoguce zamisliti da neko moze
zaista mrzeti ovaj kafe. Skoro da je kao neki Sareni komad
nakita koji izaziva osmeh i dobro raspolozZenje. Jedno je si-
gurno — svi koji su radili na ovom projektu, vlasnici, arhitek-
te, dizajneri - stvorili su mesto za sve.

Nermanja LAKIC =
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D: Chateau Latour

>gende uzgoja Bordelals sorte. .

Srce imanja, Enclos, gleda na usée Zironde, reke koja je to-
kom vekova stvorila svoju geografsku kompleksnost i koja
svakodnevno uti¢e na blagu klimu. Ovaj jedinstveni “terroir”
je dobio “premier cru” status 1855.godine, u grupi koja ta-
kode obuhvata Lafite, Margaux, Haut-Brion i Mouton-Rot-
hschild od 1973.godine. Danas, pod vodstvom Francgois
Pinaulta, vlasnika imanja, muskarci i Zene koji rade ovde, a
neki od njih su potomci nekoliko generacija radnika, posve-
¢eni su stalnoj potrazi za izvrsnoscu, sa zeljiom da nastave
proizvodnju jednog od najboljin svetskih crvenih vina.

Danas vinograd pokriva 66 hektara, ukljucujuci i 48 oko
Chéateau, poznat kao “Enclos”, koji proizvodi Grand Vin. On
se sastoji od grebena koji se nalazi na 16 metara iznad ni-
voa Zironde, grani¢i se na severu i na jugu sa dva toka, a
na istoku “Palus” aluvijalnim zemljigtem uz Zirondu. Sorte



grozda zasadene na imanju, tipicne za Médoc, sastoje se
od 85% Cabernet Sauvignon, 12% Merlot, 2% Cabernet
Franc i 1% Petit Verdot.

Gustina zasada ovih vinograda je visoka (10 000 loza po
hektaru), $to je jos jedan faktor koji doprinosi visokom kva-
litetu, jer svaka loza rada malu koli¢inu grozda. Svake go-
dine mrtve ili slu¢ajno ostecene loze zamenjuju se mladim
lozama. Ova tehnika je poznata kao “complantation” i po-
drazumeva zamenu oko 2% loze svake godine. On omo-
gucava odrzavanje kvalitativnog i kvantitativnog potencijala
parcela. U ovim parcelama, mlade loze su obelezene i beru
se odvojeno, tako da potencijal starih loza ostaje netaknut.

Berba grozda obi¢no podinje sredinom septembra, a odvija
se u periodu od 15 do 20 dana. Tokom ovog perioda, na

imanje dolazi stotinu sezonskih beraCa grozda, od kojih je
vecina iz Bordelais regiona. Grozde se bere ru¢no i pakuje u
male sanduke od najviSe 8 kg, kako bi se ogranicilo gnjece-
nje bobica. Gajbe se prevoze bez dalje intervencije direktno
u fermentacijsku sobu.

Vino potpuno sazreva u buradima od francuskog hrasta,
napravljenim od drveta iz Sume Allier i Nievre regiona. Ova
burad se menjaju svake godine za Grand Vin. Tokom prvih
meseci procesa sazrevanja, ima mnogo degustacija, kako
bi izabrali najbolju meSavinu za Chéateau Latour.

Ova vinarija proizvodi tri vina, sa razli¢itim “nivoom kvali-
teta”, a Cije poreklo se odnosi na samu strukturu imanja.
Svake godine, izbor se zasniva na geografskom poreklu,
starosti loza i degustaciji.
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Grand Vin de Chéateau Latour se pravi samo od stare loze
zasadene na 48 hektara istorijskog Enclosa. Jedinstven
terroir koji dominira, jedini je koji moze da obezbedi iz go-
dine u godinu dubinu, eleganciju i koncentraciju dostojnu
onoga $to se ocekuje od Grand Vin. Takode, ovaj terro-
ir je mesto gde Cabernet Sauvignon daje pun izraz svoje
boje, bogatstvo i svezinu. Latour vinima potrebno je vreme,
uglavnom najmanje 10 do 15 godina, pre nego $to se mogu
piti. Tek nakon tog perioda, vina ¢e biti u stanju da izraze
svu sloZenost svog bukea i aroma ¢e poceti da donosi za-
dovoljstvo i harmoniju.

U dobrim godinama, snaga i energija Chateau Latour vina
znaci da mogu lako da se odrze nekoliko decenija. Njihov
buke i ukusi razvijaju se postepeno, postaju sve slozeniji,
kako dostizu svoj vrhunac, a onda se njihovi tanini tope i
kvalitet vina sporo opada. Vise od pukog zadovoljstva, ova
vina pruzaju istinske emocije i nezaboravne uspomene.
Chéteau Latour je takode priznat zbog svoje sposobnosti
da napravi veoma dobar kvalitet vina u teSkim godinama.

Ratornir IVKOVIC =
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