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Kuca je uglavnom uredena u beloj boji, u savrsenom kon-
trastu sa nebom i okeanom, koji je jasno vidljiv sa terase...
Originalni objekat je imao jeftinu zavrSnu obradu, koja je bila
mracna, i uopste, loSe dizajnirana i izgradena. Jamie Bush
& Co studio unajmljen je da potpuno ogoli i redizajnira kucu
i da stvori galerijski ambijent koji ne bi zasenio ekspanzivni
pogled na okean. Klijenti su imali poseban ukus i zatraZili
su da se povrsine od prirodnog drveta ne koriste u dizajnu

kuce i da se koriste iskljuCivo neutralne bez i bela boja, i
detalji narandzaste, tirkizne, zelene i ljubiCaste, pomesani
u svakoj sobi.

Arhitekte su reorganizovali raspored na glavhom nivou i
potpuno ga otvorili, kako bi podsecao na loft, pa se ¢ini da
se svaki od razli¢itin prostora ,uliva“ jedan u drugi. Odabrali
su da koriste velike Crema Marfil ploCice od krem merme-






ra sa klasi¢nim rasporedom. Izduzena forma stvara ,stazu“
koja vas usmerava ka cilju, savrSenom pogledu na more.
Takode su odlucili da koriste kamen u cilju da se proSiri
poplo¢ana povrsina iz prednjeg dvorista u kucu i nazad ka
terasama. Ovaj ,produzetak” materijala zamagljuje granicu
izmedu prostora enterijera i eksterijera.

Na glavnom spratu, sav namestaj na strani kuce koja gle-
da ka okeanu je dizajniran u beloj boji, kako bi se uklopio
u arhitekturu, ne ometajuci veliCanstven pogled. Medu-

tim, dizajneri su samo strateski dodali smelu boju na su-
protnim zidovima u kuhinji i dnevnoj sobi, kako bi privukli
oko na najudaljenije zone, stvorivsi iluziju jo$ veceg zivot-
nog prostora.

Vlasnici Zive u San Antoniju, u Teksasu, i ovo je za njih
kuca za odmor. Njihova strast su svetla, Sarena, apstraktna
umetniCka dela i umetnicko staklo, koje su dizajneri na ele-
gantan i nenametljiv nacin uklopili sa enterijerom kuce, kako
ne bi opteretili glavni fokus na okean.









Jamie Bush, dizajner iz Los Andelesa, Kalifornija, je poznat
PO sVOjoj sposobnosti da se pomesa starinski i savremeni
namestaj sa svezim i pronicliivim pristupom. Slojevito sla-
ganje bogatih boja i tekstura sa egzoti¢nim i organskim ele-
mentima pretvara svaki od njegovih prostora u primamljivo,
moderno i neoCekivano okruzenje.

Dopadlijiv i strastven, Jamiev pristup obeleZio je ne samo
njegovu posvecenost procesu projektovanja, vec i negova-
nje izuzetnog odnosa sa klijentima. Nakon zavrSetka pro-
jektovanja kuce, Klijenti od njega Cesto traze da dizajnira
njihove kuce za odmor, njihove kancelarije ili Cak vece, nove
komercijalne poduhvate. Na kraju su njegovi klijenti odusev-
lieni, i uvek zele vise...

Mina SRECO
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VWHAT'S

ENTERIJERI SUTRASNUICE

C

‘Milano: enteren sutrasnjce” e no

Inte

Centralna lokacija kao osnova za projekat u kojem medu-
narodne ideje i industrijski sektor dolaze zajedno da stvore
vrhunske, jedinstvene proizvode, je osnovni faktor u uspehu
Salone Internazionale del Mobile, koji belezi preko 330.000
poseta svake godine.

Svesni potrebe za konstantnom inovacijom, Cosmit pre-
duzima konkretne akcije za 2013., sa poslovnim i trziSnim
potrebama u prvom planu. Novi projekat posvecen komple-
mentarnosti zivotnih i radnih prostora e biti izraden od strane
francuskog arhitekte Jeana Nouvela, koji je pozvan od strane

lle, mianskog sajm

Cosmita da osmisli potpuno originalnu viziju kako ova dva
sveta komuniciraju.

Nouvel ¢e osmisliti 1.600 m? prostora unutar paviljiona Sa-
loneUfficio da prikaze svoj koncept u punom svetlu, sada u
zavrsnoj fazi planiranja. Njegov cilj je da ilustruje zadovoljstvo
Zivota u radnom prostoru, istraZivanje novih materijala i novin
tehnologija za stvaranje udobnog, efikasnog, korisnicki i eko-
loski prijateljskih reSenja. Klasi¢an stan, industrijska skladista,
privatne kuée, neboderi, industrijska platforma i teoretski pro-
stor ¢e postati prototip za useljive radne prostore buducnosti.



NOVI ELEGANTN

Namenjeni [udima koji

e vanvremenske

Kreativni, novi, elegantni dekor iz moderne, cvetne ko-
lekcije “Mariefleur Gris” Villeroy & Boch-a izraden je u
Premium porcelanu, sa puno ljubavi prema detaljima, i
finim livadskim cve¢em na pozadinama, u nenametljivim,
bogato nijansiranim koloritima i pupoljcima u ljubi¢astim

nijansama koji izgledaju kao da izrastaju iz samih tanjira.

Ekstremno elegantna, limitirana edicija za 2013.godinu
— Masterpieces Hommage, kolekcija je predivno dizaj-
niranih uzbudljivin oblika u novom kontekstu, koja stvara
ekspresivne objekte Zivotnog stila. Novi inovativni dekor
razvijen je kao veoma moderno umetnicko delo u elegan-
tnim i suzdrzanim tonovima sive i bez boje, kao repro-

dukcija originalnog rukopisa, a ekstrakti delikatnih cvetnih
dekora su kombinovani da predstave finu, harmoni¢nu
zavrsnicu, koja je jednostavno neodoljiva. U srcu kolekcije
je ekstravagantna vertikalno aranZirana kompozicija por-
celana iz New Wave kolekcije, dizajnerski ekstravagantna
posuda Urban Nature linije i voluminozna ¢inija iz Flow
serije. Ovi objekti koji su predvideni kao samostalni deko-
rativni elementi na stolu, stvaraju impresivnu i neodoljivu
auru samopouzdanja, transformiSuci enterijere razlicitog
zivotnog stila.

Villeroy & Boch fascinacija “putem svile”, nastavlja sa
izuzetno uspednim poklon artiklima “Samarakand” serije,
koja se prosiruje u celovitu kolekciju Premium porcelana.
Elemente orijentalnog folklora dalekog Istoka sa lokal-
nom tradicijom u vanvremenskoj i klasi¢noj interpretaciji,
sa mocénim ukrasima u rubin i akvamarin boji, “Villeroy &
Boch” predstavlja kao autenti¢an dekor koiji isti¢e odre-
deni karakter zemlje koja je predstavljena. Rubin bojom
se istiCe tradicionalna figuru slona koja simbolizuje Indiju,
dok akvamarin ulepSava plemenitog konja i tako asocira
na Kinu.
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JANUAR 2013: LIVE AND ALIVE

Medunarodna zajednica dizajna enterijera pojavila se u veli-
kom broju, uprkos velikom snegu tokom prvog i najpromet-
nijeg dana sajma. Broj francuskih posetilaca opao je znatno
posle znaCajnog poremecaja u vazdusnom i zelezniCkom
saobracaju Sirom zemle.

)
(A0

Broj stranih posetilaca je ostao stabilan uprkos loSim vre-
menskim uslovima. 42% tih posetilaca dolazi iz razliCitih
izvoznih sektora Sirom sveta, ukljucujuci Bliski istok (Uje-
dinjeni Arapski Emirati +19%, Kuvajt +38%), Aziju (+13%),
Isto¢nu Evropu (+6%) i Severnu Ameriku. Ovi posetioci
pozdravljaju originalnost Maison & Objet koncepta, koji se
etablirao na medunarodnoj sceni enterijera, kao vitalni po-

slovni centar i medunarodna smotra za najnovije trendove i
inovacije u javnom i privatnom sektoru opremanja.

Maison & Objet sajam je jedini u svetu koji okuplja kljucne
igraCe iz ovog Sirokog i isprepletenog sektora.

Pojacan priviacno$¢u Pariza, Maison & Objet nudi jedin-
stvenu vezu izmedu namestaja i opreme, jedinstvenih pred-
meta i dizajnerskih predmeta, bilo da su tradicionalnog ili
savremenog stila, mode ili mirisa, sa rigoroznom premijum
selekcijom, kojom je moguce okupiti vodece dobavljace u
svakoj oblasti.

Ekskluzivan i veoma Zivahan, Maison & Objet ostaje jedini
dogadaj koji predstavija dizajn enterijera u svim njegovim
aspektima i svim njegovim oblicima izraZzavanja, dok na-
stavlja da se razvija i unapreduje poslovanje na meduna-
rodnoj sceni.

Lansiranje prvog Maison & Objet Aziji 2014. (od 10. do 13.
marta 2014.), u prestiznom ambijentu Marina Bay Sands
hotela i kongresnog centra u Singapuru i proSirenje onlajn
zajednice kroz razliSite drustvene mreze, su najbolji primer
ove ekspanzije.
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IzloZbu su zajedniCki predstavili Privredna komora Sr- skog parlamenta i izvestiocem za Srbiju, koji je u svom
bije i Mikser festival, kao vodecéa platforma posvecena pozdravnom govoru naglasio znacaj regionalnog pove-
razvoju dizajna i kreativne industrije u regionu. Doga- zivanja kreativaca koje Mikser ve¢ godinama sprovodi
daju je prisustvovao veliki broj evropskih diplomata na kroz svoje talent konkurse, pre svega ,Young Balkan

Celu sa gospodinom Jelkom Kacinom, ¢lanom Evrop- Designers*.



Gospodija Vesna Arsi¢, Ambasador Srbije u kraljevini Bel-
giji i gospoda Suzana GrubjeSi¢, potpredsednica Viade
za Evropske integracije su svojim prisustvom i podrSkom
Mikserovom projektu osnazile Zelju nase zemlje da se u
sredistu Evropske Unije Srbija predstavi na moderan i ino-
vativan nacin koji menja dosadasnju stereotipnu sliku.

U okviru izlozbe ,Serbia in Redesign®, pored 18 talento-
vanih dizajnera sa Citavog Balkana, predstavljene su i par-
tnerske organizacije Mikser Festivala —Strawberry Energy

(Stroberi enerdzi), Sumarski fakultet Univerziteta u Beo-
gradu, kreativni kolektiv Superdot, kao i domacdi proizvodi
kompanija - pionira u proboju dizajna na srpsku gastro-
nomsku scenu: Rakia Bar, Andeli kolaci, Eugen ¢okolade
i Fini mafini.






5 obraduje

Projekat: Gray Scale Apartment

Godina projektovano/izvedeno: 2012.

Mesto: Nis

Autori:

ArhitekturaBudjevac, Andreja Budevac i SaSa Budevac
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Enterijer "Gray Scale Apartment"-a je delo arhitekata iz
studija Arhitektura Budjevac iz Nisa, Ciji je zadatak bio da
od porodi¢nog stana gradenog u doba socijalizma napravi
savremeni ambijent za Zivot mladog dizajnera. Stan od 75
kvadrata prethodno je bio podelien u viSe sitnih "klastera",
razli¢itih funkcionalnih celina, koje su na konzervativan na-

¢in ispunjavale potrebe tadasnjeg Zivotnog stila.

Autorski odgovor na problem predstavija pre svega tipolosku,
a nakon toga i estetsku transformaciju. Osnova je "oCiSce-

na" od nepotrebnih pregrada sa idejom stvaranja protocnog
prostora nalik na njujorski loft. Nekadasniji hodnik, kuhinja, tr-
pezarija, dnevna i jedna od spavacih soba transformiSu se u
jedinstvenu celinu, multifunkcionalni prostor od 43 kvadrata.

Ostatak prostora dodelien je spavacem bloku, koji za ra-
zliku od dnevne zone nudi povecan stepen privatnosti.
Kao centralni motiv i reSenje za nepomerljive konstruktivhe
elemente javlja se sivi kubic¢ni volumen koji saZima iste, ali
sadrzi i deo kuhinje, Sank, biblioteku i ostavu. Ovaj volu-






men postaje centralni motiv prostora oko kojeg se razvija
cela dnevna zona. Svojom "ostrvskom" dispozicijom, ne
predstavlja prepreku i omogucava korisniku da slobodno
kruzi oko njega. Ovakvim dizajnerskim postupkom dodatno
se naglasava veli¢ina i fluidnost prostora. Sa ciliem jasno
definisane stilske celine, ceo prostor je materijalizovan kroz
antonime: tvrdo-nezno, mat-sjajno, svetlo-tamno.

Iskrenost pristupa ogleda se pre svega kroz konstruktivne
elemente koji su saCuvani u svom izvornom obliku. Greda i
stub, svojom sirovom materijalizacijom daju prostoru indu-
strijsku notu, $to je ispraceno naizgled monolitnim podom
od granitne keramike i belim zidom od opeke. Posebnu in-
trigu predstavlja instalaciona gusana cev ostavljena nakon
ruSenja zidova.

U duhu "total dizajna" (eng. Totall design), arhitekte za ova-
ko specifican prostor projektuju stolove od sirovog Celika,
sa vidljivim tragovima bruSenja i industrijskim to¢kovima
koji omogucuju jednostavnu transformaciju prostora. Svetla
taCka (eng. sweet spot) prostora u akusti¢kom i vizuelnom
smislu, predstavija viseca stolica uradena u limitiranoj seriji
od dve, dizajn Sase Budevca.

Pored komada koje potpisuju autori Arhitekture Budjevac,
u prostoru se prepoznaju ikonicki set Le Corbusier-a LC3
i LC4, kao i Eames-ova stolica, sve u crnoj boji, dok im
kontrast daju savremene bele "Supernatural” stolice koje je
dizajnirao Ross Lovegrove.

Ana NESIC









DIZAIN KO

SVA CULA

=] TELIER

Koncept / Projekat: Alex ADAM, Roger POP
Fotograf: Cornel Lazia
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Polazna taCka bila je prikazivanje objekata u skladu sa
vestima koje dolaze sa najprestiznijih specijalizovanih
sajmova. Pojedine klase objekata zahtevaju posvecene
prostore, ali sve u svemu, enterijer je morao da ostane
dinamican i raznovrstan.

PrenoSenje svetlosti, ali u intrigantnoj atmosferi, i poziv po-
setiocu da se istrazi i pronade posredstvom izlozenih obje-
kata, je bila jo$ jedna od prvih smernica za projektanta.

Showroom je osmiSlien kao "dizajn" galerija koja bi trebalo
da zagolica sva Cula posetilaca: Culo vida, dodira, mirisa i
sluha.

IzZlozeni predmeti imaju jaku "licnost", jer su vrhunski pred-
stavnici proizvodaca koje zastupa Alr]telier u Rumuniji. To
su objekti koji se lako mogu prilagoditi bilo kom okruzeniju,
ili predmeti koji sami impresioniraju putem svog "stava" ili
skulpturalnih kvaliteta.



Za kupatilo: Antonio Lupi, Agape, Gessi, Dorbracht, Tubes,
Caleido; Za dizajn namestaja: Ceccotti Colezioni, Emmebi,
Palucco; Za osvetlienje: Foscarini, Prandina, Viabizzuno.

IzZlozene betonske povrsine su ostale otkrivene, dok su za
ostale zidove kori§¢ene epoksidne smole i akrilne i epoksi
boje, a stakla i ogledala su dodati kao zavrSna obrada, kako
bi istakla neke od zona. Ekoloski stakleni agregati napravije-
ni od recikliranog stakla, kao i staklo Herringbone (TREND)
su takode primenjeni.

Teksture, posto se nalaze u razli€itim zonama i na objekti-
ma, su sledece: sjajne (smola sa sprata) vs. neravne (izloze-
ni beton) vs. bez Sara (Sunday Morning kancelarija naprav-
liena od ameri¢kog orahovog drveta ili Evolution komoda,
napravliena od hrastovine.)

|zabrane su uniseks boje. Neutralne - bela, crna, siva, ko-
riS¢ene su da se naglase predmeti i da se obezbedi flek-
sibilnost u postavijanju novih eksponata. Zive boje - cr-
vena, zelena, narandzasta, daju osecaj pokreta ili fokusa.
Njihova uloga, kao platno za projekciju ili kao pozadina,
je daistaknu izloZzene objekte i da pojacaju njihove karak-
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teristike. Njihov zadatak je da privuku paznju posetilaca,
kako bi se objekat utisnuo u um posmatraca, i stvorio
nepogreSivu asocijaciju.

Sanja PETIEVIC
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NTERVJU
JEAN-MARC
GADY

Jean-Marc Gady e zvezda u usponu U francuskom
dizajnu. Roden je 1971., a diplomirac na dizajn
skall [L'Ecole Bleue 1996, Sa sposobnoscu da

prekrsi kodove luksuza | prostornin dimenzia,
negove vestine pokrivalu scenografie, dizan
proizvode, enteriiere | brendove kao Sto su: Louis

Vultton, Apple racunari, Baccarat, Gueriain, Most &
Chandon, De Beers, Dior, Chanel, Christofle ...

Bio je veoma ljubazan I pronasao je malo viemena
da odgovor na nasa pitanja. ..
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INisam sanjao da postanem dizajner kad sam bio mlad
- imati profesiju je u tom uzrastu izgledalo kao dosadna
ideja za mene, u tom trenutku. Biti umetnik ili reditelj bilo
je mnogo inspirativnije! Oduvek sam voleo objekte, njiho-
vu liénost, da posmatram njihov oblik, ali ¢ak iako sam
zaista uzivao da pravim skice, nisam poceo da dizajni-
ram do mnogo kasnije, nakon mojih studija oglasavanja
(advertising). Studiranje oglasavanja me naucilo kakva
je moc¢ slike i kako da odgovorim na zadatak, tako da
sam vec bio uklju¢en u stvaranje, ali je nedostajao stvarni
objekat u 3D, neSto sam mogao da stvorim i drzim u svo-

jim rukama. Naravno, ja sam se okrenuo dizajnu i otkrio
strast koja jo§ uvek vlada mojim poslom danas.

Studirao sam dizajn i uredjenje enterijera na L'Ecole Bleue
u Parizu, a onda sam poceo da projektujem uglavnom na-
mestaj, posude i osvetlienje tokom pet godina, nakon ¢ega
sam pristupio kompaniji Louis Vuitton, kao umetnicki direk-
tor za dekoraciju izloga i dogadaja Sirom sveta. Osnovao
sam svoju firmu pre Sest godina, i mislim da sva ta razlicita
iskustva doprinose da budem svestran.



STA MISLITE DA SU NAJVAZNIJE VESTINE KOJE DIZAJNER
TREBA DA IMA/RAZVIJE?
Moraju biti u stanju da zive u svom vremenu, ali i da znaju

svoje korene u cilju stvaranja vizije nase buducénosti. Mora
sve da ih zanima, ljudima viSe ne trebaju funkcionalni objek-
ti, sve je stvoreno vise ili manje, ljudima treba san, poezija,
dobar dizajner razgovara sa ljudima i njegov rad nesvesno
treba da odgovori njihovim potrebama. Dizajn je nacin da
komuniciramo sa lijudima bez potrebe da razgovaramo sa
njima direktno.

VAS OMILJENI PROJEKAT
Proizvod na koji sam najviSe ponosan je francuska Cancan
lampa.

GDE PRONALAZITE INSPIRACIJU,

GDE PUNITE SEBE ENERGIJOM?

Inspiracija je svuda, ne postoje pravila; filmovi, svakodnev-
ni Zivot, izlozbe, muzika, neko na ulici ... posmatranje, pri-
kupljanje znakova svuda (Cak i zanemarljivin) je deo posla.
Kreativni ljudi nisu geniji, oni samo imaju refleks da imaju
selektivan um u odnosu na ono $to ih okruzuje. Kreativnost
je ponekad mesSanje stvari koje ne bi trebalo da se mesaju,
neka vrsta neocekivanog prelaza, i mislim da sve moze biti
pod&etak jedne ideje, koncepta.njima direktno.

DA LI POSTOJE POZNATI DIZAJNERI ILI DIZAJN POKRETI
KOJI SU INSPIRISALI ILI UTICALI NA VAS RAD?
Svaki period je bogat inspiracijom, ali po¢etak industrijal-
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izacije krajem 19. veka je zanimljiv sa taCke dizajna, period
kada je ruka polako bila zamenjena masinama.

Dizajneri koji su u stanju da stvore jake univerzume i inspirisu
druge decenijama, Charles and Ray Eames, Philippe Starck
i Patricia Urquiola su dobri primeri u razli¢itim periodima.

VI STE UVEK U POKRETU, KOJA JE
VASA OMILJENA DESTINACIJA?
Na jugu ltalije, Sicilija, Napoli, Amalfi, Ravello, Positano.

KAKO VIDITE BUDUCNOST DIZAJNA?

Uloga dizajnera ¢e se promeniti sa stalnim promenama u
svetu i napretkom, on ¢e morati da ide dalje, da unapredi
srz svog rada, pokuSavajuci da stvori harmoniju izmedu
industrije i kreativnosti. PosSto se svet stalno krece, vizija
dizajnera je vazna, jer uzima stvari iz okruzenja u pravom
trenutku. Ne zato Sto je medijum, ve¢ zato Sto je precizan
posmatra¢. Danas, dizajner mora da uzme u obzir mnoge
druge Cinjenice, drugacije nego $to smo navikli: odrzivost,
postenje, ekoloski uticaj proizvodnje ...

Ana NESIC =
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ODRAV
NAVESTAJA

LINADURA ™

Linadura ™ je belgijski dizajner savremenog
namestaja i predmeta. Naziv potice od engleske
recl "line" (linija) 1 "dura" (dugotrajno, odrzivo)

u francuskom jezku. Ova mesana priroda
logotipa odrazava vrednosti njinove delatnosti:
Jednostavan dizan, linearan, odrziv, i lokalno
proizveden (u Valonii - Belgii), ali koji reaguje na
agregatnu traznju.

Kao proizvoda¢ kuénog namestaja, trude se da osmisle
dobar i odrziv proizvod sa izborom trajnih materijala, kao
§to su aluminijum, drvo, &elik, koza, staklo... i prirodan, iz-
borom povrsinskog tretmana koji Suva netaknutim prvobitni
izgled materijala. Na ovaj nacin, njihovi proizvodi su otporni
na zub vremena.

|Oni su izabrali najobolje proizvodace i zanatlije i talentova-
ne dizajnere da stvore funkcionalne i inovativne proizvode
za trziste srednje i visoke klase privatnim klijentima i kan-
celarijama.
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Linadura svoj namestaj stvara sa strascu, a imajuci u vidu
moto koja ih pokrece: “Na$ lajtmotiv je priroda i trajnost, i
moze se sazeti u jednoj reci:. Linadura ™" .

Njihov posao je visSe od stvaranja objekata, oni zele da osta-
ve trag svojom porukom.

S jedne strane, oni znaju da ako se ide napred, kompanija ¢e

nastaviti da ukljucuje evoluciju vaznih strategija kako bi bolie

zastitili nasu okolinu. Zato, kada razvijaju svoje proizvode, po-
svecuju svoju odgovornost potrazi za dugotrajnim reSenjima,
kako u dizajnu i transportu, tako i u upotrebi i reciklazi. To je
sluCaj sa prvom kolekcijom nastalom savijanjem aluminijum-
skog lima, koji omogucava da se stvore nove forme, koje se
ne mogu postici obi€nim progresivnim oblikovanjem.

Sav namestaj se proizvodi iskljucivo u Belgiji, Sto ima za cilj
da se promovise zaposljavanje u svojoj zemlji, Sto je tako-




de razlog zasto je Linadura podrzana programom Creative
Wallonia "Boost Up".

Ovaj projekat je zapoCeo dizajner Emmanuel Gardin, koji
veruje da je moguce da svaka proizvodnja bude izvedena
na viSe odrziv nadin.

Diplomac industrijskog dizajna na “Saint Luc Liege” 2003.
godine, brzo je poCeo da radi i sa drugim profesionalnim
dizajnerima, na razliCitim projektima, gde je unapredio svo-
je znanje u industrijskom okruzenju, boravedi dve godine u

radionicama Cuvene proizvodnje “Royal Boch”, kao dizajner
/art direktor.

2008. Emanuel je otvorio "Krizalidstudio”, svoj dizajn studio,
gde je dizajnirao kolekciju Recto Verso koja je nagradena
mnogim nagradama, ukljucujuci "red dot" nagradu za diza-
jn 2011. godine.

Ana NFSIC
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NANVAZNIE
STORIJSKO MESTO
U BEOGRADU
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koji je dizajnirala

adid, bice jen modemi razvoj
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d Kalemec

Arhitektura: ZAHA HADID ARCHITECTS

Dizajn: Zaha Hadid i Patrik Schumacher

Dizajn tim: Veronika llinskaya, Alexandra Fisher, Raul
Forsoni, Jose Luis De Melo Cadilne, Tomasz Starczewski,
Hendrik Rupp, Andri Shalou, , Carlos Luna, Chrysi
Fradellou, Elina Chatzichronoglou, Barbara Bochnak,
Thomas Frings Renderi i fotografije: Studio ZHA

Renderi: Studio ZHA
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Svaka od tih dekada je obelezena kljucnim zgradama
koje i danas predstavljaju ikone Beograda i regiona: Cu-
vena Palata Albanije i Radio Beograd tridesetih godina,
ceo Novi Beograd sa svojim draguliem - palatom SIV-a
pedesetih godina, Sava centar i Sportski centar 25. maj
sedamdesetih... Medutim, ovaj razvoj progresivhog duha
je surovo prekinut krizom posle Titove smrti osamdesetih
godina, kao i raspadom Jugoslavije pracenim ekonom-
skim sankcijama devedesetih godina.

Beograd je vodio teSku borbu u prvoj dekadi 21. veka,
pokuSavajuci da pronade svoj izgubljeni put, da bi danas,
u drugoj dekadi, zajedniCkim naporima privatnih i javnih

investitora konacno iskoristio momenat i izborio se za
prve projekte koji su dostojni naslednici Euvene moder-
nisticke proslosti.

Bez obizira na razliCite poglede o angazovanju svetskih
zvezda arhitekture, Beograd ¢e postati prvi grad u regio-
nu jugoistoCne Evrope koji ¢e moci da se pohvali gradevi-
nom trenutno verovatno najuspesnijeg svetskog arhitek-
tonskog studija Zaha Hadid iz Londona.

Jedinstveni multifunkcionalni kompleks na mestu neka-
dasnje fabrike Beko na obali Dunava ¢e zajedno sa pred-
loZzenim projektom ,,Oblak” japanskog arhitekte Sou Fud-



zimota na Savskom pristaniStu, oznaciti revitalizaciju cele
starobeogradske strane USca, polukruznog poteza od
Sportskog centra 25. maj do Beton hale, klju¢nog istorij-
skog mesta Beograda.

Novi “BEKO” u tom kontekstu zapravo pretenduje da po-
stane novi urbani centar grada. Kompleks ¢e se prostirati
na 94.000 kvadratnih metara i ¢inice ga moderni stam-
beni objekti, galerije, poslovni deo, hotel sa 5 zvezdica,
najsavremeniji kongresni centar koji nedostaje Beogradu
da bi se ponovo pozicionirao na svetskom trzistu kon-
ferencija, prodavnice i robna kuca... Rezidencijalni deo

¢e se sastojati od vrhunskih zavr$nih materijala i siste-
ma gradnje, a u okviru kompleksa ¢e postojati ogroman
podzemni parking, sluzba za odrzavanje i obezbedenje.
Projekat je koncipiran kao kompleks koji ¢e nuditi itav
spektar najrazlicitijih usluga korisnicima koji u njemu zive
ili rade, gostima hotela i posetiocima.

Neposredna blizina dunavske obale, us¢e dve velike
reke, kao i peSacka povezanost sa savskim ,Oblakom*
doprineée Zivotnim uslovima nalik onima u marinama na
moru kakvi do sada nisu postojali u Beogradu. Naime,
ovaj trenutno napusteni deo centra grada ¢e uskoro uneti



sasvim novi zivot u istorijsku Cetvrt Doréola. Dnevni pose-
tioci, stanari i zakupci poslovnih prostora e iz savreme-
nog kompleksa preko novog, planiranog mosta moci da
proSetaju do susednog teniskog kluba Novaka Bokovica
i svih ostalih rekreativnih sadrzaja Sportskog centra 25.
maj i zatim peSackom i biciklistickom stazom nastave do
restorana i kafi¢a u Beton hali i podrucju Savamale, usput
uzivajuéi u neponovljivom ugodaju Kalemegdana i usca
Save u Dunav.

Gréka kompanija Lamda development je kupila prostor
na kome Ce biti izgraden kompleks, 2007. godine na jav-

noj aukciji za 55,8 miliona evra.

Ana POLIC






AXOR

INDNDUALNOST
POZVA NA
—AZLICITOST!

"Uovih 111 godina, voda je bila u sredistu svin
nasih napora. Pre 40 godina, bli smo jedna od
prvin kompania u sanitarmoj industriji koja je donela
savremeni dizajn u kupatio, Vec 20 godina", kaze
Philiope Grohe, Sef Axor brenda u Hansgrohe

uspesno zadovalj luksuzni segment Sirom sveta'.






Philippe Grohe rezimira jedno od uverenja koje vodi Axor:
"Individualnost poziva na razli¢itost!"

RazliCitost proistiCe iz jedinstvenog izbora dizajnera koji
rade za Axor. U tesnoj saradnji sa njima, Axor razvija vizi-
onarske koncepte i kolekcije za kupatilo, za smislenu in-
terakciju sa vodom. Raznovrsnost kolekcija, njihov dizajn i
dubina omogucavaju pojedincima da pronadu svoja savr-
Sena licna reSenja.

Axor odrazava kupatilo na holisti¢ki nacin. Voda je osnova
- zajedno sa pitanjima o tome kako da je koristimo i dozi-
vimo senzualno i funkcionalno. Odgovori na ova pitanja su
raznovrsni, kao i sami pojedinci. Preferencije ljudi, zauzvrat,
mogu dovesti do reSenja za li¢nu upotrebu i arhitekture Ci-
tavog kupatila.

Axor deli ovaj holisticki pogled sa odabranim medunarod-
nim arhitektama i dizajnerima: Phoenix Design, Philippe



Starck, Antonio Citterio, Jean-Marie Massaud, Patricia
Urquiola, kao i Ronan i Erwan Bouroullec su svi dizajn
partneri brenda Axor ve¢ mnogo godina. Svaki od njih
doprinosi svojom licnosdu, perspektivom i filozofijom u
svojim pojedinaénim kooperativnim poduhvatima za Axor.
Rezultat: mnostvo jedinstvenih koncepata i kolekcija. Oni
ne samo da otvaraju razliite nacine rukovanja i doZiv-
lilavanja vode i pronalazenja "pravog" dizajna, oni takode

daju inspiraciju za prilagodavanje upotrebe i arhitekture
prostora licnim zahtevima.

Na primer, Axor Massaud kolekcija postavlja nove standar-
de za originalno, senzualno iskustvo vode u njenom najci-
stijem obliku. Mikseri ove kolekcije su jedinstvene polica-
skulpture. Naizgled bez tehnologije, oni nam omogucavaju
da dozivimo vodu na fascinantan prirodan nacin. Sa mo-



dularnim sistemom Axor ShowerCollection, Axor i Philippe
Starck otvorili su Sirok spektar mogucnosti za kombinova-
nje i aranziranje kvadratnih elemenata prema sopstvenim
zeliama korisnika. Axor ShowerCollection uvek prikazuje
estetski savrSenu sliku, bez obzira za koji se aranzman od-
luCite. Kao otvoreni sistem, Axor Bouroullec nudi gotovo
neogranicen broj opcija za rukovanje vodom, posebno oko
lavaboa. Bilo da neko Zeli standardno reSenje ili trazi da se
mikser oslobodi svog uobiCajenog mesta na sredini lavaboa

- Axor Bouroullec nudi nacine za personalizaciju lavaboa
kao nikada pre.

Axor Urquiola kolekcija kombinuje poetsko-eklektican di-
zajn sa dodatnim funkcionalnim elementima, bilo u obliku
posude integrisane u miksere ili ise¢ene delove kod umiva-
onika i kade. Oni nisu samo podsecanje na arhetip kade,
oni takode imaju prakti¢nu funkciju drzanja peskira. Axor
Citterio kolekcija redefiniSe luksuz u kupatilu, sa svojim pra-



volinijskim konturama, elegancijom i vrednoscéu. Posebna
hapti¢ka (taktiina) karakteristika ruc¢ke doprinosi savesnom i
pazliivom koris¢enju vode.

Ve¢ u razvoju i dizajn fazi kolekcije, Axor brend takode
razmatra prostorne koncepte i koriSéenje sa svojim diza-
jn partnerima. Na primer, arhitekta i dizajner Antonio Ci-
tterio fokusira se uglavnhom na uzajamnu transparentnost
i segmentaciju u razli¢itim zonama u kupatilu. Unutrasniji
arhitekta i dizajner Patricia Urquiola se pita "Sta zelim da
otkriiem u kupatilu i Sta Zelim da ostane privatno, koja je

oblast u kupatilu koju Zelim za sebe, i Sta sam mogu da
podelim sa mojim partnerom ili mojom porodicom." Inicijalni
podsticaj za razvoj novog nacina gledanja na kupatilo kao
Zivotni prostor, doSao je iz saradnje sa Philipeom Starckom
pre oko 20 godina, kada su se predstavili na Salon d'Eau -
kupatilo koja je otiSlo daleko iznad funkcionalne prostorie,
predstavljajuc¢i Axor Starck kolekciju.

Raznolikost onoga Sto Axor nudi navodi nas da razmislimo
0 tome Sta smatramo neophodnim, korisnim i estetski po-

zelinim u nasem licnom kupatilu. Koju god Axor opciju kup-
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ci izaberu, beskompromisni kvalitet "Made in Germany",
inovacija bez premca i tehnoloska kompetencija, kao i 111
godina Hansgrohe iskustva, garantuju vrhunska reSenja za
svaki aspekt u realizaciji vaSeg individualnog savrSenog ku-
patila. Svi oni doprinose stvaranju lepseg i smislenijeg zivo-
ta u i oko kupatila.

Miica MANDIC
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OSVETLIENJE
INSHFIRISANO
GEOME TRIJOM

Meartinell Luce predstavia vise od pedeset godina istorije
posvecenin proizvodnii lampi | svetlosnih sistema. ..

Rasvetna tela koja proizvodi Martineli Luce karakterise vrhunski di-
zajn, kao i inovacije. Ovi elementi su osnova korporativne filozofije
koja zivi veC tri generacije.

Martineli Luce je osnovana 1950., zahvaljujuci zelji i volji Elia Mar-
tinelija, koji je zeleo da proizvodi i dizajnira sopstvenu rasvetu za
komercijalne prostore.

Kompanija je osnovana u maloj prodavnici njegovog oca u isto-
rijskom centru mesta Lucca i bila je specijalizovana za prodaju
elektricnih materijala za instalatere. Zahvaljujuéi njegovom duhu
punom inicijative i inovacije, Elio Martineli pocinje da stvara Siroku
proizvodnju svetiliki za enterijere, sa sve ve¢om paznjom za njihovu
upotrebu kod kuce. Njegova kreativnost mu omogucava da osmisli
i proizvodnju sistema za osvetlienje sa jako inovativnim dizajnom,
kako u formi i tehnoloskom aspektu, tako i prouCavajudi i sprema-
juci originalne tehniCke uredaje u cilju poboljSanja standarda proi-
zvodnje i kontrolu troSkova.



HOME STYLE ® OSVETLJENJE | 65



Elia Martinelija je inspirisala priroda i geometrija u stvaranju
funkcionalnih sistema osvetlienja, proizvedenih od materijala
koji se Kkoriste u zavisnosti od njihovih realnin karakteristika.
Na ovaj nacin, nastalo je nekoliko proizvoda, kao Sto su Fo-
glia, Bolla, Serpente, Cobra, Millepiedi, Dobermann, Rondi-

ni i Nuvole Vagabonde. Jednostavne forme, ali sa dubokim
znacenjem, okarakterisale su istoriju dizajna i uvek su veoma
trazene na trziStu. Neki od ovih sistema, zajedno sa drugima,
kao sto je Pipistrello, kaji je dizajnirao je arhitekta Gae Aulenti,
Cuvaju se u nekim od najznacajnijin muzeja dizajna.



Sergio Asti, Lucci e Orlandini, Marc Sadler, Luc Ramael,
studio Lucchi & Biserni, Angelo Micheli, Marcello Moran-
dini i drugi, radili su i jo§ uvek rade zajedno sa Martineli
Luce.

Godinu za godinom, Martineli Luce opseg je obogadivan
novim sistemima, iako je zadrzao veliki broj njih kao izraz

italijanskog dizajna 60-tih i 70-ih godina, zbog ¢ega ova
kompanija pruza veoma znacajnu i relevantnu kolekciju.

Martineli Luce ne obezbeduje samo kuénu rasvetu, vecd i
Sirok spektar tehnickih sistema dizajniranih za osvetlienje
kancelarija, prodavnica, bioskopa, hotela, muzeja i prodaj-
nih prostora na veliko i malo, pomocu izvora svetlosti sa
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tehnologijom primenjenoj za optimizaciju energetske proi-
zvodnje i osvetlienja komercijalnih prostora.

Emiliana Martineli, koja upravija kompanijom ve¢ mnogo
godina, zajedno sa svojim sinom Markom, nastavlja da radi
na dizajnu koji je i dalje inspirisan istim principima njenog
oca, ali uvodi novu formu i tehnoloske elemente koji omo-
gucavaju da Martineli Luce zadrZi zna¢ajnu poziciju medu
proizvodadima u ovom sektoru.

Mearko ANTONIC
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ZLATNA
JABUKA’

CENTRAL PARK

Retke su one osobe koje nikad nisu Cule za ovaj njujorski
park. Velika zelena povrsina nalik pravougaoniku, lezi u sa-
mom srcu Velike Jabuke, na ostrvu Menhetn. Sa veoma
karakteristicnim vijugavim stazama i bogatom teksturom
kro$nji drveca, Central Park je susta suprotnost arhitekton-
skom ravnom ugaonom dizajnu Njujorka. Ovaj gradski park
kao da predstavija jedini saCuvani deo proslosti Menhetna,
iz perioda kada su visoko drvece i mocvarni ekosistemi sta-
jali umesto sadasnjih oblakodera i gradskih Cetvrti. Kako je
ovaj svojevrsni monolit prirode nastao, koji su bili razlozi i
glavni pokretaci ove lepe ideje, 0 svemu tome pokusacemo
vam predociti u narednim redovima.

Ako bi raspleli niti ove pri¢e, zapodeli bismo od perioda in-
dustrijske revolucije Amerike u XIX veku (1820-1870). Po-

letni razvoj ameriCke privrede je iznedrio sloj bogatih po-
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jedinaca, bankara, gradskih zvani¢nika, sudija, doktora i
trgovaca, koji su Zeleli da oplemene americki duh i sredinu
svetskim kulturunim tekovinama. Na taj nacin su zeleli po-
kazati kako je Amerika i njen narod dostojan nosilac svetske
kulture. Takode, svaka prilika da se pokazu idealnim parnja-
kom susedima sa Starog kontinenta, je uvek dobrodosla.

Trgovac po imenu Robert Boun Minturn (poznatiji kao
"Americki dZzentlmen") je sa svojom porodicom 1848. go-
dine proputovao kroz Evropu, Aziju i deo Afrike (Englesku,
Francusku, Italiju, Nemacku, Jerusalim, Egipat...). Na ovom
putovanju je uvideo kako u Americi ne postoje veliki zeleni
prostori nalik evropskim parkovima, koji bi sluzili samo za

Setnju i razonodu u prirodi i njenim lepotama. Ovu zanimljivu
konstataciju su izlozili svojim uticajnim prijateljima u Njujor-
ku. Njujork kao grad koji je u to vreme bio u velikom razvoju i
ekspanziji, stremio je ka novim idejama, a svakome ko bi se
smestio tamo, nudio je novi pocetak bez obzira na proslost
koju je ta osoba ostavila za sobom. Zemlja mogucnosti i
prosperiteta sa Njujorkom kao glavnim "multietni¢kim lon-
cem naroda", je kao takav bio izuzetno zanimljiv za eksperi-
mentalno spajanje urbanog i prirodnog dizajna.

R.B. Minturn-ov predlog, brz porast broja stanovnika, po-
treba za sveZzim prirodnim gravurama u sve skucenijem
gradskom prostoru, su ukazivali na potrebu jednog ova-



kvog zelenog mesta za odmor i relaksaciju. Gradski zvanic-
nici su smatrali da je vreme da i Njujork, kao i svaka druga
vazna svetska metropola, dobije veliku zelenu povrSinu pa
su prihvatili Minturn-ov predlog. Zamisliena je ideja o par-
ku adekvatnom onima u gradovima Engleske (Hyde park) i
Francuske (Bois de Bologne) i tako je zapocet razvoj novog
perioda ekoloSke svesti i umetni¢kih inovacija Njujoréana.
Zanimljiva ¢injenica je ta da se za inicijatora ideje o par-
ku, u nekim izvorima spominje i ime Ane Mari Vendel (Anna
Mary Wendell) Zene Roberta Boun Minturn-a. Ova ugledna
dama je vaZila za veoma poStovanu Zenu, izuzetnog Sarma
i briljantnog uma. Kazu da je ona inspirisala svog muza i

njegove prijatelje o ideji za izgradnju parka, koji i dan-danas
predstavlja jedan od najlepSih urbanih parkova u Americi i
najposeceniju turistiCku destinaciju u Njujorku. Zato bismo
mogli da se zahvalimo gospodici Vendel na ovoj razboritoj i
veoma pametnoj odluci.

Medutim, ceo proces nastanka parka nije bio tako brz
i jednostavan kao Sto je bilo usvajanje ideje o njegovoj
potrebi. Komplikacije su ubrzo usledile, jer su u tom pe-
riodu Njujorkom javno vladali razli¢iti pokreti, lobiji, i gru-
pacije koje su imale razliCite poglede na ovaj poduhvat
(licna zarada, pokazivanje kulturne prefinjenosti grada,
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poboljSanje staleza siromasnih, nova radna mesta...). Ne-
sloga je vladala i po pitanju izbora lokacije, prikupljianju
i troSenju novCanih sredstava za izgradnju parka. Glavni
stav vlasti je bio da se na svaki moguci nacin u izgradnju
parka "ukljuce" svi stalezi drustva. Na kraju se "ukljuci-
vanje" uglavnom svelo na placanje razli¢itih obaveznih
taksi ( naravno sa ovom odlukom se siromasniji slojevi
stanovniStva nisu slagali). Druga stvar oko koje se dosta
raspravljalo bila je i lokacija parka, da bi se na kraju iz-
bor sveo na dve mogucnosti. Prva je bila posed DZouns
Vuds-a (Jones Woods estate) 60 hektara zemljiSta izme-
du 66-te, 75-te ulice, Trece avenije i IstoCne reke; a druga
lokacija je bila izmedu Pete i Osme avenije (izmedu 59-te
i 106-te ulice) 280 hektara kamenito-moc&varnog tla, koja

je kasnije i izabrana zbog mnogo jeftinije otkupne cene
zemljiSta i jaceg lobiranja njenih pristalica.

13. oktobra 1857. , samo dve nedelie posto su iselili sve
stanovnike sa otkuplienog zemiljista, raspisan je konkurs za
pejzazno reSenje parka tzv.idejno reSenje. Kao pobednici
konkursa su na kraju iza8li pejzazni arhitekta Fredrik Lav
Olmsted (Frederick Law Olmsted) i njegov stariji partner,
arhitekta engleskog porekla, Kalver Vu (Calvert Vaux), sa
izborne komisije, kojoj su prijale ideje 0 mirnom, ruralnom
engleskom parku, u kojem su sva Cula mogla uzivati. Plan
je predstavlien kao mesto u kojem je zivot mogao da se
oplemeni i poboljSa. Na veoma mudar nacin su jasno ista-



kli prednosti i koristi koje bi svaki sloj stanovniStva mogao
imati u njemu, bilo da je to divljenje pejzazu i flori parka sa
njenih 346 bilinih vrsta (danas park broji oko 583 vrsti od
toga je polovina autohtona) bilo da je to uzivanje u muzic-
kim i pozoriSnim nastupima, klizanju na ledu, jahanju, voznji
¢amaca ili koCija... Park je s toga bio svima primamljiv, a
pogotovo je bio primamljiv za popodnevnu dremku ispod
krosnji drveca posle nedeljinog rucka, sto je Cesto bila prak-
sa u prvim godinama Central Parka.

Posto je Kalver Vu imao manje iskustva u oblikovanju estet-
ske slike pejzaza, posao uklapanja u jednu skladnu celinu
pripao je Fredriku Olmstedu. Uticaj engleskih parkova, kao

Sto su Birkenhed park (Birkenhead Park), Derbi arboretu-
ma (Derby Arboretum) je bio upecatljiv i jasan. O prirodnom
izgledu predela i livada, Olmsted je inspiraciju "vukao" i sa
nekih neobicnijin lokacija, kao $to su groblja Mount Auburn
u Masacusetsu (Mount Auburn cemetery) i Grinvud u Bru-
klinu (Green-Wood). Olmsteda je oduSevljavao setni izgled
ovih izuzetnih primeraka spoja prirodnog i vestackog okru-
Zenja i Zeleo je da taj liriéni duh vremena-koje-stoji, prenese
i u Central Park.

Park je osmislien kao sistem jasno razdvojenih staza,
tako da su staze za jahanje, Setnju i voznju bile odvojene,

a samo se na odredenim mestima spajale (npr. fontana
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"Bethesda") Park je zbog svoje veoma vlazne lokacije
morao da sadrzi i velike vodene povrsine koje bi sluzi-
le za drenazu podzemnih vodenih tokova, a samim tim
i podmirivao potrebe parka. Za razliku od nekih drugih
delova parka, ove vodene povrsine se do dan-danas nisu
bitnije promenile. Tako su nastali veliki rezervat vode (Cro-
ton reservoir) i jezero (The Lake) na jugu parka. U ovom
jezercetu posetioci i danas mogu uZivati u romanti¢noj
voznji Gamcem uz drustvo labudova (kod ovog jezera se

odigrava legendarna scena terapije u parku, filma "Anger
management" sa Dzekom Nikolsonom i Adamom Sendle-
rom u glavnim ulogama).

Kao i svaki drugi veliki projekat, i Central Park je bio podizan
u etapama, polako i uz mnogo politickih peripetija (sum-
njiva smena i udaljavanje Olmsteda, postavljanje novog
upravnika Endru Grina (Andrew Green) kupovina zemljiSta
i prosirivanje parka od 106-te do 110-te ulice, prekorace-



nje budzeta...). Central park je ve¢im delom bio zavrSen do
1873. godine zajedno sa novim pridodatim parcelama. U
severnom delu parka dodata je jo$ jedna vodena povrSina,
zbog izrazito mo&varnog tla na tom podrudiju, pod imenom
jezero Harlem. Na ovom bajkovitom mestu je snimana ve-
¢ina romanti¢nih scena (u njujorSskim filmovima i serijama
poput "Enchanted". "When Harry Met Sally", par epizoda
serije "Sex & the City"...).

Zanimljive su pric¢e o odrzavanju livada, koje su pasle prave
njujorSke ovce u periodu izmedu 1860-1934. U znak za-

hvalnosti za sav taj trud i doprinos, jedna livada u Central
Parku je i dobila naziv "Sheep meadow" (Ovéija livada). Ako
se zazelite sun¢anja na otvorenom zelenom prostoru ili pi-
knika sa svojim najdrazima "The Big Lawn" u centru parka
je pravo mesto za tako nesto.

Park se godinama i decenijama menjao, ali nikad potpuno,
zadrzavsi na taj nadin boemski izgled sa kraja XIX i poCetka
XX veka. Danas je on popriSte svih vecih kulturnih deSava-
nja u Njujorku i prepoznatljiv gradski reper kojeg godisnje
posecuju milioni posetilaca iz celog sveta, a godisnji budzet
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parka (oko 37,5 miliona dolara) nadmasuje budzete nekih
evropskih gradova.

Posto je Njujork poznat i pod imenom "Velika Jabuka", onda
bi Central Park bio mala, ali zlatna jabuka, i ako se desi da
vam neko kaZe da je biznis i ulaganje u razvoj i podizanje
zelenih povrsina, (i sam razvoj pejzazne arhitekture) neispla-

tiv i neodrziv, slobodno ih uéutkajte ovim Cinjenicama.

Za savet pejzaznog arhitekte moZete se obratiti na:

Miodrag ARANBELOVIC
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MAGICNA DISNEY
<KOLEKCIJA

Disney i Chopard su udruzili svoje snage da proizvedu ko-
lekciju nakita inspirisanu najpoznatijim Diznijevim princeza-
ma. Skoro 90 godina, Disney uspeva da zadrzi svoj mlada-
laCki idealizam, stvarajudi likove koje obozava publika svih
uzrasta.

Ovoga puta re€¢ je o novoj praznic¢noj kolekciji nakita za
dame koji je inspirisan junakinjama iz Disney-evih bajki.
Chopard je radio sa Disney-em i ranije, a proSle godine
je predstavio Happy Mickey kolekciju. Sada je Chopard
inspirisan omiljenim likovima Disney brenda, princezama,
stvorio nakit koji ¢e oboZavateljima koji vole ideju obla-
Cenja u Disney princeze, omogucditi da odu jedan korak
dalje.

U saradnji sa takode poznatim brendom Harrods, nastali su
fantasti¢ni komadi nakita poput prstena od rubina u obliku
jabuke, inspirisan bajkom o "Snezani i sedam patuljaka",
dijamantske ogrlice "Male Sirene", jedinstvenih mindusa sa
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motivima cvetova i ptiica iz bajke o "Uspavanoj Lepotici” i
mnogi drugi, nista manje zanimljivi komadi.

Ova kolekcija od deset razli¢itih modela koje je dizajnirala
umetnicki direktor i kopredsednik Choparda Caroline Sche-
ufele, bila je ekskluzivno izlozena u Harrods Chopardovom
butiku.

"Svet Volta Diznija je inspiracija za razne Chopard komade",
kaze Scheufele, "i ja sam veoma srecna sto sam dobila pri-
liku da osmislim komade inspirisane Cuvenim princezama".
Pepeljuga, Snezana, Rapunzel ... i sve ostale su bile veliki
izvor inspiracije za mene, za radanje nove, elegantne, ali
razigrane kolekcije Haute Joalillerie - koja je savrSen izraz
Chopard estetike ".



Ne samo da su tu haljine i nakit: Carolina Scheufele je
saradivala sa Giuseppeom Zanottiiem da proizvede par
Disney Princess cipela, koje ¢e biti na aukciji u dobro-

tvorne svrhe.

Ova ekskluzivna prazni¢na kolekcija je bila izloZzena i do-
stupna javnosti u Harrodsu u Londonu do kraja decembra.
Ako vec niste imali prilike da im se divite uzivo, pogledajte

fotografije i uzivajte!
Darija JELNCIC
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PERRELE]
TURBINE
DIVER

SAT ZA LJUBITELJE
RONJENJA

Luksuzna oprema za prave ljubitelie ronjenja. ..
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Da biste istrazili fascinantna morska dna ovog sveta, Turbi-
ne sat vam nudi originalni dizajn koji je simboli¢an onoliko
koliko je funkcionalan. Zaobljene konture gornjeg rotora sa
11 seciva suptilno evociraju propeler podmornice.

Okrecudi se slobodno iznad povrsine koja je presvucena
Superluminova slojem, kreira iluziju potpuno blistavog broj-
Canika koji prirodno dobija intenzitet nodu ili u tami morskih
turbina. Vremena ronjenja se mere rotiraju¢i unutrasnje o$-
trice prstena, na kojoj se prose¢no vreme od 20 minuta
isti¢e jasno, zahvaljujudi igri boja i volumena. Kontrolisan je
user-friendly koronom, koja stoji na 10 ¢asova i opremliena
je moguénoscu zakljuGavanja sistema.

Arapski brojevi, odnosno glavni marker sata, kao i kazaljke
za sate i minute, su takode presvucene slojem Superlumi-
nove, omogucavajuci im da se istiCu u odnosu na pozadinu
kada je osvetliena dejstvom turbine u pokretu.

Jaka li¢nost Turbine Diver sata naglasena je kucistem od
47.5 mm u prec¢niku, vodootpornim do dubine od 300 me-
tara i dizajniranim specijalno za ovaj model. Kuciste intere-
santnog izgleda odlikuje se sa 4 "Sape" koje se nalaze na
maski i koje su integrisane sa namotajima krune.

Safirni kristalni set usraflien je u providan poklopac na za-
dnjem delu sata, pruzajuci zadivljujuéi pogled na automat-
ski P-331 pokret, razviien na osnovu nove proizvodnje sa
motivima Cotes de Geneve. Turbine Diver linija lansirana
je u monohromatskoj (Celik), dvotonskoj (Celik/crna/DLC
oblozen ¢&elik) boji kudista sa kadriranjem razli¢itih Sarenih
kazaljki.



Mehanizam: mehaniCki samonavijajuci P-331 dupli rotor,
Perrelet ekskluziva

Funkgije: centralne kazaljke za sate, minute, sekunde
Vodootpornost: do 300 metara

Kugéiste: nerdajuci Celik 47.50 mm u pre¢niku, 14.82 mm
debljine, anti-glare safirno staklo na obe strane

Kais: guma, kopcCa od nerdajuceg Celika

Vuk PETIJEVIC
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KOLEKCIJA
PROLECE-LETO
2013,

au linile 1 boje

13, Onaima |

Zastupliena je eksplozija jarkih, nezavisnih boja, rasprsenih
na odeci cvetnih dezena, budenje modnog osecaja koji
je mozda bio priguSen u zimskim mesecima, ali je pono-
VO spreman da se igra blistavim bojama i novim optickim
efektima.

Ono $to morate imati ovog proleca: strukturisane, zustre
kratke jakne (od tkanine ili teksasa) i vuneni topovi neobic-
nih oblika.

Pravi stav zablistaée medu nijansama crne, spremnim da
ublaZze Patchwork tkanine u bojama okeana. Najmraéniji
tonovi oslobadaju svoj buntovni duh medu nijansirano obo-
jenim tunikama i apstraktnim printovima inspirisanin Mese-
com, sa naizmeni¢nim sjajnim i mat teksturama koje osvet-
ljavaju tamu veceri na brokat i metalik tkaninama.
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Tu su takodje i saten i teksas (isprani ili Stampani) dnevni
Sortsevi, koji, kada se nose sa bluzama ukrasenih Cipkom,
prosSiruju zavodljivi efekat crne, kako bi je ukljucili u svakod-
nevnu garderobu fatalne zene.

Iskonski, zemljani osecaj zadovoljstva obuhvata boje priro-
de. Da biste uzivali u njenim originalnim oblicima medu tec-
nim linjjama i materijalima, tu su oker i tamno-plave nijanse.
Tunike prekrivene printovima ponovo otkrivaju Cari cvetnih
motiva i eleganciju neoCekivanih printova na maramama.

A za njega? Ne bojte se, kico$ je tu, odmah iza ugla. Od
bezvremenih komada (strukiranih odela sa karo dezenom
i Sarenih koSulja) do verzije 2.0, koja daje svezu notu voj-
nickim jaknama sa pletenim prslukom ili koznom jaknom
sa uskim pantalonama koje ipak imaju nabore. Kolekcija
za slobodno vreme odaje pocCast bojama, ali samo ako su
ublazene dozom ekscentri¢nosti. Indigo i fuksija su glavne
boje za pantalone i dzempere, Cak i u detaljima, stvarajuci
izgled koji se moze uciniti kao da omalovazava, ali... on je
jo$ uvek spreman da se uklopi sa dzinsom za sve prilike.

Nova Sisley kolekcija ¢e ovog proleca, svojim bojama i tek-
sturama, doneti osvezenje i smelost na ulice grada...

Miica DROBNJAK JOVANOVIC






eraciu svog

najnovii model

Zapazamo da novi model ima nesto ostrije linije, narocito kada je
u pitanju prednji deo automobila — farovi, hauba i krila, dok je na
zadnjem delu to uocljivo na braniku i stop svetllima. Takode, no-
vitet su bi-ksenonska svetla, koja su sada deo standardne opre-
me. Golf 7 je veci od svog predhodnika: duzi je za 56 mm (uku-
pna duzina 4,255 metara), Siri je za 13 mm (ukupna Sirina 1,799
metara) i nizi za 28 mm (ukupna visina 1,452 metara). Predniji
deo podseca na novog Pola i daje automobilu stabilan izgled.
Uzgred, treba istadi da je meduosovinsko rastojanje povecano i
iznosi 2,637 metara.

Kada je unutra$njost automobila u pitanju, primecujemo mnogo
vecu prostranost, narocito kada je u pitanju zadnja klupa. Volk-
swagen je ucinio korak napred kada je u pitanju dizajn i kvalitet
materijala. Kontrolna tabla je elegantna, sa TouchScreen ekranom
od 5 in¢a. Kapacitet prtliaZznika je povec¢an za 30l u odnosu na
predhodnu verziju i iznosi 380I, a teZina vozila je smanjena za pri-
blizno 100 kg.









Konstrukcija motora: 4-cilindarski Oto motor
Radna zapremina, litara/cm3: 1,2 / 1197
Maks. snaga, KW (KS) pri 1/min: 63 (85) / 4300 - 5300
Maks. obrtni moment, Nm pri 1/min: 160/ 1400 - 3500
Kategorija emisije izduvnih gasova: Euro 5
Menjaé: 5-stepeni manuelni
(KG)
Masa praznog vozila: 1205 kg
Dozvoljena ukupna masa: 1720 kg
Nosivost: 590 kg
Dozv. maks. vuéno opterecenje: 600 kg
(KM/H)
sa 5-stepeni manuelni: 179
(KM/H, S)
sa 5-stepeni manuelni: 7,6/ 11,9/ 12,5 (4 st.);18,0 (5 st.)
(L/100 KM 1 EMISIJA C02, G/KM 3)
Vrsta goriva: Super, bezolovni, najmanje 95 ROZ
U gradu: 5.9
Na otvorenom: 4.2
Kombinovano: 4.9
Emisija CO, kombinovano: 113

Duzina, mm: 4255

Sirina, mm: 1790/ 1799 (4 vrata)

Visina, mm: 1452/ 1476 (sa antenom za navigaciju)
Meduosovinsko rastojanje, mm: 2637

Razmak toékova napred / nazad, mm: 1549/ 1520
Zapremina rezervoara, I: ca. 50

Zapremina priljaznog prostora, I: 380 - 1270
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Volkswagen je brinuo i o bezbednosti svojih putnika, pa je
novi Golf opremljen sistemom automatskog kocenja pri su-
daru, koji spreCava naknadne udare nakon prvog. Takode,
na raspolaganju su i elektro-podesivi retrovizori, elektronski
imobilizator, bord kompjuter, sistem detekcije zamora, au-
tomatski klima-uredaj, podizaci stakala, elektri¢na parkirna
kocnica, daljinsko zaklju¢avanje, tempomat, 'Dynamic Li-
ght Assist’, tj. dinamicka kontrola glavnog svetlosnog sno-

pa, kao i ‘Lane Assist’, tj. asistencija za ostajanje u istoj
traci, indikator probusenih guma i jo§ mnogo toga.

Prilikom voznje potro$nja nije puno odskakala od perfor-
mansi proizvodaca, oko 7 1/100 km.

Kada na kraju uporedimo sve ovo $to smo naveli — kva-
litet, opremu, lakodu voZznje i jednostavno upravljanje,
malu potrodnju i komfor i na drugoj strani cenu ovog



automobila, mozemo da zaklju¢imo da su koristi daleko
vece od troskova, imajuci u vidu da je cena ovog modela
15.500 evra. Medjutim, ni tu nije kraj iznenadenjima, jer je
novi Golf trenutno na akcijskoj ceni od 14.400 evra. Jo$
ste tu? Sta Gekate?

Sve informacije: Porsche Beograd Sever, 11210 Beograd,
Zrenjaninski put 11, Telefon: +381 11 2075 600

Auto EXCLUSMVE TIM
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=NVA YACH T
MY THOS
127

eCa jahta iz Riva kompanie ikada,

napraviena u potpunosti od le

nijluma ...






170 godina star italijanski brend Riva Yacht, poznat je Si-
rom sveta po svojim brodovima koji evociraju sec¢anja na
dane Dolce Vitae kada su Bridzit Bardo, Sofija Loren, Ari-
stotel Onazis i Princ Renier od Monaka redovno bili vidani
na palubama Riva jahti. lako kompanija nije napustila svoju
bastinu koja je uvek bila vise u stilu nego u veli€ini, tokom
2010.godine saradivali su sa Gucci kompanijom na izradi
specijalne edicije njihovog klasi¢nog Aquariva modela.

Sada je pred nama njihov novootkriveni model jahte,
najveca Riva luksuzna jahta ikada napravljena, i prva

koja je u potpunosti konstruisana od lagane legure alu-
minijuma.

Nazvana 122 Mythos, luksuzna jahta nudi takozvani ,posh®
smestaj za do 10 ljudi. Donja paluba sadrzi vlasnicki apartman
i gostinske sobe na sredini broda, dok je deo za posadu lo-
ciran na pramcu. Vlasnici mogu da biraju izmedu tri razli¢ita
prilagodljiva rasporeda sa 3,4 ili 5 gostinjskih soba. Aerodina-
micna i moderna unutrasnjost pokazuje bogato, tamno drvo,
neutralne materijale i hromirane ivice, tako dopunjujuci elegan-
tni i prostrani eksterijer sa pametnim konstruktivnim detaljima.



Kokpit na glavnoj velikoj palubi fokusiran je na luksuzne lezalj-
ke i sto za koji moze sesti i do deset ljudi. Salon i trpezarija
imaju velike prozore sa panoramskim pogledom na okean i
povezani su sa glavhom stanicom, dok je Siroka kuhinja lo-
cirana na prednjoj palubi. Glavna kokpit paluba takode nudi
pristup zadnjoj platformi za plivanje, dizajniranoj sa elektro hi-
drauli¢kim sistemom, koji daje gostima mogucnost prilagoda-
vanja dubine u zavisnosti od toga da li Zele da plivaju ili rone.

Najvisa paluba za suncanje nudi najbolje i idealno mesto za
uzivanje u pogledu sa Jacuzzi bazenom okruzenim Sirokim

sofama za sunc¢anje, zajedno sa trpezarijom i sklopivim sto-
lom. Tu je i druga kormilna stanica koja se moze uvudi, ako
vlasnik zeli da preuzme kontrolu nad svojom jahtom, a da i
dalje uziva u drustvu svojih gostiju.

Aluminijumski trup omogucava jahti da dostigne maksimal-
nu brzinu od 27 ¢vorova zahvaljujuéi dva MTU 12 V 4000 M
93L motora. Sada se primaju porudzbine za izgradnju prvih
modela ovog luksuznog plovila. Jahtu je dizajnirao Mauro
Micheli iz Officina Italiana Design, tima koji je zaduzen za
dizajn svih modela u opsegu Riva, u tesnoj saradnji sa
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AYT - Advanced Yacht Technology, centrom za istraziva-
nje i pomorski dizajn Ferretti grupe, i Centro Stile Ferretti-
group, vestim timom arhitekata i dizajnera.

Riva 122 'Mithos ce biti proizvedena od strane kvalifikova-
nog i iskusnog CRN brodogradilista u Ankoni, proizvodnom
centru Grupe koji je specijalizovan za izgradnju mega jahti

do 90 metara.

Jova SRECO
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AFRICKA

Jack Hanna, viasnik nekoliko zoolo
stinski [jubitel] zivotinja
Alrlku na lji nacin. .,

&K vrtova,
DOTUC ‘ (

dice se da vam docCara

Ovaj avanturistiCki poduhvat, koji ¢e vas sasvim sigurno
oduseviti, odigrava se u 11 nezaboravnih dana. Vasa de-
stinacija je srce Afrike, a garantovano vam je sasvim dru-
gacije iskustvo od klasi¢nih obilazaka ostrvskih i egzoticnih
zemalja.

Avantura krec¢e od Johanezburga, najveceg grada Juzne
Afrike. Obezbeden je transport od aerodroma do hotela
"The Westcliff". Ovde vas oCekuje vecCera dobrodoslice,
gde Cete upoznati svoje vodie. Nakon nocenja i prvokla-
snog dorucka, vreme je za pohod u sjajne prirodne lepote
crnog kontinenta.

Sledeca destinacija, gde pocinje dugo o&ekivani safari, je-
ste ,Eagle Island“ kamp, u Bocvani. Kamp se nalazi na ostr-
vu Xaxaba, koje poseduje vise od 1.100 vrsta Zivotinja. Tri
dana je planirana duzina boravka u ovom uzbudljivom delu
Bocvane. Safari vam omogucava posmatranje bogatog
zivotinjskog sveta, potpuno bezbedno, a na veoma maloj
razdaljini. Predah od uzbudenja, izazvano blizinom slonova,
leoparda i lavova, priredice vam prelepi "Fish Eagle" bar.
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Nakon predaha, oCekuje vas nezaboravna voznja otvore-
nim helikopterom, §to vam omogucava nestvarni pogled na
africki diviji svet.

Avantura u koju ste se upustili, ve¢ do sada vam je prire-
dila nekoliko nezaboravnih trenutaka, a gotovo da vas tek

Ceka pravi izazov. Put se nastavija u "Khwai River Lodge",

kompleksu, koji poseduje nekoliko romanti¢nih vila. Enteri-
jer soba, pogled koji se iz njih prostire, zajedniCka terasa za
ruCavanje, kao i sama hrana, do&ara¢e vam kulturu Afrike,

koja je sasvim sigurno potpuno drugacije nego na nasim
prostorima. Ovde je planirano upu$tanje u no¢ne avanture,
odnosno posmatranje africkog sveta noc¢u. Tu vas ocekuje
pregrst uzbudljivih scena. Ne brinite, bezbednost je na naj-
viSem nivou. Svako vec€e dostupan vam je spa centar, gde
se mozete opustiti uz specifican na&in masiranja tela.

Za kraj nesvakidasnjeg puta, Ceka vas Cape Town, i 3
noc¢enja u legendarnom hotelu "Mount Nelson". Obilazak
grada uz profesionalnog vodi¢a, upoznavanje sa bogatom




i interesantnom istorijom, odli¢na je tema za zavrSetak dru-
Zenja sa africkim svetom...

Program puta, isplaniran je do najsitnijeg detalja. Visegodis-

nje iskustvo vodi¢a, safari tima, kao i osoblja koje vas ¢eka
u hotelima, obezbedic¢e vam istinski nezaboravnu avanturu,
u koju biste svakako trebali da se upustite. Ukoliko vas je

ovo zaintrigiralo, ovde mozete naci nesto viSe informacija
www.orient-express.com.

Cena ovog aranZmana, krece se od 9.450 americkih dola-
ra, ukljuéujuci i avionsku kartu do Johanesburga.
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U osamnasstom veku u Oslu, kriminalci su
dovodeni pred lice pravde na malom ostrvu,
kome je Zloglasnost donela ime "Ostrvo Lopova'.
Danas, Tjuvholmen - sada poluostrvo - je dom
jedne od najuzbudijiviin urbanih skandinavskin
projekata rekonstrukciie.

Ne samo da je Tjuvholmen napredan urbani centar za bi-
znis, umetnosti i noc¢ni zivot, ono je takode postalo blistav
izlog savremene evropske arhitekture. U centru svega je
The Thief (eng. lopov), vrhunski hotel na obali, utociste od
svakodnevnog zivota.

The Thief Hotel Oslo ne bi postojao bez vizije strastvenog
hotelskog magnata, Pettera A. Stordalena. Samouki bizni-
smen, Stordalen je poCeo da prodaje jagode izvan ocevih
samoposluga na lokalnim pijacama, i postao je "norveski
najbolji prodavac jagoda " sa 12 godina. Kroz niz hrabrih
akvizicija i mudrih poslovnih odluka, Stordalen je postao
vlasnik Nordic Choice hotela, vodeceg Nordijskog hotel-






skog preduzeca koje obuhvata 170 hotela, 5 hotelskih la-
naca i ima 10 000 zaposlenih, kao i Nordic Hotels and Re-
sorts, kolekcije nezavisnih hotela koji obuhvataju The Thief
i Copperhill Mountain Lodge, koji je takode Clan Design
Hotels™, a o kojem smo ve¢ pisali.

Hotel The Thief nudi maksimum rasko$i stvaranjem indivi-
dualno prilagodenog iskustva za svakog gosta. Bez obzira
da li ste dosli do Osla zbog njegove uspesne kulturne i kuli-
narske scene ili velikih poslovnih mogucnosti, ako ste u po-
trazi za nezaboravnim ambijentom za sledecu konferenciju

ili dogadaj, ako jednostavno zelite da Setate netaknutom
obalom Tjuvholmen, ili lutate po galerijama na ulicama ovog
poluostrva gde nema automobila - Sta god da je u pitanju,
The Thief Ce to obezbediti za vas.

Tokom leta mozete uzeti hotelski brod za povratak sa po-
slovnog sastanka u gradu, oti¢i u galeriju ili proSetati kroz
veliki izbor restorana visokog medunarodnog standarda.

Enterijer hotela odrazava inovativni duh svoje okoline.
Originalna umetni¢ka dela, koja je odabrao kustos Sune



Nordgren, krase zidove, a namestaj koji je odabrala Ane-
mone Wille-Vage odrazava moderan dizajn bez Zrtvova-
nja udobnosti. Odmah pored je arhitekta Renzo Piano
dizajnirao potpuno novi Astrup Fearnley Muzej savreme-
ne umetnosti, sa medunarodnim remek-delima, krunski
dragulj "Umetnickog Distrikta", kako je ve¢ poznat ovaj
deo grada.

Za Tjuvholmen projekat, svetski poznati arhitekta Nils Torp
okupio je grupu svojih savremenika. Saradnici su priznati
norveski arhitekti, kao i medunarodne zvezde. Dizajniran

od strane nagradivanog studija Mellbye Architekter AS, The
Thief se uklapa u vrhunsko okruzenje.

Smestena na ivici poluostrva, odrziva zgrada je gotovo u
potpunosti okruzena vodom — pa je ¢ak moguce dodi bro-
dom tokom letnjih meseci iz centra Osla. Hotel ima 120
soba, sve sa francuskim balkonima i vrhunskim sadrzajima,
kao i Sest junior apartmana. Za istinske ljubitelje umetno-
sti i luksuza, tu je 'Oslo Suite” penthaus sa neverovatnim
pogledom i spolja i iznutra, pop-art u Cast engleskoj zivoj
legendi, ser Peteru Blakeu, i panoramskim pogledom od
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360 stepeni sa sopstvene krovne terase. Hotel pruza putni-
cima udobnost svetske klase, sa svojih Sest vrhunskih soba
za sastanke, kao i prijatnim barom za vina i Sampanjac, sa
zadivljujuc¢im vizurama obale.

Unutrasnjost hotela je prakticho muzej za sebe. Pored na-
mestaja poznatih dizajnera, kao $to su Tom Dixon i Boca do
Lobo, gosti ¢e pronadi nove, inspirativne komade norveskih
mladih dizajnera, poput Magnusa Pettersena i Anne Haa-
vind, odabrane jednom godiSnje kao deo saradnje hotela
sa DogA (Norveski centar za dizajn i arhitekturu).

To je praznik za odi, ali ni druga Cula nisu zanemarena. Ho-
telski restoran sluzi znalacki pripremljenu kuhinju, usmerenu
na lokalnu, sezonsku hranu (zamislite ribu uhva¢enu samo
nekoliko kilometara dalje, serviranu sa proizvodima sa pi-
jace), a skoro sve sa menija je na raspolaganju za room
service tokom celog dana. 2014. godine bice otvoren i spa
i wellness centar na 750m2, koji ¢e ponuditi posetiocima
bazen, objekte za trening i bezbrojne mogucénosti za opu-
Stanje.

Pripremite se da se sklonite od svakodnevnog zivota u ovaj
cenjeni hotel u najiS¢ekivanijem kulturnom centru u Oslu.
Izmedu umetnosti, arhitekture i rive ¢ete pronadi savrSen

balans vestackog i prirodnog sjaja...

Sonja BOZOVIC

LIFESTYLE = DIZAUNHOTELI | 103



TAJLANDU






Okruzen lepotama prirodnih ¢uda, od tropskih plaza i gaje-
va kokosa u uredenim bastama i Sumama bambusa, ovaj
"dragulj", nekada omiliena destinacija ribara, danas je ideal-
no mesto da se opustite i uzivate.

Pet razli¢itih vila, u sklopu odmaralista, pruzaju vam veli¢an-
stvene poglede na Andamansko more ili na bujne tropske
baste. MoZete se opustiti u hidromasaznoj kadi, ili u sauni
i tus kabini, ili uzivati u privathnom bazenu. Sobe su opre-

mliene namestajem od kamena i drveta, sa prepoznatljivim
"Thai" stilom, a tradiciji pariraju savremene pogodnosti kao
Sto su LCD televizori, audio sistemi, iPod, WiFi i pristup me-
dunarodnim kanalima.

Dan mozete provesti u Setnji po jednoj od najlepsih plaza
Tajlanda i opustanjem u prelepom i toplom moru, a no¢
docekajte u privatnom kupatilu na otvorenom. Opustanje
¢e upotpuniti predivan pogled na dinami¢ne krec¢njacke



litice i zalazak Sunca, kao i ukusna hrana iz obliznjih re-
storana.

Na samo korak od mora, restoran "Tonsai" sluzi ukusan
dorucak i "a la carte" ru¢ak i veceru, koristeci organsko po-
vrée, lokalnu proizvodnju i regionalnu ribu. U restoranu koji
odiSe jednostavnim, prirodnim dekorom, moZete podeti ili
zavrsiti vas dan zdravim obrokom u "Curri Seafood” baru.
Blago osvetlien prostor, namenjen za rostilj stvara intimnu

atmosferu. Pored romanti¢nog ugodaja, atmosferu upotpu-
njuju i kuvari koji spremaju jelo pred vama.

,Naka Island Resort” ima i luksuzni Spa centar ,Naka“. U
jednoj od dvanaest tretman-soba, struéni terapeuti obno-
viée vam snagu i unutrasnji osecaj blagostanja, pomodu
mnostva domadih bilinih tretmana za lice i telo, koristeci
ekskluzivne proizvode iz ltalije i sa Tajlanda. Parovima je
omogucéeno da svoje tretmane urade zajedno, u dvokrevet-
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noj spa tretman-sobi. Odmaraliste nudi Casove kuvanja, $to
omogucava gostima da sami naprave jedno od tradicional-
nih tajlandskih jela.

Takode, gosti mogu da u€estvuju i uzivaju u interesantnim
aktivnostima kao $to su skijanje na vodi, jedrenje, bicikl
ture, kajak i kulturne Setnje gde mozete "osetiti“ duh Taj-
landa. Izleti ukljuCuju obilazak istorijskog kinesko-portu-
galskog starog grada, sa arhitekturom starom jedan vek,
renomiran manastir "Wat Chalong" i ugledni ,Big Buda“
orijentir.

Ako ste u mogucnosti, priustite sebi opustanje i beg od
stvarnosti, i uzivajte u svim pogodnostima koje nudi Naka
Island Spa & Resort na Tajlandu...

Miena KOLARIC
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Trendi i nekonvencionalan, BELMONT je sada otvoren u
srcu sve popularnijeg Sentier okruga. Karakter, originalnost
i ekscentricnost: novi izazov Alfreda Bernardina...

BELMONT je potpuno dizajnirao i dekorisao viasnik, Alfred
Bernardin, i njegov tim. Od Pariza do Marakesa u Njujorku,
Alfred je mukotrpno prikupljao niz starih komada i dizajni-
rao ostatak namestaja, Sto rezultira prelepom atmosferom
i jedinstvenim dekorom koji je sasvim razliCit od bilo kog
drugog.

Alfred mesa stilove i materijale za postizanje potpuno neo-
Cekivanog i veoma originalnog rezultata. Stolice iz 1950-ih,
60-tih i 70-tih stoje rame uz rame sa savremenim dizajner-
skim komadima, paZljivo i precizno rasporedenih na preko
250 m? restorana, kako bi se ostavio utisak urednog rasula.
BELMONT prisvaja Sik industrijski duh, nudeci tradicional-
ni dizajn enterijera, sa modernim obrtom. Cink se skladno
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spaja sa toplim tamnim, starim bukovim podovima. Pleme-
niti materijal koznog stola savrseno se slaze sa prijatnom
Chesterfield sofom. Dekor se igra geometrijom, mesajuci
krugove, kvadratne i ovalne oblike, ispod strukture koja
podseca na Ajfelov toranj, sa 6 metara visokim plafonom.

Odlu¢no neponovljiv, ovaj novi pariski restoran istiCe se
svojim jedinstvenim stilom. On se usuduje da prekrsi sva
pravila meSanjem starinskog sa savremenim. PreviSe? Ne,
odluéno fanky!

BELMONT sluzi tradicionalnu, ali i vrlo inventivnu francusku
kuhinju, kao i arome izvan francuskih granica: Liban, épa—
nija, ltalija, Peru, itd.

Meni nudi razli¢ite tapas, koji se sluze ceo dan do kasno
uvecCe. Raznovrstan, sofisticiran i prefinjen, meni je bazi-
ran oko kuinoa (vrsta zitarice), gvakmole, tabuli, dzambo
kozica, Skoljki, pacijih grudi, ekstra-velikih burrata ili ta-
njira lberico de Bellota Sunke... Ukusnih jela po svaciiem
ukusu.



Da bi pojednostavili zivote svojih lokalnih klijenata, resto-
ran nudi, tokom radnog vremena, i servis: "BELMONT za
poneti". Od 9 ¢asova u BELMONTU mozete uZivati u do-
ruc¢ku izabranom iz menija, ukljuéujudi kolace, kroasane,
tortu od Sargarepe, mleko i sveze vo¢ne sokove. Za ru-
¢ak, BELMONT nudi meni baziran oko dva predijela, dva
glavna jela i dve poslastice, kao i mini-Meni koji se redov-
no menja, a sastoji se od ribe, mesa, pice, plieskavica,

Cezar salate i dr. Kasnije u toku dana, gosti mogu istraziti
ceo Tapas meni! Za one koji Zele da svoje koktele ispijaju
uz lagani obrok, restoran moze da sluzi hranu do kasnih
vecernjih sati, na zahtev klijenta.

Subotom i nedeliom od 11 do 16 Casova, u toploj i opu-
Stenoj atmosferi, BELMONT sluzi americki bran¢ (cena €

20) koji se sastoji od toplih napitaka, svezih voc¢nih soko-
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va, izbora sitnih peciva, itd., uz jaja Benedikt, norveska jaja,
belance, omlet od belanaca, omlet sa razlicitim dodacima,
kalifornijsku salatu, plieskavice i jo§ mnogo toga.

Uz zvuk DJ-a ili Belmont plej listu, gosti mogu uzivati u svo-
jim obrocima ili koktel vecCeri sa Sirokim spektrom klasika ili

Belmont kreacija. Trenutno postoji 44 koktelal

Tapas, muzika, kokteli, u ve€ernjim satima ovaj restoran
moze poceti da vam li¢i na mini noéni klub..

Nemanja LAKIC

LIFESTYLE = HEDONIZAM UKUSA | 115






e sampal
N | delikate

Luksuzno izdanje Perrier-dJouét Sampanijca, Belle Epoque,
koje je dizajnirao japanski cvetni umetnik, Makoto Azuma,
odrazava iskonski enoloski duh ove 200 godina stare kuce
Sampanjca.

Sve je pocCelo 1902. godine, kada je majstor umetnickog
rada sa staklom Emile Galle dizajnirao izuzetni vrtlog japan-
ske umetnosti za svetski poznatu kuc¢u Sampanjca Perrier-
Jouét.

Umetnicki rad ustvari ilustruje duh Art Nouveau pokreta,
dodajudi poeziju predmetima svakodnevice. Posle Emila
Gallea, sada dobro poznati japanski cvetni umetnik Makoto
Azuma, nastavlja tradiciju organskih formi i linija, demon-
strirajuci istinsku originalnost. |, rezultat rada, Perrier- Jo-
uét Belle Epoque Floral Edition Makota Azume, svedano je
predstavljen na istorijskom dogadaju koji se odigrao u Hap-
poen vrtu u srcu Tokija, u Japanu, koji ima jaku istorijsku
vezu sa luksuznom kuc¢om Sampanijca.

~OQUE
DITION

cvetn,

Posto je ova umetniCka saradnja prva posle one sa Emile
Gallom, kuca Perrier- Jouét je takode odlucila da i ovo uci-
ni ograniCenim izdanjem. Japanski cvetni umetnik Makoto
Azuma stvorio je delikatnu cvetnu kompoziciju, koja pod-
seca na originalni dizajn, kao eteri¢na arabeska prosarana
japanskim cvecem, koje je “nezno onoliko koliko je lepo”,
predstavljajudi istinu i iskrenost.

Belle Epoque Florale Edition Makoto Azume je na neki na-
¢in omaz Emile Galleu, poznatom Art Noveau umetniku,
koji je bio istinski inspirisan umetni¢kom kulturom Japana.
Makoto Azuma izazvao je granice estetike, kako bi stvorio
jedinstvenu kombinaciju umetnickog dela.

Cvetni umetnik kaze: “Zeleo sam da napravim nesto izu-
zetno, uzimajudi inspiraciju iz ose¢anja Sampanjca unutar
usta, i delikatnog pokreta brsljana i li¢a sa posebnom
paznjom i postovanjem prema anemonama koje je uradio
Emile Galle.”
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| za ovo ograni¢eno izdanje, Perrier-Jouet podrum majstor
Herve Deschamps, odabrao je berbu 2004. kao savrSenu
ekspresiju izuzetne godine, sa apsolutnom esencijom Perri-
er- Jouéta.

Posle starenja dugog 8 godina, ova berba sada izrazava
elegantni, cvetni, dijamantski stil ove ku¢e Sampanijca. Po-
red toga, ova svilenkasta i moderna berba ima izuzetno dug
finis i ukus, koji nagovestava cvece i belo voce, pre nego
Sto evoluira u nesto zacinjenije note svezeg marcipana.

Ratornir IVKOVIC






SLEDECI BROJ
ZLAZI U APRILU

VIDIVIO S
JoKORO






