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koristiti | kao foto set | kac

zamisli, unamio je

1dio. Kako b

Design Group koji mu je

Lokacija: Beverli Hils, Kalifornija, SAD
Projekat: Richard Landry, Landry Design Group
Pejzazna arhitektura: Zucker Design

www.landrydesigngroup.com




Foto: Erhard Pfeiffer
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“Z Residence” kuca je vrlo intimna. Smestena u jednom
od najekskluzivnijin ogradenih naselja Juzne Kalifornije,
kuca je zaklonjena brdima i rastinjem. Pogled se pruza na
Santa Monika planine, uz gradska svetla koja se naziru

u daljini.

Klijent je zeleo da kuca ima veoma Cist dizajn, bez zeleni-
la koje dodiruje njegove zidove. Zeleo je ogroman, otvoren
travnjak za druzZenje na otvorenom sa jednostavnim, pravo-
ugaonim bazenom. Ljudi iz studija za pejzaznu arhitekturu
Zucker Design su blisko saradivali sa Landry Design Gro-




up kako bi kreirali pejzaz u harmoniji sa okolnim brdima,

ukljuCujudi stazu za pesacenje, palme, kaktus i divan vrt, a
skulptoralni kvalitet pustinjskih biliaka je dodatno dopunio
savremenu arhitekturu ovog objekta.

Rad u savremenom izrazu diktirao je upotrebu jednostavnih
materijala i uzdrzanu paletu boja. Zidovi su izvedeni u stu-

cco stilu, a krov je izraden od cinka. Umetnost lezi u sme-
lim linijama: krov je formiran od niza skulpturalnih ritmickin
lukova, ostrih geometrijskih oblika, a most povezuje glavnu
kucu sa gostinskim objektom.

Kudéa je uredno podeliena u Cetiri razlicite zone: dnevnu
sobu, Master Suite, deo za goste i studio. Glavni izazov je
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bio da se uspostavi ravnoteza javne i privatne zone kuce,
stvaraju¢i nesmetani tok za zabavu i odrzavanje osecaja
privatnosti za viasnika.

Minimalizam eksterijera je ponovlien u unutrasnjosti kuce.
Landry je koristio svetli javor, kre¢njak i Skriliac i spolja i u

enterijeru. Instalirano je viSe svetlarnika i velikin prozora sa

metalnim okvirom, kako bi se ispunila kuca kalifornijskom
svetloScu.

Postoji nesto bestezinsko u dizajnu Richarda Landrya. Pla-
foni izgledaju kao da lebde iznad zidova, fasada je prazna,
omogucava ples svetlosti i senki koje joj daju detalje i de-
finiciju.
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Z Residence je zamisliena kao galerija, svetlom ispunjen
prostor, osmislien da prikaze savremenu umetnost i name-
Staj, koji je obezbedila firma Magni Design. Landry je isko-
ristio priliku da dizajnira ku¢u neopterecen presedanima i
proSloscu. Za njega, uzbudenje i izazov modernistickog
dizajna je pruzanje mogucénosti za inventivnost i neformal-
nost.

Oslobodeni formalnih ograni€enja klasi¢ne arhitekture, Ric-
hard Landry i njegov tim su bili slobodni da se "igraju” obli-
cima, materijalima, svetlo$cu i prostorom, stvarajudi jednu

kudu koja je potpuno posebna...

AraNESIC m

HOME STYLE = ARHITEKTURA | 11



Program 20. Golden Drum Festivala ¢e ove godine biti po-
sebno zanimljiv, zbog dolaska Stefan Sagmeister-a, svetski
priznatog dizajnera, koji je kreirao naslovne strane albuma
za najvece svetske muzicke zvezde, kao Sto su: The Rolling
Stones, Lou Reed, Aerosmith, David Byrne i muzej Gugge-
nheim za TV kanal HBO i Simon Schwaighofer-a, kreativnog
direktora Red Bull Creative, (in-house agencije) Red Bull-a
iz Salzburga, koji Ce predstaviti projekat Red Bull Stratos.

New Europe New Thinking

GOLDEN
UM

INTERNATIONAL
ADVERTISING
FESTIVAL
PORTOROZ

5

9 =11 0CTOBER 2013

Pored Stefana i Simona na festivalu ¢e svoje predavanje
odrzati i Donald Gunn, osniva¢ i direktor renomiranog Gunn
Report-a, koji svake godine objavijuje najkreativnije radove
i dostignuca u proteklom periodu, Folker Wrage, regionalni
kreativni direktor agencijske mreze McCann, Rogier Croes,

VWHAT'S

20 GODINA

SUBNJIA

> godine odrzatiod 9 - 11

> godine slavi 20. godina

vizionar i pokreta¢ novih trendova u oglaSavanju, iz agencij-
ske mreze MEC, Mikhail Elagin, glavni kreativni direktor ruske
nezavisne agencije Twiga, koja vazi za jednu od najuspesnijin
agencija u regjji i na svetu, Ravid Kuperberg, trener kreativnog
mislienja u advertisingu, Christian Mix-Linzer, jedan od najpo-
znatijih kreatora zvuka za klijente iz Berlina, kao Sto su: Audi,
Porsche, Hyundai, Ebay, Google, Orange in McDonalds.

Dodatne informacije mozete pronaci na
ili na




AL ZILER
J BEOGRADU

Aktuelnu kolekciju linije Pal Zileri odlikuju savrSene
kombinacije i besprekorni detalji, proZeti tradicional-
nom vrhunskom elegancijom. Inspiracija kreatora
potiCe iz filma “Easy Virtue” (Lakoca vestine) sa pro-
slavljenim Kolinom Firtom u glavnoj ulozi, u kome se
radnja odigrava u visokom drustvu Engleske '30-ih i
ambijentu neoklasi¢ne arhitekture...

Smernice koje su inspirisale kolekciju Pal Zileri
LAB za aktuelnu sezonu su urbani koncept no-
Senja, baziran na osnovnim linijjama i kvalitetnim i
nezno tretiranim materijalima. Nosivost je izraze-
na kroz sofisticiranu sintezu odela sa ograni¢enim
obimom, kratkim sakoima sa izuzetno malim reve-
rima i pantalonama ravnih nogavica. Neformalnost
kolekcije izraZzena je pojavom rukava sa ravnom
linijom, pantalona ravnog kroja u kombinaciji sa
ekstra dugim koSuljama.




71 O/BA DRAGANE

—~

r galerije Fakulteta likovnih umetnosti nije bio dovo

e Dragane Ognjenovic, pod nazivom "Konstrukcija

Publika, medu kojima i brojne poznate li¢nosti, diplomate,

umetnici, poStovaoci Draganinog rada, strpljivo su ¢ekali u
redu da uzivaju u crno belom svetu. Kroz razlicite forme
crteza, konstrukcije, krojeva, umetnica je doCarala sam pro-
cess nastanka ideje.

“Poziv kustosa galerije FLU, gospode Jelene Spaic, otvo-
rio je prostor za razmiSljanje na temu likovnog i modnog

i postavio pitanja o tackama u kojima se modno i likovno
spajaju. Kako su danas granice zanrova i umetnickih medija
veoma meke ili skoro ne postoje, taj vizuelni dijalog, postao
je nova/stara tema za razmisljanje. “, izjavila je Dragana.

IzloZba e biti otvorena do 10.septembra, radno vreme ga-
lerije radnim danom od 10 do 20 Casova, subotom od 10
do 16 sati. Nemojte je propustiti!



www.novolux.rs

EFEE NOVOLUX

Vise od svetla

.







CRNO-
MAGIJA

SEGOVAYA
ARPARTMAN U



Apartman koji se nalazi u prestonici Rusije, izradio je Ge-
ometrix dizajn. Svi detalji izgledaju toliko dragoceno da se
suzdrzavate da dodirnete nesto ili stojite na besprekor-
nom podu. Ovo definitivno nije kuéa u kojoj deca mogu

da se igraju i bacaju igracke svuda, to je mesto za drus-

tvena okupljanja, za poslovne sastanke ili za romanti¢ne
vecere.

Osmislien i kreiran da vas sa lako¢om opcini, projekat Be-
govaya Cini da se zapitate da li ste otputovali vremeplovom



u zlatno doba bioskopa. Vecdina modernih stanova izgleda

kao prikaz minimalizmna, neutralni tonovi su vise ili manje
obavezni, ali ove zagasite nijanse su obi¢no sive, bele i
braon sa primesama zelene ili crvene mestimi¢no, kako bi
unele malo svezine. Ali Begovaya bira potpuno drugadiji put
koji je svaki blistav i senzacionalan.

Enterijer ovog briljiantnog stana obucen je u crno-belu kom-
binaciju, a upotreba samo te dve boje je toliko sjajna da se
u trenutku zapitate da li posmatrate Sareni enterijer na crno-
belim fotografiama. Od pliSa i dobro dekorisane spavace
sobe, do umetniCki uredene dnevne sobe, ovaj enterijer je
prava poslastica za o&i u crno-beloj tehnici. lako je savre-
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meni trend stvaranja ugladenog prostora koji predstavija &i-
ste i dobro definisane linije i ovde primenjen, ekstravagantni
i raskosni podovi i namestaj donose holivudski duh...

Kraljevska stolica u strastvenoj ljubi¢astoj predstavija usa-
mljenu varijaciju u dnevnom boravku. Lampa u braon boji,
trendi kamin i Sarena rasvetna tela su jo$ neke fascinan-

tne varijacije. Sjajne povrsine i zadivijujuc¢a umetnicka dela,
uglavnom u obliku Budine glave, priviace paznju, iako pot-
puno beli dekor i crni ormani formiraju upadljivu pozadinu.

Geometrix Design ima njuh za elegantne enterijere, i zato
ova vrsta projekata na kraju izgleda tako spektakularno.

Elegantni, detalini podovi, ljubiCasta fotelja pored kami-
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na u dnevnoj sobi, luster iznad trpezarijskog stola i okviri
ogledala su lepi elementi sa klasi¢nim pristupom, koji su u
kontrastu sa ukupnim modernim izgledom. Ali najdominan-
tniji kontrast je onaj izmedu crne i bele, koji daje prostoru
eleganciju.

Sve je savrSeno dozirano $to doprinosi utisku da ovom en-
terijeru ne manjka luksuza i dobrog ukusa.

Mina SRECO =
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INTERVJU:

Leandro Moura, brazilski fotograf, roden je u
Golania, gradu u olizini braziiske prestonice, 1975,
Niegove fotografie su prelepe. On uspeva da v
odvede tamo, iza kamere, a istovremeno vam
omogucava da vidite objekat iz svoje tacke gledista.
Arhitektura, enterijeri, hrana, gradovi... mozete in
osetiti, pomirisati, dodimuti... Predstavijamo vam

divnu pricu o niegovom putu ka fotografij ...
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Kada sam imao 13 godina, moje 2 mlade sestre i ja smo imali
Kodak instamatic kameru, a prvi put kada sam je koristio,
imao sam srecu da fotografiSem veoma tradicionalno versko
slavlje u Brazilu, u ast Svete Marije, pod nazivom "Festa do
Reinado". Bilo je to u Monte Alegre de Goias, vrlo malom gra-
du, u blizini farme gde je moj otac odrastao i ta drevna tradi-
cija se odrzava ve¢ 275 godina. Tom prilikom sam slikao da
bih kasnije, zaprepascéen, video objavijenu fotografiju u punoj
veli¢ini na naslovnoj strani kulturne rubrike glavnih novina mog
gradal "Vau", rekao sam gledajuci u nju! "Moja fotografijal
Kako su je dobili za objavijivanje bez mog pristanka? " Narav-
no to nije bilo bas tako. U stvari fotograf ovih novina je izabrao
isti ugao za svoju fotografiju, i to je bilo to: moj prvi uvid u
karijeru nakon $to sam odustao od ideje da budem astronaut.

To $to je individualna, posebna. Nijedna druga tacka gle-
diSta u svetu nije ista, ima 6 milijardi drugih tacaka gledi-
Sta razbacanih okolo... Ne moze$ to pretvoriti u reci. | kada
moju fotografiju neko pogleda svojim ocima, to ved nije ista
slika. Sada je to njihova slika, u njihovom oku, njihovo razu-
mevanje, njihov svet. To viSe nije moja slika. To je kada bez
iiedne reci, moje stanoviSte dodirne tvoje. Ali znate Sta ja
stvarno volim u fotografiji? Svako moze da je naudi, ali niko
ne moze da poducaval

Nikada nisam iSao na kurs fotografije. Neverovatna pecina
u drzavi Minas Gerais, gde sam ziveo nekoliko godina, bila
je moj prvi studio. Tu sam saznao da je fotografisati, zapra-

vo slikati svetlos¢u, bukvalno. Svetlo je sve!




FOTOGRAFI RAZVIJAJU SVOJE FILMOVE.

GDE STE TO NAUCILI?

Moja prva laboratorija je bilo malo kupatilo koje sam pretvo-
rio u mra¢nu komoru i tamo proveo magicne sate, zaronjen
u miris sirceta, otkrivajuci zadovoljstvo crne i bele, prave
analogne crno-bele fotografije! Tih dana sam otkrio i njihovu
suprotnost: Kodak Ektacolor! Divne boje Chrome-a! Mnogo
pre nego Sto se Photoshop pojavio ...

ZNAM DA VOLITE PANORAMSKU

FOTOGRAFIJU. KAKO STE USLI U TO?

Ja sam jos$ uvek Ziveo u gradu Belo Horizonte, kada sam
video po prvi put interaktivnu panoramski fotografiju i za-
ljubio se u njul U to vreme, digitalna kamera je bila samo

za bogate ljude, pa sam poCeo da pravim panoramske
fotografije sa mojom starom analognom Canon EOS 650
kamerom. Udem u pecinu, napravim oko 12 slika okreta-

njem stativa, koristeci light painting tehniku za svaku sliku,
skeniram negativ u univerzitetskoj laboratoriji, i na kraju ih
povezem QTVR tehnikom, i postao sam pionir u ovoj vrsti
fotografije u Brazilu.

KOJI TIP KAMERE KORISTITE?

Koristim Nikon D700 sada, i igrao sam se videom u posled-
nje vreme, sa GoPro kamerom. Posto sad imam i dve Cer-
ke, koristim i kameru na mobilnom telefonu, posto je uvek
na dohvat ruke, jer mogu napraviti video snimke njihovih
svakodnevnih aktivnosti.
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Tesko pitanje ... Koristim Sirokougaone, uglavnom da foto-
grafiSem arhitekturu, “fisheye” da fotografiSem panoramu
i 50mm za snimanje portreta. Ako bih morao da koristim
samo jedan, izabrao bih Nikon 16-35mm, jer je odli¢an
objektiv i mogu (poku$ati) da ga upotrebim da fotografiSem
sve, od panorame do portreta.

Priroda! Sigurno! Osim toga, sve je u njenom domenu,

zar ne? Smatram da je svako i najmanje stvorenje stvorio

Bog, da nas uci i inspiriSe njegovim osobenostima. Be-
skrajna Cudal

NajlepSa mesta u mojoj domovini koja je ustvari pravi konti-
nent! Biodiverzitet je njegovo ime. Od mrava do ljudi, ovde
mozemo naci neograni¢en raspon zanimljivih subjekata,
uticaja i kulture!




Kada sam se vratio u moj rodni grad 2001., osnovao sam
kompaniju za reklamnu fotografiju, pod nazivom Estudio
Onzeonze, gde se danas moj partner i ja, Augusto Miranda,
fokusiramo uglavnom na arhitekturu, industriju, gastrono-
miju i naravno, interaktivnu panoramsku fotografiju. Nedav-
no, jedan od nasih klijenata iz Dayala e Rafael arhitekton-
skog studija je objavio neke fotografije koje smo napravili za
njih na archdaily.com i bili smo sre¢ni da vidimo Internet viral
efekat na delu, koji je preneo te fotografije na razne sajtove
Sirom sveta...| tako smo doSli u kontakt sa vamal

Na$ slededi korak je da se uklju¢imo u nove medijske
projekte gde mozemo koristiti fantastiCan potencijal Inte-
raktivnih panoramskih fotografija, da zabelezimo enormnu
raznolikost Brazila na takav nacin, koji spaja aspekte foto-
grafije, instalacije i dokumentarca. Nadam se da mozemo
to ostvaritil

Neprestano fotografiSite! Ne drzite se pravila, i iz godine u
godinu, vas sopstveni stil ¢e se pojaviti i ljudi mogu da poc¢-
nu da vas prepoznaju na osnovu vasih slika.

Dug i zdrav Zivot! Nadam se da ¢e me godine nauciti kako
da zivim. Da mogu svakog dana da pronadem viSe radosti
u zivotu i entuzijazam da nastavim dalje.

Ana NFSIC

 FORES T m AN

TERVJO 1§ 20
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_ALIQU
A
HARDY

7BLIZAVANJE
STILOVA

Lalique: Magicni svet izmedu izazova i tradiciie. ..
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Vise od jednog veka Lalique kombinuje tradiciju i savreme-
no, otkrivajuci svoj magicni svet sa elegancijom i strascu.
Svaki komad je delo kreativnog genija Rene Lalique, osni-
vaca kompanije.

Zahvaljujuéi smeloj kombinaciji materijala i umeca, kristal
ozivljava i postaje izrazajan: transparentan ili satiniran, on se
igra sa senkom i svetlom, i nudi mnoge mogucnosti nijansi i

reliefa. Sve kreacije, napravljene iskljucivo ru¢no, odrazava-
ju savrSenstvo umeca i vestine. Vaze, Cinije, CaSe i dekan-
teri, ukrasni predmeti, flase i nakit... Jednostavno, Lalique
je umetnost kristala.

Najnoviju flasu za vrhunski konjak kompanije Hardy izradio
je Lalique, kao asocijaciju na bocicu za parfem. Konture su
Zenstvene, a neobicno izrezbaren &ep badem-zelene nijan-




se podseca na neke kreacije Rene Lalique iz ranih godina

20. veka. Karafe Spring je prvi u seriji od &etiri flase, koje
potpisuje Lalique. Posle ovog remek dela, planirano je da
¢e svake druge godine izadi nova boca: Summer, Autumn
i Winter. Njihove boje i modeli su jo$ uvek obavijeni velom
tajne.

Spring boca sadrzi meSavinu male koli¢ine Grande Cham-
pagne, koga je pazljivo razdelio Armand Hardy na kraju dru-
gog svetskog rata. Ovo je redak konjak limitirane edicije od

HARDY \
m;o:;;;ommc | | e .

400 komada. Flasa je izradena u dve veliCine: 70 i 75cl, a
smestena je u srediStu ekskluzivne okrugle kutije, oblozene
belom koZzom sa neobi¢nim sistemom otvaranja.

Prvi od Cetiri karafea ¢e moci da se kupi na poznatoj aukciji
konjaka La Part des Anges, koja ¢e se odrzati 19. septembra.

Prvi put ove godine na izloZbi vina Vinexpo 2013. u Francu-
skoj, dodeliena je nagrada za najbolji dizajn flaSe za pice, a

prvo mesto za najbolji dizajn dobila je ,Spring” flaSa kom-
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panije Hardy, napravljena u saradnji sa kompanijom Lalique.
Ona predstavlja dragoceni komad savrseno, ru¢no izrade-
nog kristala, koji je ispunjen vrhunskim konjakom. Ova boca
budi u nama zelju da je izlozimo u vitrini ili da je ponovo
iskoristimo kada popijemo sadrzaj i u nju sipamo npr. Bor-
deaux Grand Cru...

Nemoguce je ne primetiti ovu flaSu... Mami vas dok ste me-
trima udaljeni... Oseca se njeno prisustvo...kao da je ma-
gicna.

Cuvee Benedicte je Grande Champagne konjak koji je na-
praviien pre prvog svetskog rata. Flasirao je 1983. godine
Jacques Hardy, a Cuvan je u koznom kovcezicu i kristalnom

karafeu koji je dizajnirala Marie-Claude Lalique.

Ova limitirana edicija konjaka ima samo 333 komada i nosi
potpis Benedicte Hardy.

Lalique proizvode moZzete nac¢i samo u prodavnici:
“SUN, MOON & STARS” U NUSICEVOJ 25.

Dragana CUPURDIJA

HOME STYLE = DIZAUN | 35



<

SINO
/A DIZAIN
<VALITET

Made in Italy je sirom sveta pojam za dizajn i
kvalitet, Jedan od brendova koji je sinonim za
savremen dizajn, upotrebu novin materijala |
kvalitet je Guzzini...







Fratelli Guzzini su osnovani pre vise od 100 godina i od
svog nastanka stvaraju proizvode koji su rezultat kreativno-
sti, talenta , kvaliteta i inovativnih tehnologija u proizvodnii .

Danas Guzzini proizvodi mogu se nac¢i u mnogim domovi-
ma, restoranima, hotelima u preko 85 zemalja Sirom sveta .
Stalna teznja da se postigne idealna kombinacija prakti¢no-

sti i estetike i zelie da se upotrebljavaju novi materijali , daju
kao rezultat mnostvo proizvoda koji su lepo dizajnirani i
jednostavni za koriS¢enje . Tako je i nastao moto kompanije
“designed to be used”.

Sto se tide dizajna, Guzzini je uvek dozvoljavao svim diza-
jnerima koji su radili za njih potpunu slobodu, zato su i na-



stali proizvodi koji pored upotrebne imaju i estetsku
vrednost. Stoga je dobar i inovativan dizajn ostao
kao filozofija i glavna pokretacka ideja cele kompa-
nije Guzzini.

Mnoge medunarodne nagrade i priznanja idu tome
u prilog -Compasso d’Oro, Design Plus, Good De-
sign Award, IF Product Design Award i Red Dot
Award... Poslednjih godina Guzzini svoju budu¢nost
bazira na upotrebi novih plasticnih materijala, koji se
ne razlikuju puno po priviagnosti i karakteristikama
od stakla, porcelana , drveta. Koris¢enje i oblikova-
nje polimera u saradnji sa savremenim dizajnom je
koncept koji daje rezultate i dobro funkcioniSe.

Svake godine Guzzini izbacuje nove proizvode,
nove boje... i tako dokazuje da prati nove trendove
u dizajnu i da je jedna od vodecih firmi u izradi pla-
sti¢nih predmeta za domacinstvo.

Distributer Guzzini-ja za Srbiju je Novo Lux i u njego-
vim prodajnim salonima u Beogradu , Novom Sadu i

NiSu mozete pogledati kompletan asortiman.
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AMORFNA

S RUKTURA
SOUMAYA
MUZEJA

Zgrade muzela imaju tendenciju da budu zamisiene
il za maksimalnu funkcionainost — da deluju kao
neutralni kontejneri za umetnost - i kao ikonicne
strukture koje predstaviiaju grad u odredenom
istorijskom trenutku,

PROJEKAT: Museo Soumaya

KLIJENT: Museo Soumaya “Fundacion Carlos Slim”
GODINA IZGRADNJE: 2011

LOKACIJA: Lago Zurich #245, Col. Ampliacion Granada,
Del. Miguel Hidalgo. Mexico DF. C.P. 11320

POVRSINA: 17,000 m2

ARHITEKTA: FREE Fernando Romero

SARADNICI: Inpros, Constructores, Gehry Technologies
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Museo Soumaya je projektovan kao oba: skulpturalni obje-
kat koji je jedinstven i savremen, a ipak u stanju da smesti
kolekciju medunarodnih slika, skulptura i ukrasnih predme-
ta koji datiraju iz perioda od 14. veka do danas.

Eksterijer zgrade je amorfna struktura, koja se dozivljava
drugacije od svakog ugla, Sto se odrazava na raznolikost
kolekcija unutra.

KarakteristiCna fasada zgrade je napravljena od Sestouga-
onih aluminijumskih modula, koji omogucéavaju i olakSavaju
njeno ocuvanje i trajnost.

Skolika je konstruisana sa &eli¢nim stubovima razligitih pres-
nika, svaki sa svojom sopstvenom geometrijom i oblikom,
stvarajuci nelinearne cirkulacione puteve za posetioce.

Zgrada obuhvata 20.000 kvadratnih metara izloZbenih pro-
stora koji su podelieni medu pet spratova, kao i auditorijum,
kafe, kancelarije, prodavnicu i viSenamenski hol.

Gornji sprat je najvedi prostor u muzeju, uz krov koji je sus-
pendovan iz jedne konzole koja omogucava da se prostor

“kupa” u prirodnom dnevnom svetlu.

Sanja PETIEVIC =







VODE

RENDOV
UREDENJL

Kupatila su odavno prestala da sluze iskljucivo
svojo] funkcifi, pa su danas simool udolbnost
luksuza, male oaze mira i relaksacije. Iz ovin razioga,

njihovom uredenju pristupamo s velkom paznjom. ..







pri dekoraciji doma. Dok je njegov izgled ne tako davno za-
visio od odluke vaSeg vodoinstalatera, danas postoji mnos-
tvo opcija uredenja izmedu kojih mozemo birati, zavisno od
budzeta i prioriteta. Naglasak se pomerio sa &iste odrzivosti
i funkcionalnosti, na personalizaciju i udobnu atmosferu sa-
mog prostora. Kupatilo tako mnogima predstavlja utociste
u koje mogu pobedi na kraju napornog dana i posvetiti se
samo sebi. Zbog toga se u uredenje kupatila uloZi najvi-
Se vremena, truda i naravno, materijalnih sredstava. Ipak,

dobro uredeno kupatilo predstavija dugoro¢no ulaganje, s

obzirom da njegov izgled necete menjati tako Cesto, kao
Sto je to slucaj s ostalim prostorijama.

Danas su sve popularniji veliki i prostrani prostori, koji uz
klasi¢ne sanitarije sadrze i namestaj, tekstile i visoku tehno-
logiju. Takode, kupatilo danas ukljucuje i sve viSe privatnih
prostora, poput ogradenog dela za presvlacenje ili poseb-
nog dela za Sminkanje. Ipak, tajna dobro uredenog kupatila
nalazi se u malim luksuznim detaljima, bilo da se radi o po-
boljSanoj funkcionalnosti kroz ugradenu visoku tehnologiju,
ili o Cistoj estetici kroz pazljivo odabrane ukrasne komade.




Kako je cilf danasnjeg drustva povecati ekoloSku svest, tako
su sve popularnija i pametna reSenja u uredenju kupatila.
Toaleti s dvojnim ispiranjem koji $tede vodu zamenili su sta-
romodne vodokotli¢e, dok se kao najnoviji trend nametnulo
recikliranje vode iz tuSeva. Sanitarna oprema dobila je nove,
ponekad zapanjujuée oblike. Klasi¢ne umivaonike zamenio
je neobi¢an dizajn — uz ve¢ popularne ravne, jednostavne
linije kvadratnih umivaonika, dolaze nam i asimetri¢ni, za-
krivljeni, pliosnati, valoviti ili umivaonici u boji.

Ukoliko imate priliku i mogucnosti, preporuujemo vam
uvodenje podnog grejanja, koje ¢e takode pozitivno delo-
vati i na vase zdravlje. Vrlo zanimljiv detalj koji se definitiv-

no pokazao kao vodedi trend jesu mali, ugradeni frizideri.

lako se na prvi pogled &ini neprikladnim, rashladeni pro-
stori su idealno mesto na kojem bi trebalo drzati lako-
ve za nokte, odredene lekove, ali i organske kozmeticke
proizvode.
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TRENDOVI UREDENJA KUPATILA ZA 2013.

Sto se tiGe uredenja kupatila, istakla su se tri vodeda trenda.
Najpopularniji od njih je dizajn inspirisan spa centrima, koji
odiSe luksuzom, urednosdéu, vrhunskom funkcionalnoScu
i naravno, Cistom estetikom. Glavni cilj takvog dizajna je
okruziti se prirodom, u ¢emu ¢e vam pomoci odabir plodi-
ca u teksturama prirodnih materijala i umirujucih, zemljanih
boja. Kamen i drvo tako ¢ine najpopularnije materijale, dok
¢ete mozda najboalji utisak ostvariti plo¢icama od bambusa.
Usprkos neutralnim tonovima, sve su popularnije i ploCice

sa ruc¢no oslikanim motivima. Najnoviji trend je dizajn inspiri-

san tradicionalnim japanskim ilustracijama, kojim dominiraju
detalji poput roze treSnjinog cveta i zelenih slavuja na petro-
lej-plavoj podlozi.

Ukoliko imate veliki prostor na raspolaganju, opcije za licnu
wellness oazu su mnogobrojne. Najbolje je uloziti u dobru
kadu ili tus, glavne delove kupatila zasluzne za vasu relak-
saciju. Tako su danas vrlo trazeni veliki, walk-in tuSevi, sa
ugradenim masazerima, parom, kontrolom temperature i
audio sistemom. Klasi¢he masazne kade i dalie ne gube
na popularnosti.




Spa atmosferu ostvaricete i tapaciranim lezaljkama, stilizo-

vanim drvenim ormarima i obavezno prigusenom rasvetom.
Vrlo je vazno zatvoriti ormaric¢e kako bi se zadrzao utisak
urednosti i Cistih linija.

Drugi trend u uredenju kupatila je industrijski stil, kojim
dominiraju uzorci sirovog betona, metala i kamena. Kod
ovog minimalistiCkog dizajna najbitniji su detalji, poput
drski za ormare ili okvira za ogledalo u toploj boji bron-
ze, koja ¢e uneti dasak topline u otmen, ali hladan izgled
kupatila.

Razli¢iti materijali stvaraju razliCite efekte, koje percipiramo
ne samo ¢ulom vida, vec i dodira, $to daje jednu novu di-
menziju kupatilu.

Poslednji trend uredenja kupatila se odnosi na tradicio-
nalan, pomalo vintage stil u duhu viktorijanskog doba. U
ovom slucaju potrebno je paziti na izbor materijala i izbega-
vati sintetiCcke materijale, poput plastike, kako biste odrzali
autenti¢nost. Kamen, drvo, mermer, cigle i keramika c¢e se
idealno uklopiti u vase vintage kupatilo. | kod ovog stila taj-
na je u detaliima - anti¢ke slavine i rucke na ormaric¢ima,
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velika ogledala s impresivnim okvirima, pa ¢ak i porodicni
portreti ili umetnicka dela. Ipak, najbitniji je izbor same kade
- u ovom slucaju preferiraju se velike, samostojece kade,
smestene na sredini kupatila. Od boja dominiraju bela, bez,
siva, tamno plava i zlatna, dok su i tapete proSarane orna-
mentima Cest izbor za ovakav dizajn kupatila.

ORMARICI ZA KOZMETIKU

Bez obzira na stil koji izaberete, najcesci problem pri urede-
nju je pitanje smestaja raznovrsnih kozmetickih potrepstina.
Ormariéi za kozmetiku vrlo su vazni za celokupan dizajn
prostora i potrebno ih je dobro osmisliti i oblikovati u skladu
s ostatkom kupatila. 1zbegavajte velike, duboke ormare, i
umesto njih odaberite manje, sa puno pregrada, vertikalne
police za peskire ili ak police u obliku kocke, kako bi vam
sve bilo na dohvat ruke.

U malim prostorima, taj problem je pogotovo izrazen. Kod
malih kupatila ormari¢e mozemo smestiti iza ogledala, is-
pod umivaonika, ili na deo slobodnog zida. U tom sluCaju
najbolje ga je postaviti vertikalno, uvis, sto je viSe moguce.
Ako je kupatilo malo i mracno, neka ormaric¢i budu izradeni
u visokom sjaju ili sa ogledalima na vratima.

Pri uredenju kupatila najbitnije je znati Sta zelite da posti-
gnete, pronaci inspiraciju i uneti malo strasti u ovaj proces.
Ukoliko imate ograni¢en budzet, Zeljeni izgled najbolie cete
posti¢i glamuroznim detaljima, poput kristalnog lustera, koji
¢e uneti dasak elegancije u vase kupatilo.

Miica MANDIC =
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OSVE TLJENJ v
Predstaviamo vam nemacki brend frauMaler | njinovu kolekciju
stonih, podnin ivisecih lampl. Sa izborom jakin boja, oblika
Ivelicina, to je zaista nemacki dizajn u svom najooliem

ekscentricnom izdanju, sa Dzek Raselom po imenu Frau
Majer na celu kompanie.







KO JE FRAUMAIER

Rodena u malom selu, frauMaier je napravila svoj put ka
vrhu, kao verovatno najpoznatiji i izuzetan pas dizajner svih
vremena. U roku od 8 godina, ona je postavila svoju paletu
proizvoda u vise od 250 prodavnica u vise od dvadeset ze-
malja Sirom sveta, a i dalje Siri svoj biznis.

GDE ONA RADI
frauMaier je iz grada Esslingen am Neckar na jugu Nemag-
ke, odakle su proizvodi distribuirani. Njeni dobavijaci su iz

cele Evrope, kao §to su Nemacka, ltalija, Ceska i Poliska.

Proizvodnja u Evropi je kamen temeljac njene uspesne pro-
izvodnje premium klase.

STA JE NJEN CILJ

frauMaier ima ideju da je buduénost namestaja u tome da
se bude drugaciji. Ona saraduje sa nezavisnim kompanija-
ma koje su u stanju da proizvode manije koli¢ine po povolj-
nim cenama, kako bi cene finalnih proizvoda bile nize. Ona
¢vrsto veruje da ¢e ove fleksibilne kompanije sa modernim
kompjuterizovanim sistemima proizvodnje izgraditi buduc-
nost.




frauMaier, "medunarodni pas savremenog dizajna" je tren-
dseter, Jetsetter, lifestyle ekspert, i poslednje, ali ne najma-
nje vazno - pas. Na svom putu kroz evropske prestonice,
svuda za sobom ostavi karakteristicne tragove, upoznala
je afirmisane umetnike, filozofe i dizajnere, koji su inspirisa-
li njen rad na poseban nadin. Strast i namera da dizajnira
su osnova njenog rada. Rad koji zadivijuje stru¢ne krugove

svaki put kada se sretnu sa njim.
Budite deo ove vizije i uCestvuijte u svetu frauMaier, tako $to
Cete Ziveti sa njenim zadivljuju¢im, Sarenim i simpati¢nim

dizajhom!

Marko ANTONIC
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—ReEY VI

PEPITA ROSE
KOLEKCIUA

svoj novi dizajn Pepita Rose

Kojl spaja romanticne ruze postaviene na peoito
pozadini kao sk kolekalu nakita koja ima umetnicku
pozadinu.,

A

FREYWILLE predstavije

Za ovaj dizajn, FREYWILLE umetnici su bili inspirisani umet-
noscu plesa i Suvenim Spanskim flamenko plesacem, Jo-
sefom de Oliva, poznatijim kao Pepito , koji je u 19.veku
Sarmirao boemsku publiku Sirom sveta. Entuzijasti¢no, ova
divna ruza je nazvana po malom igraCu.

Ba$ kao i Pepito na sceni, romanti¢na ruza pleSe po geo-
metrijsko crno-beloj pozadini na ovom FREYWILLE setu.
Za one koji zele minimalisticnu opciju, FREYWILLE nudi set
bez ruza, samo sa pepito dizajnom.

Pepita Rose ozivljava emajl kroz crno-beli ples. Sa ili bez
ruza, Pepita Rose novi dizajn iz FREYWILLE se moze divno
kombinovati sa svakom elegantnom kombinacijom.

Austrijska kompanija FREYWILLE na trziStu Srbije posluje
uspesno ved tri godine. Povodom Sezdesetogodisnjice kom-
panije, koja je osnovana 1951. godine, danas je FREYWILLE
nova zvezda medu rasko$nim svetskim brendovima.
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Pocetak postojanja kompanije FREYWILLE obeleZila je umet-
nica Mihaela Fraj koja je sa 26 godina ru¢no izradivala nakit
ukraSen 24-karatnim zlatom. Belezedi uspehe u Londonu i
Austriji, do 1979. godine FREYWILLE je ekspanzijom na me-
dunarodno trziSte u Evropi stekao ugled i svest o brendu.
Prva misija je bila stvaranje potpuno nove vrste nakita, bez
vremenskog pritiska i u iskljucivo umetni¢kom duhu.

Freywille kreira neverovatno dragoceni nakit od vatrenog
emajla, kao i luksuzne aksesoare. Ograni¢ena produkcija u
proizvodnji na originalnoj adresi, u samom centru luksuznog
evropskog grada Beca, gde je kompanija i osnovana 1951.
godine, garantuje najviSe standarde kvaliteta u samom di-
zajnu i proizvodnii.

Freywille uvek stavija kreativnost na prvo mesto u svom radu:
originalni Freywille stil — novi stil ovog brenda, ukraSavanje
emajla i tehnike vatrenog emajla visokog kvaliteta — kreirane
su u osamdesetim godinama od strane mladog dizajnerskog
tima, zlatara i eksperata tehnike finog emajliranja.

Apsolutno svaka kolekcija bazira se na idejama evropske i
humanisticke filozifije, u osnovama nematerijalne i emocio-
nalne. Freywille trenutno ima 90 butika Sirom sveta, sa viSe
od 550 zaposlenih koji Sire dragoceni duh ove kompanije u
35 zemalja, pokrivajucéi 4 kontinenta.

Ova kolekcija je dostupna i u Beogradu, u
radnji, na TERAZIJAMA BR. 26. Za vige informacija po-
zovite: +381 11 36 26 296

Darija JELNCIC
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Kako padne no¢, svetla se pale! "Crna mamba" vozi se pu-
tevima Sangaja velikom brzinom. Ove nodi, Crna-tematska
proslava je odrzana sa velikom straséu u HUBLOT butiku u
Nanjing West Road, Sangaj.

Kobe Bryant, NBA legenda i najnoviji brend ambasador za
HUBLOT, pojavio se na predstavljanju King Power Black
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Mamba Chronograph sata sa Loic Biver, brend direktorom
HUBLOT Kina. Na zurci, svi prisutni gosti su nazdravili le-
gendarnoj saradnji - strastvenu sintezu Svajcarskog luksu-
znog brenda satova i profesionalne koSarke.

NBA fanovi su uzbudeni samo kada se spomene ime Kobe
Bryant. Njegova brzina poput crne mambe, vestine i savr-
Sena fiziCka snaga ¢ine ga retkom, svestranom NBA legen-
dom. Inspirisan njegovom neprestanom Zeljom da pomera

granice i stalnom straS¢éu za pobedom, HUBLOT je anga-

zovao koSarkasku zvezdu kao svog najnovijeg brend am-
basadora, da se pridruzi Dwyane Wade-u iz Miami Heat-a i
najbrzem Coveku na svetu, Usainu Boltu.

U znak secanja na ovo novo partnerstvo, HUBLOT je po-
sebno pokrenuo Bryant ¢asovnik - HUBLOT King Power
Black Mamba Chronograph sat na promociji u martu u Los
Andelesu, rodnom gradu koSarkaske zvezde. Sada, po prvi
put, Kobe je doSao u butik da pokupi svoj sopstveni prime-
rak! Kolekcija je ograni¢ena na samo 250 komada Sirom




'
ot
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sveta. Upadljiv broj "24" je broj njegovog dresa koji ga prati
u svim NBA igrama, dok je broj¢anik sa ljubiCastim i zlatnim
akcentima pocast Los Andeles Lejkersima za sva njihova
dostignuca i slavu. Na kraju, crna mamba se probija kroz
broj¢anik, a dizajn pruza mehani¢ku estetsku vrednost,
kao i misterioznu harizmu. Osim toga, karakteristiCan kais
od koZe pitona zaSiven na crnoj gumi i providan poklopac
zadnjeg dela kucista sa urezanim Kobe Bryant potpisom
dovrSavaju dizajn sata, i zaista predstavlja ultimativno tuma-
¢enje koncepta HUBLOT-a - "the Art of Fusion".

Govoredi o saradnji sa HUBLOT brendom, Bryant je bio sa-
svim prijatno iznenaden kada je bio pozvan da predstavi King
Power Black Mamba Chronograph sat u Kini na tako inovati-
van nadin. "Moj kredo je da budem &vrst, odlucan i uvek idem
napred, $to je i razlog zasto sam se pridruzio porodici HU-
BLOT bez oklevanja. Osim toga, King Power Black Mamba
Chronograph sat mi se li¢no veoma dopada, i tako je nevero-
vatno prisustvovati tako savr§enom spoju izuzetne strucnosti
i CasovniCarstva i moje omiliene koSarke!
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JESEN/ZIMA
20153-2014

Ovo su klju¢ni elementi Sisley kolekcije za jesen/zimu 2013,
kolekcije koja nas vodi na turneju po vodec¢im svetskim pre-
stonicama, u potrazi za trendovima.

Jedan od klju¢nih izgleda ove kolekcije dobija inspiraciju iz
vajba Amsterdama, fokusirajuci se na toplu paletu boja, u
rasponu od rde do senf boje, drvo-zelene do boje sleza i
burgundca, za kombinezone, blejzere od somota i prevelike
Strikane dzempere. Svilene bluze sa tankom kragnom ili na-
borima na rukavima su izuzetno Zenstvene i delikatne. Stru-
kirane haljine sa kaiSem, kao i cvetne koSulje-haljine dodaju
notu sofisticiranosti kada se nose ispod sakoa od somota ili
predimenzioniranim kaputom sa duplim kop&anjem.

RaspoloZenje se omeksSava i pronalazi inspiraciju u rafi-
niranoj eleganciji Londona, gde boje postaju delikatne,
Sik i Zenstvene. Kaputi sa duplim kop&anjem u pastelnim
bojama, imaju neoCekivane detalje kao $to su prevelike
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ogrlice, dok plise haljine od Sifona ili lamea dodaju notu
zavodljivosti.

Poslednji, ali ne i najmanje vazan, je izgled inspirisan izu-
zetno energi¢nim i kul raspolozenjem u Njujorku. Bogate,
jarke boje su klju¢, a variraju od ljubiCaste do tamno-crvene
i nose se ton na ton ili sa umecima crne.

Proporcije za blejzere i pantalone se menjaju, postaju pri-
pijene uz telo i izrezane u struku. Haljine sa opti¢kim prin-
tovima i duksevi sa V izrezom sa modernizovanim Argile
Sarama podsedaju na kul trendove s kraja 70-ih.

Karakteristika kolekcije je dodir neocekivanog linearnog
gotskog stila koji je naglasen zlatnim lancima, nitnama,
malim metalnim aplikacijama i perforiranim printovima lo-
banja na majicama. Koza je svuda u ovoj kolekciji: od jakni,
pantalona, uskih seksi mini haljina i suknji A-kroja, sve sa
neocCekivanim ostrim dizajnom.

Kolekcija podsec¢a na 50-e, sa dzinsom, koznim komadima
nadahnutim bajkerima, predimenzioniranim dzemperima i
maramama jarkih boja. Muzika Jacka White-a nadahnjuje
preplitanje casual komada i Sarma, gde se Dandy odela
kombinuju sa modernim materijalima, neobi¢ni dzemperi
sa kaputima sa duplim kopc¢anjem. Britanski stil naglasava
opusten stil: meke vunene, tvid i pletene jakne, koje se nose
sa farmerkama ili blejzerima od somota.

Obavezni komadi kolekcije su uske koSulje koje se nose sa
tretiranim teksasom, uski kaputi sa crnim koznim rajsfers-
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lusima i ukupan bajkerski stil. Sisley kolekcija za muskarce
balansira izmedu svedene ili zagonetne elegancije u kom-
pletno crnoj kombinaciji sa Rock'n'Roll elementima. Uski
kaputi sa koznim kaiSevima se nose preko dzempera sa V
izrezom, a jakne sa izuzetno mekim uskim farmerkama sa
podvijenim nogavicama...

Miica DROBNJAK JOVANOVIC =
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MERCEDE

Novim, efikasnim motorima, novim sistemima za
N vozne | novim dizajnerskim izrazom
Benz je sveobunvatno modemizovao
E-Klasu, dodatno naglasavauci nien vodedi poloza)

U segmentu luksuznin vozia. . .

Limuzina i karavan premijerno predstavljaju najmanje jedana-
est novih ili optimizovanih sistema za pomoc¢ tokom voznje
koji ¢e se naci u buducoj S-Klasi... Oni objedinjuju brojne
funkcije za unapredenje komfora i bezbednosti tokom voznje,
koje Mercedes-Benz naziva "intelligent drive". Obuhvataju si-
steme koji po prvi put pruzaju pomoc u spreCavanju nezgoda
sa vozilima koja dolaze sa bo¢ne strane ili peSacima, aktivan
sistem za nadgledanje kolovozne trake, koji pomaze u spre-
Cavanju nezgoda sa vozilima koja vam dolaze u susret ili stal-
no upaliena duga svetla koja ne zaslepljuju ostale ucesnike u
saobracaju. Na taj nacin Mercedes-Benz jo$ jednom nagla-
Sava svoju vodecu poziciju na polju bezbednosti. Zahvaljujudi
novim, snaznim ¢etvorocilindri¢cnim BlueDIRECT motorima na
benzin sa sofisticiranom tehnologijom direktnog ubrizgavanja,
nova E-Klasa predstavija znaCajan korak unapred u pogledu
efikasnosti i zastite Zivotne sredine. Pomenuti napredak u ra-
zvoju se ogleda i u uzbudlivom dizajnu E-Klase. Na vizuelno
superioran nacin, novi dizajn doCarava efikasnost, inteligenci-
jui priviaGnost E-Klase.







Mercedes-Benz je izuzetno temeljno revidirao sve serijske
modele E-Klase omogucavajuci primenu najnovijih tehnic-
kih dostignuca u ranoj fazi. Zbog toga su primenjene na-

predne tehnologije i dostignuca iz buduce S-Klase. Osim

toga, novu E-Klasu odlikuje izbrusen dizajn, prefinjen, ele-
gantan sportski izgled, znacajno unapreden komfor, viso-
kokvalitetna oprema, efikasnost i uzivanje u voznji. Zbog
svega toga nova E-Klasa je dodatno ucvrstila svoj vodedi
polozaj u klasi luksuznih vozila.

Dr Joachim Schmidt, ¢lan Upravnog odbora Mercedes-
Benz Cars, nadlezan za prodaju i marketing istice: "Novom
E-Klasom smo postavili jasne standarde u pogledu bez-
bednosti, dizajna i efikasnosti. Ona na drum donosi brojne
tehni¢ke inovacije, $to je nesumnjivo ¢ini najboljiom E-Kla-
som do sada. To se ogleda u dizajnu i briZljivo unapredenoj
unutrasnjosti koja predstavlja dah svezine u klasi luksuznih
vozila. Zbog svega toga "E" je i dalje na vodecoj poziciji u
ovom zahtevnom segmentu.”




Zahvaljujudi inteligentnim promenama, E-Klasu odlikuje re- soCivu. Svetlosni elementi unutar svetla obezbeduju oCuva-

dizajniran prednji deo vozila i nove proporcije. Kada je re¢ nje prepoznatljivog "Cetvorookog" izgleda E-Klase. U pogle-
0 promenama, dizajneri su sledili novi Mercedes dizajnerski du vidljivosti E-Klasa takode uspostavija standarde: obore-
izraz, reinterpretirajuci klasiCne dizajnerske vrednosti bren- na i dnevna svetla su opremljena parcijainim LED svetlima i
da, uz oCuvanje poznate osnove. Rezultat toga je superio- deo su standardne opreme. Potpuna LED svetla su po prvi
ran, prefinjen sportski izgled. put dostupna kao deo dodatne opreme.

Prednji deo vozila je u potpunosti redizajniran novim svetli- Takode, po prvi put, za E-Klasu su dostupna dva razli¢i-
ma koja obuhvataju sve funkcionalne elemente u jednom ta dizajna prednjeg dela vozila: u standardnoj verziji, linij
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opreme ELEGANCE je dostupna u kombinaciji sa klasi¢-
nom maskom hladnjaka sa tri lamele i zvezdom na poklop-
cu motora. AVANTGARDE liniju opreme, medutim, odliku-
je maska hladnjaka svojstvena sportskom automobilu sa
centralno postavlienom zvezdom naglaSavajuci nesputan
sportski izgled prednjeg dela.

Poklopac motora i prednji branik su takode u potpunosti
redizajnirani. Neprekidna linija poklopca motora glatko i do-
sledno prati nov dizajnerski izraz. Novo-oblikovan branik,
bez svetala, je moderan. Zajedno sa usmerivacem vazduha
u obliku krila, diskretno naglasava sportsku teznju E-Klase.
Nova linija i repozicionirane, trodimenzionalne ukrasne laj-
sne, pruzaju limuzini i kravanu nove, vizuelno uzbudljive
proporcije. Prostiru se ispod strukturne linije, od vrata u za-
dnjem delu vozila do svetala zadnje svetlosne grupe, nagla-
Savajudi vizuelno duzinu vozila i spustene bocne stranice.
Na taj nacin E-Klasa deluje izduzenije i elegantnije, odajuci
istovremeno utisak dinamicnosti i stamenosti.

Ognien RADIC =
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/20 JAHTA

Nepogresivi Ferretti sti, sa revolucionarmim

Nijama i puno prostora. ..

Ferretti Jahte, jedna od ikona italijanskog luksuza i isto-
rijiskog Ferretti Group brenda, predstavija Ferretti 720
projekat, inovativni projekat nastao iz saradnje Studio
Zuccon International Project, AYT Advanced Yacht Tech-
nology, Centra za pomorska istrazivanja i dizajn grupe, i
Centro Stile, tima stru¢nih arhitekata i dizajnera koji stalno
istrazuju estetska, funkcionalna i inovativna reSenja.

Ferretti 720 Projekat dalje razvija Ferretti Yachts opseg.
Ovaj model harmoni¢no spaja Ferrettis DNK sa revolu-
cionarnim elementima linija i dizajna prostora. Kao po
tradiciji, Studio Zuccon International Project osmislio je
projekat strukture i enterijera. Kao rezultat, jahta ima fan-
tasti¢nu, sportsku liniju eksterijera, novi koncept roll bar,
krov na zahtev i zastaklijenu povrSinu duz glavne palube.
Veliki prozori postavljeni tako da oblazu kabinu za goste i
VIP kabine na pramcu.

Ferretti 720 Projekat meri skoro 22 metra duzine i gotovo
6 u Sirinu. U enterijeru, ona nudi izdasne prostore, koje
dodatno uvecava prirodno svetlo koje prodire kroz velike
prozore.




Foto: Ferretti Yachts
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Kokpit je pravi salon na otvorenom, sa podovima od ti-
kovine i velikim stolom sa klupom za 8-10 gostiju. Na-
stavljajuci dalje, Ferretti 720 Projekat ima veliki, izuzetno
udoban salon koji, koristedi Sirinu trupa, nudi prostranost,
koja se obi¢no moze videti samo na vecim jahtama. En-
terijer salona je podelien na dnevni boravak sa kau¢em
u obliku slova L, foteljma i stoci¢em i trpezariju, koja se
nalazi prema pramcu, sa velikim stolom i mestom za do
osam gostiju.

Puni i prazni prostori se smenjuju elegantno, $to je rezulti-
ralo dobro izbalansiranim, laganim izgledom i niski koma-
di namestaja su veoma funkcionalni, ostavljaju¢i dovoljno
prostora za prozore. Prostranost je intenzivirana svetlo-
8¢u, Cinedi boravak na brodu pravim zadovoljstvom.

Caksui materijali odabrani da stvore atmosferu, kroz ko-

herentnost jezika izmedu razli¢itin oblasti jahte. Sivi hrast
je izabran za sav namestaj, u svetlijoj nijansi od one pri-




rodne boje drveta, kako bi se stvorio prefinjen, moderan
ambijent u kome stilski detalji oznacavaju razliCite oblasti.
Cak i u master kabini, bogatstvo materijala i prirodnih ni-
jansi oznacCava razliite oblasti. KarakteriSu je lakirani de-
talji sa zidnim panelima i kozom na uzglavlju i oko kreveta.
Ogledalo je ugradeno u uzglavije.

Dve udobne, dvokrevetne kabine se nalaze ka pramcu,
obe sa en-suite kupatilima i velikim tu$ kabinama, kao i
VIP kabina, potpuno na pramcu, koja je takode opremlje-
na velikim kupatilom i odvojenim tusem.

Ferretti 720 Projekat predvida postavljanje Twin MTU 10V
2000 M 92 motora snage 1381KS (kao i opcioni motor)
koji, u skladu sa tradicijom Ferretti Yachts, obecavaju od-

licne performanse.

Jova SRECO
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Mi smo sastavili nasu listu Sta nikako ne smete propustiti
dok ste u Bangkoku, a na vama je da krenete u avanturu.
Brzina i dinamika su redi koje mozda najbolie opisuju ovaj
grad, jer sa svojih sedam miliona stanovnika i skoro trina-
est miliona turista svake godine, svakako mozete oCekivati
nesto poput ovog opisa. Impozantna brojka od 13 miliona
turista godisnje, po oceni Global Destination Cities Index-a,
1.6.2013. godine Bangkok zvani¢no postavlja kao najpose-
¢eniji grad na svetu, koji ostavlja za sobom London, Pariz,
Singapur i Njujork...

Pocecdemo puteSestviie u moénoj Velikoj Palati (Grand pa-
lace) sadinjenoj od mnostva pagoda, hramova, muzeja,
parkova, uopste jedan spektakl kakav se retko vida. Malo
je onih koji nad ovim lepotama ostaju ravnodusni. Central-
na kralievska rezidencija je izgradena 1782. i tokom 150
godina je bila dom kraljeva. Izgradio ju je prvi kralj dinasti-
je Chakri, Rama I, nakon koga su svi kraljevi dobijali titulu







Rama. Ahitektura, boje, skulpture, sve to Cini ovu palatu
posebnom i interesantnom za turiste.

Kada zavrsite obilazak Velike Palate, uputite se u obilazak
jos tri veoma bitna hrama u okolini. U sklopu kompleksa ve-
like palate nalazi se Wat Phra Kaew, verovatno najcenjenija
budisti¢ka svetkovina u Citavom Tajlandu. U ovom hramu

se nalazi statua Smaragdnog Bude, Cuvara tajlandskog na-
roda. Drugi hram koji morate posetiti je Wat Pho u kome
se nalazi statua Lezeceg Bude, koga ste sigurno primetili

na nekoj od slika sa Tajlanda. Zanimljivo je da je ovaj hram
mesto na kome je nastala tajlandska masaza i ujedno je i
najpoznatija Skola za ovu vestinu.

Nastavimo sa jednom od najpoznatijin znamenitosti Ban-
gkoka — Wat Arun. Ovaj budisti¢ki hram je nastao joS u
17.veku, medutim tek u ranom 19.veku pod vladavinom
Rame Il ovaj hram dobija sadasniji oblik. Posebno bismo
spomenuli neverovatan prizor Wat Aruna nocu. UZivajte u
voznji Camcem po reci Chao Praya koja prolazi kroz grad.




Duz obale reke se nalaze stanice gde mozete iznajmiti taxi
brodove za 20-ak bata (oko pola evra) i krstariti gradom. S
obzirom na visoke temperature, na$ prediog je da na ovu

voznju krenete u ranim prepodnevnim ¢asovima, ili jo$ bo-

lie predvece, kada mozete prisustvovati mozda najlepsem
prizoru zalaska sunca koje ste doziveli. Takode moZzete za-
ploviti na jednom od mnogih restorana brodova koji kruze
rekom i uZivati u veliCanstvenim bojama neba uz prijatnu
mugziku i tradicionalnu hranu.

Pazarite zanimljive sitnice na pijaci Chatuchak. Ova pijaca
je jedna od najpoznatijih i najve¢ih na svetu. Otvorena je

svakog vikenda od ranih jutarnjih Casova do 8h uvece i na-
lazi se neposredno pored parka Chatuchak. Na ovoj trznici
mozete pronaci bukvalno sve od “igle do lokomotive” ili u
ovom slucaju od robe, nakita, voca i povréa do razli¢itin
vrsta Zivotinja. Pored ove pijace koja je nadaleko poznata
medu turistima, preporucujemo i dve manje, jedna tik uz
drugu, koje se nalaze na metro stanici Lat Phrao. Dosta
manje, ali neuporedivo autentiCnije i interesantnije za koje
malo koji turista zna, takode su otvorene vikendom, ali rade
i do ponodi, u zavisnosti od posete. Obavezna preporuka
je da se na ovim trznicama cenkate, jer prodavci mogu da
smanje cenu i za viSe od polovine prvobitne.
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Posetite Lumphini park, najveci park u Bangkoku. On ¢e
vam pruziti u nekim momentima neophodno iskljucenje
iz gradskog haosa. Preporuka je da ga posetite malo pre
18h kada se pusta nacionalna himna i svi Setaci se zau-
stavljaju da je ispostuju. U ovom periodu velike grupe ljudi
poseduju park Lumphini da bi radili jogu, bavili se plesom,
tai chi-jem, koristili sprave za rekreaciju na otvorenom ili
radili fitness. Veoma je zanimljivo koliki broj gradana Ban-
gkoka vodi zdrav zivot i bira upravo ovaj park da bi se
rekreiralo.

ProSetajte Kaosan Road-om. Ovaj kvart od nekoliko poprec-
nih ulicica je poznat kao turistiCki geto. Ovde se nalazi ogro-
man broj hostela, jeftinih barova i restorana, tatu salona i salo-
na za masazu, prodavnica odece i knjiga. Zanimijivo je posetiti
ovaj kraj, jer vrvi od turista i atrakcija usmerenih upravo njima,
popiti pice, ali nije preporudliivo ovde jesti u restoranima. lako
su cene vise nego primamljive pogotovo ako ste sa skromnim
budzetom, higijena restorana i kvalitet hrane nije bas na za-
vidnom nivou. Uostalom, necete videti nijednog Tajlandanina

da ovde ruca, $to je verovatno viSe nego dovoljan pokazatel;.




Sve u svemu, posetite ovaj kvart, veoma je Saren i zanimljiv, ali

sa sobom ponesite lunch paket.

Zabava i za dame i za gospodu. Kako dame imaju pred-
nost, uputi¢éemo ih u neki od mnogih salona za tajlandsku
masazu. Ova masaza je svetski poznata i gotovo je greh
posetiti Tajland, a ne oti¢i na masazu. Salona zaista ima
na svakom ¢osku, ali budite veoma pazljivi pri izboru, jer
neki od njih nude i nesto vise od same masaze ili je salon
samo paravan. Najbolje bi bilo da se raspitate u svom
hotelu gde Ce vas uputiti na pravu stvar. Za sat vremena
masaze Cete izdvojiti oko 200 bata (5 eura), a masaze

nogama i aromati¢nim uljima kostaju nesto vise, ali i da-
lie su veoma pristupacne. Za gospodu, dok su im dame
na masazi, preporuCujemo odlazak na Muay Thai mec.
Ova borilacka vestina se smatra veoma plemenitom, jer je
pored fiziCke viSe nego neophodna mentalna spremnost.
Nazivaju je “umetnost osam udova” zbog koris¢enja pe-
shica, laktova, kolena i stopala. U Bangkoku postoje dva
stadiona na kome mozete pogledati najbolie Muaz Thai
borbe, jedan je Lumphini Stadion, neposredno uz Lump-
hini park, a drugi je Ratchadamnoen Stadion, u blizini Ka-
osan Road-a. Ulaznice kostaju izmedu 20 i 50 eura, u
zavisnosti od vaznosti meca.
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Kako smo tekst poceli, tako ga i zavrSavamo - uz savet za
no¢ u Bangkoku. Ovaj grad Zivi za dobar provod i zurke.
Ne postoji dan u nedelji kada necete pronaci organizova-
nu zurku u nekom klubu, prepunom ljudi. Postoje pabovi
i barovi za zagrevanje, a onda se produzava u klubove ili
diskoteke. Kaosan Road je mesto koje vam je neophodno
za dobar provod. Neki od najpoznatijih pabova sa jefti-
nim pivom, ali odlicnom atmosferom se nalaze ovde, kao
Sto su “Buddy Beer”, “Gulliver’s” ili ,Brick Bar“. Obratite
paznju da neki od njih imaju i klub na drugom spratu,
gde se organizuju fantasti¢ne zurke. U klubovima moZete
¢uti sve, od zvuka salse do tehna. Najpoznatiji kvartovi sa
klubovima i diskotekama svih vrsta su Nana Plaza, Pat-
pong i Soi Cowboy. Napomena je da su Tajlandani veoma
,Slobodan* narod i da u klubovima €esto ima i go-go ple-
sacCica, veoma oskudno odevenih ili neodevenih, tako da
za one konzervativnije ovo moze biti korisna informacija.
U svakom sluc¢aju, provod vam je 100% zagarantovan u
Bangkoku!

Miog MASTILOVIC =
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ROTERDAM

Wellness je tema koja se ponavija u Mainportu,
gradskom Design hotelu, na zavidnoj lokaciji u
luci, u centru Roterdama...

Mnoge od 215 soba ove crne zgrade, imaju pogod-
nosti koje su obi¢no rezervisane za hotelski Spa, kao
§to su ogromne kade sa pogledom na grad, ili privatne
finske saune. Bez obzira za koju se sobu gosti odluce,
neformalni Spa raj na osmom spratu ¢e im biti na ras-
polaganju, zajedno sa svojim turskim parnim kupatilom
i Hamam kompleksom za podmladivanje, gde mogu
dobiti tretmane lica i laganu masazu miSica na toplim
mermernim stolovima. Life Fitness teretana je odmah
pored. Veliki stakleni prozori oblazu zgradu na obali koju
je projektovao studio MAS Architectuur, dozvoljavajudi
gostima da vide i osete zivost luke, sa svojim poznatim
mostom sa kosim kablovima i odli¢nim prevozom vode-
nim taksijem.

Karin Geurts, vlasnik Inntel grupe, zatraZila je pomoc¢ diza-
jnera Ferana Tomasena da stvori enterijere sa pet zvezdica
koje Cine suptilne asocijacije na daleka mesta, ne zaborav-
ligjuci da je Roterdam "glavna luka" hotela.
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U Down Under restoranu, na primer, kuvari sa straSc¢u pre-
ma lokalnim proizvodima nude sve, od argentinskih bifteka
do japanskog sashimija. Dodajte batlera, 600 kvadratnih
metara prostora za sastanke i zlatni sertifikat za odrzivost
i dobicete hotel dostojan svog polozaja u najvecoj luci u
Evropi. Odsednite u Mainportu, strastvenom i licnom odra-
zu najvece luke Evrope, uzivajte u usluzi sa pet zvezdica
i neprevazidenom pristupu svemu $to Roterdam moze da
ponudi.

Vodeni taksi, gliseri i brodovi sa zurkama, svi se zaustavlja-
ju na privatnom pristanistu hotela Mainport s pogledom na
Roterdam iz luke i razudene obrise grada, koji je poznat kao
Menhetn na reci Maas. Odavde, talasasti uzorak na podu
priviaCi prolaznike ka hotelskom lobiju, koji, sa prozorima
od poda do plafona na obe strane, izgleda gotovo provid-
no. Ovu prozraénost, kao centralni koncept hotela, viasnica
Karin Geurts je uvela sa Zeliom da se komsije osec¢aju do-

brododli, isto kao i gosti.




U tom cilju, koktel baru “On the Rocks” i “Down Under”
restoranu se pristupa panoramskim staklenim liftovima ili
staklenim stepenistem. Opsti osecaj je otvorenost i luksuz,
a enterijer, koji je dizajnirao Feran Tomasen, kombinuje mo-
derne internacionalne uticaje sa tradicionalnim holandskim
stilom. Dobijeni enterijeri su udobni i inspirativni za svakoga
ko poseti hotel, sli¢no kao i internacionalna kuhinja i kokteli.

Arhitektonski, Roterdam je relativno nov grad, tako da je sa-
svim na mestu da je Mainport hotel namenski dizajniran od

strane stru¢njaka u MAS Architectuur. Na ovom mestu se

ranije nalazio stari Imax bioskop. Fasada Hotela je reSetka
crnih panela i velikin staklenih prozora, koji se odrazavaju
u mirnim vodama luke. Prozori osvetljavaju pet razlicitih ti-
pova soba i daju dodatni osec¢aj zadovoljstva u Waterfront
Spa sobama, gde se iz velikih Jacuzzi kada pruza pogled
na grad. Svih 215 soba, od Mainport Suite-a na gornjem
spratu do City XL-prostranih soba, imaju kupatila odevena
u mermerne plocice i zivopisne zidne obloge koje asociraju
na udaliena mesta. Dodaci kao $to su ogledalo televizori i

LIFESTYLE = DIZAUNHOTELI | 91






Jacuzzi kade su vesto implemenitrane u svaku sobu da se
Cine jo$ prostranijim.

Gosti koji traze vrhunski odmor mogu se uputiti do Spa He-
aven, na osmom spratu, gde su dizajneri napravili prostor
u kojem mogu utehu u panoramskoj finskoj sauni, turskom
parnom kupatilu ili specijalno dizajniranom Hamamu. Tu je
hladan i miran salon za relaksaciju pre i posle tretmana. U
meduvremenu, oni koji su poslom dosli u Mainport, cenice
salu za sastanke od 550 kvadratnih metara sa pogledom
na vodu, istorijski lucki muzej i asimetriéni most Erasmus,
koji povezuje Roterdam sa severom i jugom.

Sonja BOZOVIC
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SANYAN

ReE CLUB
& OFPA
SrOUL

Smesten u samom srcu planine Namsan u Seulu,
Banyan Tree Club & Spa Seul nudi utociste za
Cula u jednom od najuzbudijiviin gradova na
svetu. ..

Na oko 55 minuta kolima od medunarodnog aerodroma
Incheon i 10 minuta od centra uzbudljivog Seula, nalazi
se najbolji korejski Urban Resort koji nudi gostima priliku
da pobegnu od brzog tempa grada. Banyan Tree Club &
Spa Seul nudi ne samo kvalitet, ve¢ i dubinu iskustva koja
su jednostavno bez premca. Od venéanja do organizaci-
je sastanaka, ovo mesto ima kapacitete za sve §to vam je
potrebno. Podeliena na tri zgrade, hotel, klub i Festa, svaki
nudi poseban dozivljaj uz drugu temu aktivnosti.

SAUNA

Inspirisana ¢uvenim saunama Koreje, Banyan Tree sauna
nudi ekskluzivno i privatno utociste, stvoreno za drustvene,
poslovne i politicke elite. U ovom raju, um, telo i dusa ¢e se
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vratiti harmoniji i ravnotezi. Gosti mogu da koriste pogod-
nosti kao Sto su tu$ kabine, tri bazena sa kontrolisanom
temperaturom, biljina sauna, aroma-parno kupatilo, ledena
fontana, tri tus sobe, a takodje mogu da se opuste u salonu
za opustanje.

Glavni zatvoreni bazen je savrSen za rekreativno plivanje,
Cak i tokom hladne zime, a poseban bazen za relaksaciju

za odrasle je za one koji samo Zele da se okupaju. Casovi
plivanja i akvarobik su planirani za zainteresovane goste.
Pored ovoga, postoje i dva mini bazena za decu.

Na dva sprata zgrade kluba, nalazi se teretana, koja je opre-
mljena najsavremenijim spravama. Prvi sprat je posvecen
vezbama snage i istezanja, ukljuéujuci i poseban trening /
joga studio. Drugi sprat je aerobik fitnes zona, koja obuhva-

ta trake za tranje, bicikle i kros trening. Obuceni instruktori




¢e vas provesti kroz mnostvo fiziCkih aktivnosti, ukljucujuci

aerobik, jogu, kardio, vezbe istezanja, vezbe izdrZljivosti i
penjanje na stenu.

Jedna od najvaznijih karakteristika Banyan Tree Club & Spa
Seoul je njegov prostrani bazen na otvorenom. Prozvan
"The Oasis", bazen je savrSen za razliCita godiSnja doba.
Koristi se za plivanje tokom toplih letnjih meseci, a u zim-
skom period se Oasis pretvara u magicno klizaliste i san-
kaliste.

Banyan Tree Spa docCekuje ljubitelie spa u Koreji prvi put
u Namsan okrugu, u mirnom utocistu, koje je na samo 10
minuta od centra Seula i sat vremena voznje od meduna-
rodnog aerodroma Incheon.

Banyan Tree Club & Spa Seul je idealna urbana Spa oazal

Dragana CUPURDIJA
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Ovde mozete pronaci Sonesta Bayfront Hotel Coconut
Grove, koji odrazava sve originalnosti ovog trendi umetnic-
kog naselja na obalama zaliva Biskejn, u susedstvu Coral
Gables. Iz ovog luksuznog odmaraliSta na obali, naci ¢ete
se u centru svega. Odmah preko puta se nalazi CocoWalk
trzni centar i samo korak vas deli od zivahnih kafi¢a na tro-
toaru, butika, Coconut Grove prodavnica, modernih umet-
nickih galerija i Zivog no¢nog zivota. Hotel je na samo par
minuta od centra grada i poslovnih i zabavnih okruga, Maja-
mi i Coral Gables.

.

Gosti Sonesta Bayfront Hotel Coconut Grove osecaju se
dobrodoslim ¢im udu u lobi hotela koji je bogato ukrasen
autenti¢nim predmetima savremene umetnosti i dekorom.
Gostoprimstvo je temelj koji ¢e osigurati da se osecate kao
kod kuce. Sobe i apartmani nude fantasti¢an pogled na
zaliv ili grad Coconut Grove i Coral Gables - kao i privat-
ne balkone, luksuzne pogodnosti i visok nivo li¢ne usluge.
Restoran Panorama & Sky Lounge, sa pogledom na bujni
Coconut Grove i Sailboat Bay, nudi kreativni meni koji uklju-
Cuje kontinentalne i Peruanske specijalitete.




Panorama Restoran & Sky Lounge je restoran koji se nalazi
na 8. spratu Sonesta Bayfront Hotel Coconut Grove. Ovaj

restoran ne samo da nudi nagradivanu kuhinju, vec i spek-
takularan pogled na zaliv Biskejn i kreativne menije za doru-
Cak, rucak i veCeru, svakodnevno. Za vreme rucka i veCere,
Panorama nudi Sirok spektar tradicionalnih americkih jela i
specijalitete peruanske kuhinje.

Tokom avgusta i septembra, Panorama Restoran & Sky
Lounge nudi obroke sa potpisanim jelima glavnog kuvara

Christophera Cramera i njegovog kulinarskog tima. Dozivite
iskustvo nagradivanog spoja koji Cini restoran Panorama &
Sky Lounge lokalnim favoritom.

UMETNOST PERUANSKE KUHINJE

Peru, zemlja zlata i carstva Inka, takode je poznata po kuhi-
nji, koja je nastala meSajudi uticaje bogatih kultura, Spanskih
konkvistadora, kineskih i japanskih doselienika i kulinarske
trendove 21. veka.
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Nakon $to je otputovao u Peru, proucavao je njegove ku-
linarske tradicije i radio sa najpoznatijim kuvarima u zemlji,
glavni kuvar Christopher Cramer ima zadovoljstvo da vam
donese ovaj meni klasi¢nih i modernih peruanskih specija-
liteta u Majami.

Miena KOLARIC =
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VINARIJA

AUS TRALIJA

Dzon i Eithne Lagan stigli su u Margaret River
968., i svoj vinograd posadill su 1977, Oni su
Ograde zasadii na zemijistu koje je danas
istarijin vinograda u regionu. Nazvali su
u po pesmi Kubla Knan pesnika

semjuela Tejlora Kolrdza.,

jedan od n

Xanadu sada ima dugu istoriju proizvodnje prepoznatljivin
vina. Do pocetka osamdesetih je ve¢ osvajao nagrade, pa
su uspostavili reputaciju kao jedna od najboljih vinarija u re-
gionu, ugled koji se konsoliduje, jer je Xanadu vinariju kupila
Rathbone porodica 2005. godine.

Kao ljubitelji vina, Rathbone porodica je mnogo godina
razmi$ljala o ideji da bude proizvoda¢ vina. Njihov san nije
postao stvarnost sve dok porodica nije kupila farmu povr-
¢a u Arra dolini 1995., koja ¢e kasnije postati Laura Barns
Vinograd. Posto je porodica ve¢ imala iskustva u poljopri-
vredi i proizvodnji, kao i strast za proizvodnju vina, nije bilo
porebno mnogo vremena da Rathbone porodica proSiri
svoje interesovanje i kupi Yering Station vinograd 1996.
godine. Ovaj prirodan napredak, zajedno sa kombinacijom
porodi¢nih talenata, dozvolio im je da razviju uspeSan biznis
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proizvodnje kvalitetnog vina. Odavde su mogli da proSire
svoje vinograde, izgrade vrhunsku vinariju i stvore turistiCku
destinaciju.

2002. godine Rathbone porodica je odlucila da prosiri poro-
di¢ni posao, trazeci vinarije koja ¢e dopuniti Yering Station
izuzetnim kvalitetom i biti drugacije po stilu. Kasnije te go-

dine su kupili planinu Langi Ghiran u Grampians vinskom

regionu u Viktoriji. Langi Ghiran je poznat po svom izuzet-
nom i prepoznatljivom Sirazu i daje odliéne kaberne, rizling i
Pinot Gris. Godine 2004., porodica je kupila Parker Estate,
u Coonawarra u Juznoj Australiji, vinariju sa reputacijom od-
li€nih Kabernea.

Margaret River je sledeci region kaji je privukao njihovu pa-
Znju. Raznolik pejzaz sa obiliem malih potoka i pitome doli-




ne, kao i obilje drveca, zbunja i cveca, daju karakter ovom
regionu. U fiziCkom smislu, stepen zastite od vetra koji duva
sa okeana je najvazniji faktor. Glavni tip zemljiSta je greben
koji se prostire od rta Naturaliste do rta Leeuwin, to je pre-
tezno Sljunkovito zemljiste ili istrajna pes¢ana ilovaca koja |
direktno formirana od granita i kamena koji se nalaze ispod.
ZemljiSta su veoma propustliiva kada su viazna, ali vlaga
brzo nestaje, jer je tlo pod nagibom. Sve ove karakteristike
omogucavaju da Xanadu vinarija daje vina vrhunskog kva-
liteta.

2005. su videli potencijal u Xanadu vinariji i pretvorili je u
nagradivanu vinariju kakva je danas. Danas je Rathbone
porodica posvecena proizvodniji kvalitetnih i prepoznatljivin
vina i pruza ambijent koji omogucava njihovoj strastvenoj
mladoj ekipi da napreduie.

Nemanja LAKIC =
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