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<IUCA SA
DRVENOM
“ASADOM

JARPAN

Kada se razliciti tonovi drvenin obloga koriste za
definisanje profla kuce, rezultat je spektakularan.
Nastaje udoban i topao ambijent, koji je u isto
vreme dinamican i elegantan, gostoprimijiv prostor
koj se otvara ispred vas.

Tip: Rezidencijalni objekat

Lokacija: Higashisonogi-gun, Nagasaki, Japan
Povrs$ina zemljista: 195.15m?

Povrsina kuée: 120.61m?

Struktura: Drvena

Datum izgradnje: April 2013

Arhitektura: Show Co., Masahiko Sato
lzvodac: Kamiyama construction Co.,Ltd.
Fotograf: Toshihisa Ishii
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Arhitektonski studio Show Co. nedavno je zavrSio M4
kucu, projekat koji je napravljen koriséenjem drveta, kako
bi se stvorio savrSen dom iz snova i najkomforniji zivotni
prostor za porodicu u Japanu.

M4 Kuca se nalazi u mirnom naselju u gradu Nagasaki, u
Japanu i predstavlja savr§en zivotni ambijent za porodicu
koja voli drvo. Kuhinja i dnevni boravak su povezani, da bi
se stvorio tecan i Cist prostor. Oba prostora su povezana

sa dvoriStem. Na gornjem spratu su smesteni intimni de-
lovi kuce, kupatila i spavace sobe.

Kuca je definitivno impresivna, a karakterise je ekstenziv-
na upotreba drvenih elemenata koji stvaraju gostoprimljiv
prostor. Kompaktna struktura otkriva razli¢ite slojeve i zone
u enterijeru, koje su povezane kroz razli¢ite nijanse drveta.
Drvetom oblozen eksterijer, paZljivo ograni¢en i ukrasen cr-

nim ivicama, izgleda veoma moderno i privliacno.
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Izgled je kuce je namenjen osobama sa osecajem za ri-
tam, posto se ukupna slika i arhitektonski oblici preklapa-
ju, posmatrano iz razli¢itih uglova. PaZljivo odabran polo-
Zaj zida i visina streha kuce, bili su osmislieni da se stvori
trodimenzionalni osecaj arhitekture.

Arhitekta je iskoristio prirodnu teksturu drveta i zelenog

prostora u dvoridtu, kako bi zastitio privatnost porodice,
dok je terasom uspeo da poveze Zivotni prostor i pri-
rodu. Cela kuda je povezana sa dvoriStem, a plafon je,
koris¢enjem obilja crvenog kedra, povezan sa spoljasnjim




www.novolux.rs

EFEE NOVOLUX

Vise od svetla

.







zidom. Arhitekta je napravio prostore takvim da se integri-
Su u Zivu, zelenu prirodu u dvoristu.

Toplotna izolacija, funkcionalnost kuce, i naravno, boje i
gradevinski, prirodni materijali, su odabrani da se stvori

prijateljska i zdrava zivotna sredina, posebno za decu.

AnaNFSIC =
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—RVO KREATIVINO

CRALISTE U BEOGRADU

Prvo decdje kreativno igraliste u Sroiji izgradeno po evropskim standardima
svecano je otvoreno 13, septembra 2013, na Kalemegdanu. ..

Novo igraliste je izgradeno umesto starog decjeg igralista,
koje je Gradska inspekcija zatvorila u maju, jer nije ispunja-
valo sigurnosne standarde.

Nalazi se u blizini Luna parka i ulaza u Zooloski vrt i pred-
stavlja prvo od planiranih “100 kreativnin BDW igraliSta za
decu Srbije”, za koje ve¢ vlada veliko interesovanje medu
kompanijama i lokalnim upravama u zemlji. Na otvaranju je
bilo najvise dece koja su, posle mnogobrojnih najava, rado-
sno i oduSevljeno docekala novo, inspirativno i bezbedno

mesto za igru u srpskoj prestonici, u najcentralnijem parku

u Starom Gradu.

Beogradska nedelja dizajna (BDW) je pokrenula akciju iz-
gradnje ovog kreativnog igraliSta u saradnji sa Gradom Be-
ogradom i grékom kompanijom Lamda Development kao
glavnim finansijerima, Ambasadom Finske u Srbiji i finskom
kompanijom “Lappset” kao partnerima, po projektu mladog
beogradskog arhitektonskog studija “MADA” i u realizaciji
Gradskog zelenila Beograd.



SVA RASKOS LIV TNICKOE SNA

Poznata dzez pevacica, Lena Kovacevic, zastino lice austrijskog luksuznog brenda FREYWILLE, O7.
oktobra je u toploj | intimnoj atmosterl Private Boom & Lounge-a Focaccia, u hotelu Hyatt odrzala promociju

svog drugog albuma pod nazivom "San”

PaZlivo odabrane li¢nosti iz sveta umetnosti, kulture i me-
dija imale su tu privilegiju da uzivo Cuju nekoliko pesama
sa Leninog novog albuma, i uzZivaju u prizoru novog spota
"Osec¢am"' koji je pevacica snimila u sardnji sa kompanijom
FREYWILLE. Nastup ove prelepe dame pratio je jedinstveni
luksuzni FREYWILLE nakit koji je pomogao u isijavanju i
docaravanju svih raskosi jednog pravog umetnickog sna,

lepote, harmonije i talenta.

FREYWILLE kreira umetnicki nakit od dragocenog emajla sto butika Sirom sveta u kojima radi viSe od 550 zaposlenih,
i luksuzni aksesoar. Svaka kolekcija zasnovana je na ide- koji konstantno Sire FREYWILLE duh u 35 zemalja na &etiri
jama evropske i humanisticke filozofije koja gaji sustinske kontinenta.

vrednosti i emocije. FREYWILLE trenutno posluje u preko
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L UKSUZN

NA BEVERL

—ILSU

| i
zgrada koja se sastoj od 30 individualno uredenin
stanova, powrsine 370 kvadratnin metara, |

pet penthaus apartmana, koji se prostiru na

pet poslednin spratova sa povrsinom do 760

kvadratnin metara.

Arhitektura i enterijer:

Robert Hidey Architects, Irvine, Kalifornija
Lokacija: Beverli Hils, Kalifornija

Povrsina: 370m?

Fotografije: Michael Arden

www.roberthidey.com

HOME STYLE = ENTERIJER
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Kao izvréni arhitekta i arhitekta enterijera, Robert Hidey ar-

hitektonski studio planirao je strateSki svaku jedinicu, uz

prelep pogled na grad i teren za golf, Takode je dizajnirao
i bogate pogodnosti za sve javne prostore zgrade, uklju-
Cujudi lobi, fitnes centar, konferencijski centar, kao i male

apartmane koji su dostupni vlasnicima kojima je potreban
prostor za kuénu kancelariju ili sobu za goste.

Prilikom ulaska u zgradu koja ima svoju parking uslugu sa
osobliem, zidovi u holu docekuju stanare i goste impresiv-




nom kolekcijom regionalne likovne umetnosti. Nakon §to se

popnu privatnim, namenskim liftom, stanari ulaze u drve-
tom oblozen foaje koji vodi u njihov stan.

Ova rezidencija, koju je dizajnirao studio Robert Hidey Ar-
chitects, pripada mladom paru bez dece koji je Zeleo ele-

gantan prostor za sofisticirane vecere. Da bi se postigao
funkcionalni protok izmedu prostorija na koji je par navikao
u svom bivéem stanu, firma koristi koncept ekspanzivne
velike sobe i dizajn otvorene kuhinje, a ne odvojenu dnevnu
sobu i trpezariju. Neposredna izloZzenost pogledu, kada se
ulazi iz foajea, bila je kljucni element u dizajnu enterijera za

HOME STYLE = ENTERIJER | 19




stvaranje otvorenog, prostranog osecaja. Sa elegantnim
materijalima, detaljima i modernim oblicima, stan je ispu-
njen galerijskim zidovima od drveta, kamenim podovima,
formama na zidovima koje su definisane ugradenim osvet-
lienjem, kao i prozorima od poda do plafona.

Kuhinja ima sistem elemenata visokog sjaja, naglasen mo-
nolitnim kamenim kuhinjskim ostrvom i radnim plo¢ama.

Veliko kupatilo, povrine 35 kvadratnih metara, ima prelepe
mermerne zidove i povrSine od granita, samostojecu kadu,
parni tu$, evropske zidne lavaboe i veliki garderober.

Kao jedan od najpoznatijin svetskih arhitekata, Robert Hi-
dey, AlA, je pionir stambenih trendova za tradicionalne luk-
suzne domove na najrazli¢itijim lokacijama, kao $to su Irvin

i Indija, Beverli Hils i Peking, Durango i Dubai.
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Sa priznatim talentom, ovaj arhitekta iz Palos Verdes
Estates, u Kaliforniji — mesto pored mora, &ija su umet-
nost i lepota inspirisali Hidey-a da se bavi arhitekturom
- okupio je trideset ljudi u svom studiju i sa njima stva-
ra nagradivane projekte, single-i multi-porodi¢ne kuce i
stambene zajednice koje su inspirisane bogatim arhitek-
tonskim pedigreom.

Mina SRECO =
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FCO_
STOOIC
SAVREMENA
INTERPRETACIJA
TRADICIONALNOG

SRPSKOG
S TOLNJAKA

GO stocic je serija stolova Ciji je dizajn zasnovan

na savremenoj interpretaciji tradicionalnog sroskog

stolnjaka. ..
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Svedena forma omogucava njegovo uklapanje u razliCite
prostore, zahvaljuju¢i spoju retro dizajna i moderne, pro-
Cis¢ene geometrije. Svaki stoCi¢ je unikatan i poseban,
zahvaljujuci gornjem delu koji se moze oblikovati po zah-
tevima kupca, dajuci svakom pojedinaénom komadu indi-
vidualnu notu.

Fioka je takode promenljiva, te njena zavrSna obrada moze
biti bela ili tekstura drveta. Ovakav dizajnerski pristup pru-
za veliku slobodu u oblikovanju: gornju plo¢u moguce je
obraditi razli¢itim Stampanim motivima, koji ¢ine svojevrsnu
reminiscenciju na stolnjak — neizbezan element srpske kuce

i njene specificne atmosfere.

‘ _
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lako multifunkcionalan, ovaj sto nije utilitaran komad name-

Staja, jer pored fiziCke, on ima i ambijentalnu, neopipljivu
vrednost kojom nadopunjava prostor, dajué¢i mu vizuelni
identitet i karakter. Na taj naCin ovaj stoci¢ postaje simbol,
prostorni gest koji okuplja ljude, poziva ih na razgovor uz
kafu i budi nostalgiju za nekim proslim vremenima.

Alter Ego Architects (AEA) je dinamiCna interdisciplinarna
firma sa sediStem u Crvenki, koju je osnovao arhitekta Mar-
ko Lazi¢ (m.i.a.) 2011. godine.

Dragana CUPURDIJA
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DORIENT

Parada razigranin konjanika dolazi iz dalekin
vremena. Oni vratolomno jure na otmeno
izatkanom modelu tamno crvene, Zlatne i jarko
plave boje. .. pravo sa Orienta, iz nasin snova. ..
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Slobodni, veseli i raskosni, ovi konji su tu da bi nas izazva-
li... Oni su veliCanstveno vanvremenski, odvazni saucesnici
u prepletanju kultura. Oblici na kojima su naslikani eho su
najplemenitijih zapadnih tradicija: Solie sa malom stopom,
cvetne vaze, osavremenjene supijere sa Sirokim, elegan-
tnim dr8kama.

Kompleksna i prefinjena dekoracija u stilu persijskin mini-
jatura, sa formom inspirisanom konjima: ,,Cheval d’Orient*
ozivljava put svile, karavane i gostoljubivost Orijenta.

Model je inspirisan scenama iz nacionalnog epa Persije,
Sah Nameh-a iz 1440. godine, u kome se koniji pojavijuju




u borbi izmedu Rostama i Isfandisjara (epski hero-
ji Persije), kao i porcelanom iz nacionalnog muzeja
Adrien Dubos iz Limoza i predmetima prikazanim u
kolekciji Emilije Hermes.

Neprolazna Hermes kolekcija, razudena u velikom
broju vrhunski izradenih predmeta od porcelana,
donosi svakom domu &aroliju u potpunom uZivanju
Sula.

Jedini ovla8éeni prodavac Hermes proizvoda je
»oun,Moon&Stars*, u Beogradu, u ulici, Nusi-
Ceva 25.

Ana NESIC =
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Saradnja sa investitorom usledila je po preporuci. Autor Via-
dimir Paripovi¢ je nakon upoznavanja i predloga oko ponu-
de pristupio radu na projektu, dizajnu enterijera i vizuelnom
identitetu.

Nakon konsultacija sa Kklijentima i uvida u postojece stanj
lokala, nametnula se ideja u kom pravcu Ce se razvijati ce-

lokupna pri¢a oko novog fast food koncepta PILE&PRASE.

Klijenti su znali Sta Zele, jasno stavljaju¢i autoru do znanja

da ne Zele industriju, ogoljene zidove, retro momente, baki-
ne goblene, miliee, stari namestaj, itd... vec su izrazili zelju
ka jednom modernom i sa stavom koncipiranom prostoru,
kako bi u buducnosti ¢itav koncept prerastao u lanac lo-
kala.

Nekoliko dana posle sastanka i dogovora, autor je razmi-
Sljao o nazivu u zelji da pomogne klijentima. Nekoliko imena
je bilo u opticaju, ali PILE&PRASE je pobedilo.




Posle odabira naziva, krenulo se u idejno reSenje i konci-

piranje prostora, sa svim potrebnim elementima, od prije-
mnog dela, do radnog dela, od pulta do rashladnih vitrina...

Zamisao je bila da se iz naziva PILE&PRASE izvuce kon-
cept, kao Zuto pile i roze prase, pa je autor primenio te boje
u gotovo potpuno crnom enterijeru.

Vertikalni roze zid i horizontalni pult su dva jedina elementa
u boji, a kombinovani su sa crnim i hromiranim radnim ele-
mentima.

Dominatna horizontala i vertikala ¢ine dualizam u prostoru,
¢ime ga je sam autor dobro definisao.

Prostor je mali, svega 22m?, a prednost u prostoru su
visoki plafoni po 3.20 u prijemnom delu i 3.70 u radnom
delu.

Kako ne postoji magacinski prostor, autor je ubacio vise-
¢e elemente za odlaganje stvari, koji su visoki i do 1.95m.
U sam enterijer ukljuceni su led TV ekrani, preko kojih se
smenjuju slajdovi.
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Posebno dizajnirana pakovanja takode su bila deo zadat-
ka, kompletan vizuelni identitet, od logotipa, vizit karti, fla-
jera, plakata, bedzeva, papira za pakovanje hrane, kutija za
pomfrit, ¢asa za kafu, itd...

Poseban momenat predstavija papir za pakovanje hrane,
nacin uvijanja, u specijalan beli papir sa celulozom, koji ne
propusta vlagu i masnocu. Izbegnut je klasi¢an i uobicajen
trend pakovanja u vidu fiSeka.

DILLSPI3Se

bels” #2
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AXOR
AlERDREAM
=Y NENDO

Axor WeaterDrearn projekat vesto spaja dva uobicajena
. predmeta za dom cinstvo, reinterpretirauci nacin na koj
Se obicno posmatraju. ..
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Oki Sato iz studija Nendo, magi¢no spaja svetlost i vodu
sa novim Axor LampShower elementom. Lakoca vizuelnog
dizajna i kombinacija svetla i vode prenose pojacanu senzu-
alnu dimenziju na tus. Doprinos u tom smislu su Siroka ivica
tusa i toplo ambijentalno osvetlienje.

"Moj cilj je da objedinim ono Sto je arhetipsko u zZivotnom
prostoru, osvetlienje sa vodom, kako bi se tuSu dodala po-

boljSana senzualna dimenzija kakvu jo$ nismo videli. Rezul-
tat je nesto $to nije samo tus, niti samo lampa, vec hibrid...
Magija svetlosti i vode koja je dostupna iz dana u dan...",
objasnjava dizajner Oki Sato.

Upitan da opiSe svoju instalaciju, Oki Sato je naglasio da voda
ne postoji bez svetla: "Zamislite reku ili jezero: kada je no¢ ono
nestaje u mraku, jer apsorbuje svu svetlost. Ali danju imate

11 !
//Inl\\



suncevu svetlost, a onda sve to stvara blistavi efekat na povr-
Sini vode. To stvara dubinu, boje i postaje emocionalni aspekt.
Zato sam poku$ao da napravim objekat koji kombinuje svetlo
i vodu, zajedno u jednom komadu."

“Prirodni spoj svetlosti i vode u novom Axor LampShower
daje kupatilu prijatniji osecaj, i, na taj nacin, znacajno dopri-
nosi usporavanju tempa nasih Zivota, koji je iz dana u dan
sve viSe uzurban", objasnjava Philippe Grohe.

Axor predstavija LampShower u plafonskoj i zidnoj verziji.
Pored standardnog hroma, proizvodi mogu biti individuali-
zovani uz primenu niza specijalnih zavrsnih obrada u Axor
Manufaktur proizvodnii.

Axor, dizajnerski brend Hansgrohe SE, uspeSno realizuje
"dizajnersku viziju za Vase kupatilo." U saradnji sa Axor-om,
vodedi dizajneri proizvoda, arhitekte i enterijeristi razvijaju
SVOju viziju za kupatilo kao deo zivotnog prostora.

Axor kolekcije nude veliki broj jedinstvenih i odrzivih reSenja
za kreiranje personalizovanih kupatila sa najvi§im estetskim
i tehnoloskim kvalitetima. Do danas, Axor dizajn partneri su
bili Ronan i Erwan Bouroullec, Antonio Citterio, Front, Jean-
Marie Massaud, Nendo, Phoenix Design, Philippe Starck i
Patricia Urquiola. Svi oni doprinose da zZivot u i oko kupatila
dobije malo vise smisla i lepote. Axor brend predvodi Phili-
ppe Grohe, unuk osnivaca kompanije Hans Grohe.

Miica MANDIC
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Predstaviamo vam nemacki brend fra

toni dnin i visecih lamy i
ja, ool liCina, to je zaista nemacki dizajn u sy
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Nadin Zivota i odevanja postaje nadin opremanja: Su-
ccsesful Living kompanija Diesel i Foscarini.

U ovoj novoj verziji stare lampe, kontrast izmedu prefinje-
nog unutradnjeg difuzora od duvanog stakla i spoljasnjeg
metalnog kaveza, rucne izrade i slicna sijalicama rudara i
radnika, jo$ viSe je dragocen zahvaljujuci bronzi. Reflektuju-
¢a povrsina stakla odrazava geometrijske oblike metalnog
kaveza i Citavog okruzenja, stvarajuci igru refleksija koja je
svaki put drugacija. Efekat osvetlienja ove nove verziie je

takode potpuno drugaciji: zaista, svetlo se ne filtrira kroz

ceo kavez, ve¢ se reflektuje unutar hromirane povrsine, a
zatim baca odsjaj nanize, stvarajuci snop svetlosti koji se
fokusira na stolu, ormanu ili dobro definisanom prostoru.
Dostupan u verziji lustera, u dve razli€ite veliine, ovaj novi
model Cage je takode idealan za viSe kompozicija u verzija-
ma od crnog ili belog stakla.

Glass luster je rezultat meSanja upe&atljive jednostavnosti
industrijskih elemenata i sofisticirane priviatnosti duvanog
stakla. Difuzor je rué¢no napravljen u jednom komadu i za-
tvoren odozdo, zadrzavajudi oblik inspirisan vintage sijalica-




ma u fabrikama i radionicama. Sarmantna dematerijalizacija

metalne lampe ili elegantna stilizacija gole sijalice. Nova ver-
Zija Glass je dostupan kao stoni model, koji se moze pode-
Savati uz pomoc tega, ili kao luster, sa lancem koji asocira
na industrijski svet, u kombinaciji sa iznenaduju¢om lepo-
tom duvanog stakla. Dostupan je u dve veliCine.

Kao mala kap svetle¢eg stakla, Glass drop predstavlja ma-
gi¢nu i prolaznu prirodu ove sirovine, koja je i teCna i Cvrsto
u isto vreme, pre nego Sto se oblikuje u staroj radionici za

duvanje stakla. Njegova aluminijumska zavrSna obrada ne-
pogreSivo je savremena, s obzirom da je visokotehnolo$-
ki materijal “par ekselans” stvarajuc¢i kontrast. PovrSinska
obrada sa teksturom stupa u interakciju sa svetlom, menja
boju i izgled u skladu sa intenzitetom. VazduSast i drago-
cen, &ak i kada je iskljucen, moze se koristiti samostalno ili
u viSe horizontalnih kompozicija - okacen iznas dugackog
stola u kudi ili iznad Saltera nekog javnog prostora, ili verti-
kalno, za dekoraciju velikog ulaza, stepenista ili recepcije. |
tu je opet Foscarini koji pruza tehnicko resenje koje omogu-
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¢ava da se napravi vertikalni sastav do 9 sijalica: visSestruka
veza spaja funkcije i harmoniju dizajna, naglaSavajuci scen-
sko prisustvo kaskada od stakla.

Repertoar Rock lampi, sa novom zlathom zavrSnom obra-
dom koja naglaSava kontrast izmedu neravne spoljasnje
povrSine, koja je mat i ispunjena nepravilnim aspektima
i plemenitog sjaja unutrasnjosti. Nova zlatna boja, topla i
svetla, razlikuje se od vec postojece bele i braon varijante, i
spolja i iznutra. Ova lampa ima neodoljivo zavodljiv vizuelni
efekat, ¢ak i kada je iskljutena. Kada je ukljucena, unutras-
njost lampe odraZava svetlosne zrake kao dragoceni metal,
Sireci topao i suncan sjaj u okolinu. Nova verzija Rock je
dostupna u dve varijante: kao luster, gde snop svetlosti na
dole, ili kao podna lampa, sa iznenadujuce proporcionalnim
dizajnom, sa mogu¢noscu usmeravanja snopa svetlosti, a
moze sluziti kao lampa za Citanje, ili okrenuta ka plafonu ili
zidu, da osvetljava refleksijom. =

Distributer Foscarini proizvoda za Srbiju je Novo Lux i u nje-
govim prodajnim salonima u Beogradu, Novom Sadu i NiSu
mozete pogledati kompletan asortiman.

www.novolux.rs

Mearko ANTONIC
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LJUBAV

Piaget Bridal kolekcija izrazava emociju na divan
nacin, sa svim carima jednog ljubavnog para. . .

Jesen je posebno rezervisana za vencanja, proslave i zavet

ljubavi... Pripreme za najvazniji i najlepsi dan zivota su u
toku, a obavezan deo tog dana je i prstenje, odnosno ven-

¢ane burme.

Kuca Piaget ima posebnu Bridal kolekciju, koja ¢e vas si-

gurno ocarati. Sa komadima koji se mogu slagati u bezbroj

kombinacija, svako ¢e pronadi svoju savrSenu burmu. Bur-

me ne moraju biti identiCne za oboje. Pogledajte komade

ove divne kolekcije i zapocCnite zajednicki Zivot na najlepsi

nadin, sa prstenjem koje ¢e vas pratiti u vasoj divnoj ljubav-

noj prici.
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Pojedinacno prstenje i burme odaju postu ljubavi i magiji
tog neverovatnog dana. Idealan su pecat najdubljim oseca-
njima i naglasavaju buducnost intimnog partnerstva.

Novi Piaget Passion prsten je himna ljubavi koja slavi strast
i izrazava lepotu priCe koja tek pocinje. Napravljen od plati-
ne, predstavlja otelotvorenje svih kvaliteta i snage ljubavnih
osecanja, reflektovanih u retkom, gistom i nepromenjivom
metalu od kog se sastoji.

Kao pratnja Piaget Passion prstenu, dve platinaste burme
savrSeno prate ovaj verenicki prsten. Elegantna okrugla
Burma, a tu je i verzija sa dijamantima. Moze se prilagoditi
svim individualnim ukusima i zeliama. Ali Piaget ne moze
slaviti brak i ljubav bez svoje emblematske Possession
kolekcije, Cije su elegantne, originalne burme ikone ovog
brenda.

Piaget Altiplano sat, sa svojm elegantnim linijama i Cistim
dizajpom, mirno obelezava sate i godine za volienu 0so-
bu koja ga nosi. Ova iskonska kolekcija je prefinjena i ele-
gantna jedinstvenim Piaget znanjem u realmu ultra tankih
mehani¢kih pokreta. Ovo je jedinstveni pokazatelj ljubavi
prema muskarcu...

lako jednostavan, dizajn komada koji se nalaze u ovoj ko-

lekciji je zaista jedinstven. Piaget nudi ovo prstenje sa jo$
jednostavnijim dizajnom, koji su viSe pristupacni, takode.

|zaberite savrSen prsten da proslavite svoju ljubav jo§ da-
nas!

Dariia JELINCIC

LIFESTYLE = SATOVI&NAKIT | 51



VWATCH

/A WE ARE FAMILYY
~ONDACIJU NILA
RODGERSA

Vece je pocelo koktelom u njujorskoj Cipriani 42nd St., gde
su prikazani odabrani Girard-Perregaux satovi. Medu njima
se posebno istakao revolucionarni novi Constant Escape-
ment.

Najvaznije licnosti iz sveta CasovniCarstva, mode, muzike,
sporta i filantropije nasli su se ispod visoke renesansne za-
svodene tavanice i prelepih lustera. Prisutni su bili gosti iz
visokog drustva, zvezde i aktivisti.

Veseo duh viadao je medu prisutnima dok su zauzimali svo-
ja mesta za stolom u Cipriani dvorani, a Susan i David Roc-
kefeller su predstavili svoju novu inicijativu “Protect What
is Precious” (zastitimo ono $to je dragoceno) i govorili o
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HANICS OF TIME
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svojim filantropskim ciljevima. Predstavili su svoj novi video
"Take Time ", koji govori da vidimo lepotu u svetu i zastitimo
njegovu krhkost. Michele Sofisti, direktor Sowind-a (Girard-
Perregaux i JEANRICHARD) takode se pojavio na sceni,
gde je predstavio poseban Mission of Mermaids (MoM) ¢a-
sovnik u Cast njihovog konstantnog rada i posvecenosti da
podrze We Are Family Fondaciju.

"Changing Watch je posebno veCe sa snagom muzike, ¢a-

sovni¢arstva i nove generacije, ujedinjenim u misiji podrske

dobrog cilia We Are Family Fondacije", rekla je Suzan Ro-
kfeler. "Nadamo se da ¢e podstaci druge da se pridruze
borbi i da ¢emo promeniti situaciju”.

"Pomaganje svetu osnazivanjem nase omladine je velika
odgovornost, ali to me inspiriSe svaki dan", rekao je Nile
Rodgers. "Ono §to su Susan, David, Girard-Perregaux i We
Are Family Fondacija veCeras uradili sa Changing Watch
dogadajem je Zivi primer onoga $to se moze postici zajed-
nickim radom."




We Are Family Foundation® (WAFF) je neprofitna
organizacija posvecena viziji globalne porodice, koja
stvara i podrzava programe koji inspiriSu i obrazu-
ju nove generacije da razumeju i postuju kulturne
raznolikosti, kao i posvecenost reSavanju nekih od
nasih najvecih globalnih problema u isto vreme. Od
svog oshivanja 2002, WAFF, koju je osnovao legen-
darni tekstopisac / muzi¢ar / producent Nile Rod-
gers, stvorio Three Dot Dash, globalnu inicijativu,
koja je pomogla izuzetne tinejdzere iz 40 zemalja na
Sest kontinenata. Kreiran je i distribuiran nagradivani
obrazovni program DVD, "We Are Family: Muzi¢ka
Poruka za sve ", u vise od 60.000 Skola i omladin-
skin programa Sirom sveta; izgradili su 17 novih
Skola, pruzili obrazovanje za vise od 3.500 decaka i
devojcica u Maliju i Malaviju, Africi, Nepalu i Nikara-
gvi. Do danas, WAFF je napravio pozitivan uticaj na
15 + miliona ljudi Sirom sveta.

www.wearefamilifoundation.org
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/ENSKA KOLEKCIUA
- ZIMA 2013

Sliokice, detalji i sjajne zavréne obrade: nova Boss Orange
zenska kolekcija prosiruje koncept casual odece sofisticira-
nim modnim elementima.

"Casual je nova veCernja toaleta", kaze kreativni direktor
Eyan Allen. "Cak i doniji deo trenerke i kombinezoni mogu
da budu elegantni komadi." Da bi dokazao ovu tvrdnju, on
Salie BOSS Orange zenu na putovanje do Arktickog kruga,
mesto bogato fluorescentnim bojama i grubim pejzazima.
Sjaj ispunjava sirove krojeve i sportske vecernje komade u
BOSS Orange kolekciji ove sezone.

Povrsine svetlucaju i boje su sjajne. Inspirisana jedinstve-
nim ambijentom severne svetlosti, sportska kolekcija BOSS
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Orange razmece se elegantnim zavrSnim obradama. Nitne
zraCe kao zrak svetlosti od ramena do poruba na haljini bez
rukava. Sliokice su rasute kao nanogestice na prednjoj stra-
ni koledz jakne sa rukavima od vune. Polarno nebo postaje
opusteno, na vezu na jakni bez kragne, sa prikazom gra-
ciozne ptice sastavlienom od bakrenih niti. Ovaj plemeniti
metal i dodaje sjaj trikotazi - u vidu finog Lurexa na rolka-
ma i glomaznim Strikanim haljinama. Paleta boja? Klasi¢na
crno-bela kombinovana je sa zemljanim tonovima koji su
zacCinjeni sveZim nijansama, od sjajne polarne plave do mi-
neralne roze.

Snezni vrhovi takode su nadahnuce za printove koji se
kre¢u od ledenih santi do pejzaznih obrazaca. Ove teme
se meSaju na vazduSastim bluzama i haljinama stvarajuci
osvezavajuce moderan izgled maskirnih Sara. Krhke struk-
ture pahulja inspiriSu finu Cipku koja krasi dekolte male crne
haljine. | tigar print u ledeno plavoj boji krasi kombinezon
od vune/rajona - dizajniran da bude uparen sa sportskim
peplum blejzerom delikatnog kroja. Jednostavne Cizmice ili
salonke sa rajsferslus detaljima kompletiraju izgled.

Detalji od zecCijeg krzna dodaju bajkerskoj jakni zenski dodir,
klasi¢ni kaput u zelenoj vojnickoj boji ima imitaciju epoleta. La-
gane krep jogging pantalone su oplemenjene saten trakom.

Ovo je kolekcija prepuna kreativnih ideja, inspirisana sport-
skom i radnom ode¢om. Cool elegancija, stvorena od stra-

ne BOSS Orange.

Miica DROBNJAK JOVANOVIC
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“Revolucija je pocela”, tim recima je Sef BMW-a, Her-
bert Dis na ovogodiSnjem medunarodnom Sajmu au-
tomobila (IAA) u Frankfurtu, ponosno predstavio novo
tehni¢ko ¢udo iz Minhena. i3 je revolucionaran, ne toliko
zbog Cinjenice da je prvi (BMW-ov) serijski automobil na
elektri¢ni pogon, nego pre svega zbog svoje karoserije.
Radi se o prvom automobilu &ija je karoserija naprav-
liena od karbonskih vlakana i koji ulazi u serijsku pro-
izvodnju.

Karbon je mnogo laksi od lima, ¢ime bi se kompenzovala

teZina, koju imaju akumulatori kod elektri¢nih vozila. Laksim
materijalima, BMW Zeli punjenje akumulatora da ucini efika-
snijim. Skupi materijali, koji su dosad pronalazili Siru prime-
nu samo u avio-gradnji i konstrukciji bolida Formule 1, ovim
su po prvi put dosli i do masovne proizvodnje. BMW je spe-
cijalno za potrebe svog i3 pogona u Lajpcigu, uspostavio
saradnju sa nemackim proizvodacem karbonskih viakana
firmom SLG Carbon.



Tako u jednoj industrijskoj hali u bavarskom Vakersdorfu
poslednjih sedmica sa proizvodnih traka izlazi na hiljade “te-
piha” od karbonskih viakana. Drugi proizvodni pogon SGL
Automotive Carbon Fibers, BMW-ove firme za proizvodnju
karbonskih pletiva, nalazi se u Mozese Lejku u SAD. “Te-
pisi” pleteni od karbonskih viakana kasnije ¢e posluziti za
izradu delova za i3. BMW se nada da ¢e osnivanjem za-
jednicke kompanije sa specijalistima za karbonska viakna

ostvariti odluCujucu prednost u trci za laksim automobilima
buducnosti. “Karbon je vrlo skup. Do sada nije postojala ni-
jedna firma, koja bi masovno proizvodila taj materijal”, kaze
Katarina Srajt, portparol pogona u Versdorfu. Do sada |

ovaj materijal bio raden po narudzbini i to viSe-manje ruc-
no. Ali za proizvodnju automobila marke BMW, potrebno j

mnogo vise. “Mi i3 zelimo da ucinimo primamiljivim za veliko

trziste”, kaze érajt. BMW i SGL su godinama radili na razvo-

ju tehnologije i sistema za proizvodnju karbonskih “tepiha”.




“Karbonska revolucija” u automobilskoj industriji bice mo-
guca samo uz masovnu proizvodnju, objasnjavaju u BMW-
u. U izradi ponosa ove kompanije u¢estovace nekoliko po-
gona u juznom delu Nemacke, a automobil ¢e se sklapati
u najnovijem i najmodernijem pogonu BMW-a u Lajpcigu.
BMW stru¢njaci obi¢no vole da naglase, kako se kod i3 ne
radi samo o obi¢nom, klasicnom automobilu preinatenom i
pripremlienom za elektrini pogon. i3 je od samog podetka
bio koncipiran kao elektri¢ni automobil i to ne samo kad je
u pitanju pogon, nego i karoserija. Pri tome je, kako nagla-
Sava BMW-ov portparol pogona u Regensburgu, Valter Hu-
ber, ovaj proizvodac¢ mislio i na “potrebe vozaca sa aspekta
mobilnosti”. i3 mozete puniti na svakoj uticnici, a jednim
punjenjem mozete preci oko 150 kilometara. Ovaj model bi
na jesen trebalo da se pojavi u BMW salonima, a cena ¢e
iznositi oko 35.000 evra.

Ognjen RADIC
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GUL-
CORAFT
MAJESTY
1056 JAHTA

Sa svojm genijainim rasporedom zatvorenog |
otvorenog prostora, pametnim dizajnom kontrolnog
mosta I palube, kao | otvorenog prostora za zabavu

sa ostrvom za skakanje, nije iznenadenje da je

Jahta Majesti 105 privukia veliku paznju na svojo)
evropsko] premiert u Kanu 10, septembra.

Gulf Craft superjahta je dokazala da je veoma popularna jo$
na globalnoj premijeri prosle godine, sa nekoliko vec isporu-
Cenih Majesty 105 jahti u proizvodnii.

|zborom da je dovede u evropske vode i predstavi u Kanu
ove godine, Gulf Craft sve viSe prodire u zrelo evropsko tr-
ziSte jahti i dokazuje njegov polozaj medu graditeljima jahti,
koji favorizuju inovativni dizajn i inZenjering.

"Majesty 105 je Superjahta kreirana sa mediteranskim na-
¢inom Zivota na umu", kaze Ervin Bamps, glavni operativni
direktor. "Mi smo se zalagali za formu koja sledi funkcio-




Foto: Gulf Craft




nalnost, a odgovor je bio izuzetno pozitivan. Jahta je osmi-
Sliena tako da se povecala povrSina prostora na palubi i u
zonama zabave, kako bi postal veoma podnosljiva za duZi
boravak na vodi", dodaje Bamps. Podignut kontrolni most
ima gotovo miSi¢av dizajn eksterijera i te¢no je povezan sa
prednjim delom.

Sa Sirokim otvorenim suncalistem koje je opremljeno inte-

raktivnom zabavnom zonom i mekom sofom za sedenje,
barom, friziderom, ledomatom i rostiliem, Majesty 105 j
napravljena za zabavu na otvorenom. SavrSena je za ku-
panje uz ostrvo, uzivanje u pogledu ili za provod kada je
usidrena pored trkackih staza na obali.




Unutradnjost preslikava prostranost u otvorenom prostoru

sa Sirokim glavnim salonom. Kabina vlasnika je apartman
na glavnoj palubi, koji ima privatnu kancelariju i hol, pro-
strano kupatilo sa velikom kadom i tusem, poseban toalet
i Siroke ovalne prozore koji poboljSavaju prirodnu osvetlie-
nost kabine.

Majesty 105 takode poseduje veoma prostranu zonu za
smestaj posade i impresionira svojim velikim rashladnim

skladiStem. Glavne oblasti su dizajnirane tako da nude
i praktiCne i estetske prednosti u smislu dosta skrivenog
prostora za skladistenje i elegantan izgled enterijera.

Jova SRECO =
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NEMACKA
PUTOVANJE
KROZ ISTORUU

Frioremite se za uzbudivu voznju kroz Nemacku |
njene poslastice, uzivanja i iskusenja, neverovainu
prirodu, kulturu, romanticna mesta | istorijske
gradove. ..

Dobra hrana je vazan deo putovanja za secanje, podjed-
nako vazan kao i prirodno okruZenje i fantasti¢na i distin-
ktivna arhitektura razli¢itih mesta na zemilji. A kada odete u
Nemacku, veoma brzo otkrijete da je njihova hrana mnogo
viSe od kobasica i pereca, Snicli svinjetine, pracene mno-
gobrojnim kriglama punim penastim pivom. Iza svih kliSea,
oCekuje vas kornukopija regionalnih i sezonskih izazovnih
jela za vaSa nepca. UZivajte u prole¢noj Sargli zajedno sa
Nemcima, ili fanasti¢nim pecurkama u leto i jesen. UZivajte
u njihovim fantasti¢nim kolacima, kebabima i nagradivanoj
kuhiniji. Isprobajte ne samo njihova poznata i tradicionalna
piva, ve¢ i vina svetske klase poput raznih rizlinga, dok
istrazujete stare vinske podrume. Uzivajte u svemu $to ova
zemlja moze da vam ponudi i stvarajte bogate slojeve us-
pomena i secanja.

U nemackim gradovima, onima koji su imali uredene uli-
ce davno pre nego $to je Kolumbo otkrio Ameriku, naici
¢ete na istoriju, a u zamkovima, videcete fantasti¢ne
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dekoracije i predivni namestaj. Berlin, Minhen, Hamburg
i Lajpcig, fantasticni gradovi ove zemlje, imaju mnogo
slojeva koje morate otkriti. Oni su nalik kulturnom kale-
idoskopu koji vam prikazuje sve, od umetnickih muzeja
i opera, do nevaljalih kabarea i underground klubova.
Gde god da odete, romanika, gotika i barok su vidljivi
kroz arhitekturalne kreacije modernih umetnika poput
Daniela Libeskinda, Davida Chipperfielda i Franka Ge-
hrya.

e

Samo nekoliko zemalja imalo je jak uticaj na svet poput Ne-
macke, iz koje nam dolazi prva Stamparija, automobil, aspi-
rin i MP3 tehnologija. Ovo je mesto rodenja Martina Lutera,
Alberta AjnStajna i Karla Marksa, Getea, Betovena, Brace
Grim i drugih posebnih individua, koji su na svoj nadin osta-
vili svoj trag u svetu.

Dok putujete ovom zemljom, uzivacete u predivnim pejza-
Zima koji ¢e zaista ostati u vaSem secanju. Postoji nesto




neprikosnoveno i umetni¢ko u nacinu na koji se scenogra-
fija otvara. Severne obale, Cudne Sume, romanti¢ne doline
reka i veliki vinogradi centralne Nemacke, kao i predivni de-
lovi Alpa koji nisu zabeleZeni na kartama, samo su neki od
delova sjaja ove zemlje. Svi oni su integralni delovi magi¢ne
prirodne matrice koja vas opcinjava iz minuta u minut.

Oktoberfest je najpoznatiji dogadaj Nemacke koji poseti oko
6 miliona ljudi. On se jednom godiSnje odrZzava u Minhenu i
traje 16 dana. DeSavanja podinju u toku kasnog septembra

i traju do prvog vikenda oktobra, a to je ujedno i jedan od

najvecih sajmova sveta. Ovaj festival je veoma vazan deo
bavarske kulture, kako se odrzava od 1810.godine.

Miog MASTILOVIC =
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VEMMO
ALFAMA
HOTEL

PDRAGUL L
SRCU LISABONA

Smesten u samom srcu najticicnijeg i istorijskog
okruzenja Lisabona nalazi se Alfama. Sa svojm
uskim ulicama, stepenistem | pogledima, Alfama
e ngjoriginalnije | ngjautenticnije naselje u gradu. ..







Krivudave, uske ulice zivopisnog naselja Alfama vode
kroz prizore i zvuke starog Lisabona. Ovde, posetioci ¢e
naci tradicionalne i klasi¢ne prodavnice i restorane na uli-
cama koje su oivi¢ene Sarenim kuc¢ama, izmedu kojih se
na povetarcu njiSe svez ves okacen na visoko postavljene
Strikove. Ovo je istorijsko srce Lisabona - prepuno drevne
tradicije i na nekoliko koraka od katedrale i Sao Jorge
zamka.

Kada izadete iza ugla na Travessa das Merceeiras, mala
urbana intervencija ulazi u kadar. U savrSenom skladu sa
tradicionalnim kuc¢ama koje ga okruzuju stoji mural mladog
portugalskog ulicnog umetnika Alexandre Farto aka Vhils.
Reljef lica bivsih stanovnika krasi fasadu zgrade koja se ina-
Ce uklapa u okolinu. Iza tog zida lezi zgrada novootvorenog
dizajn hotela u Lisabonu - Memmo Alfama, koji je ¢lan gru-

pe DesignHotelsTM.




Po ulasku, udobna dnevnha soba pozdravija goste umesto
tradicionalne recepcije. Opusten ambijent Memmo Alfama
hotela moli svoje posetioce da se osecaju kao kod kuce,
gde ne samo da mogu da pozajme knjigu iz biblioteke u
dnevnoj sobi ili pojedu svezu besplatnu uzinu ili krisku do-
mace torte, ve¢ i da se integrisu u zivu kulturu Alfama nase-
lia i grada Lisabona.

Memmo Alfama je posvetio intimno podrucje hotela Lisa-
bonskoj pri¢i, gde se gost moZe upoznati sa svim relevan-

tnim informacijama koje su im potrebne za Setnju kroz ovaj

bogat i dinami¢an grad i Alfama, uz inventivni pristup lokal-
noj integraciji, gde osoblje daje predloge za upoznavanje
okoline uz savete samih lokalaca.

Memmo Alfama nudi bezbroj nacina za provod u Lisabonu,
od autenti¢ne portugalske gastronomije i vina u vinskom
baru, do prelepih terasa, bara, bazena, nudec¢i uzviSenu
taCku sa koje se moze uZivati u znamenitostima i zvucima
grada i reke Tezo.
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Ovaj skriveni dragulj u srcu jednog od najslikovitijih okruga
Lisabona je ovladao vestinom lokalne integracije, nudedi
zaista autenti¢no lisabonsko iskustvo sa jedinstvenim po-
gledom na reku Tezo i naselie Alfama.

Sonja BOZOVIC =

=
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SPA OF
—SESORT

JE/ERO GARDA,
[TALIJA

SPA koji je dizajnirao Alberto Apostoli za Poiano
Resort (Jezero Garda - ltalija) zadovoljava dve
potrebe: razvoj posebno atraktivne lokacie |
koncept savremenog dizana. ..

Glavni arhitekta: Alberto Apostoli

Arhitekta: Martina Miatto

Dizajner enterijera: Geremia Bonetti

MEP inzenjeri: Emanuele Faltracco, Iso Alzetta
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Jezero je prirodna pozadina ovog centra koji se nalazi u
brdima iznad grada Garda, medu maslinama i bujnom ve-
getacijom iznad doline, nekoliko stotina metara iznad nivoa
vode.

Projekat govori jezikom apsolutno izuzetnog i jedinstvenog
prostora, istovremeno povezujudi prostor, kvalitet i atmos-
feru kroz vestu kreativnost, kao rezultat iskustva arhitekte u
wellness industriji. Mesto lepih vizura, u stalnom dijalogu sa

spoljinim svetom i sa scenarijima izvu¢enim iz dualistickog

aksioma: wellness / priroda, koji Apostoli stalno uzima kao
referencu.

U tom smislu, Apostoli, kaze: "U ovom projektu, okolina
postaje osnovni element i, kao u svim mojim projektima,
takode je i deo stila, dizajna i izrazajnog jezika. Wellness je
ukupno iskustvo i ne moze na bilo koji nacin da se odvaoji
od lokacije. Oblici, boje, staze i atmosfera, svi su morali da
se kombinuju kako bi se stvorila receptivna aktivnost struk-
ture."




Ulaz se sastoji od zakrivljenih prostora i ukrasen je zidom od

lokalnog kamena (izgraden koriS¢enjem tradicionalne do-
mace tehnike i vestim rukama zanatlija) u kojem prozori ra-
Zli¢itih veliCina omogucavaju pogled do bazena. Polukruzni
beskonacni bazen sa slanom vodom je pokriven istim ma-
terijalom kao podovi centra. Prostor dobija jednu sasvim
drugadiju atmosferu u toku dana, zahvaljujuci prirodnoj sve-
tlosti koja se filtrira kroz Getiri velika prozora koji gledaju ka
basti i ka jezeru, a nocu, bazen je osvetlien iznutra razli¢itim
bojama.

Spa zona je niz predloga i atmosfera generisanih kombino-
vanom upotrebom razli¢itih materijala, koordiniranih na pre-
finjen nacin. U ovoj zoni, dvostruko zastakliene saune (bio i
finska sauna) se interno razdvajaju jednim staklenim zidom,
naglasavajuci ukupnu veli¢inu, dok ispred postoje Cetiri tusa
razdvojena staklenim zidovima. Saune osvetljavaju lampe
smestene ispod klupa, koje stvaraju spektakularan efekat
osvetlienja na unutrasnjim zidovima koji se delimi¢no odra-
Zavaju spolja. Parno kupatilo je prirodni nastavak kamenog
zida iza tu$ kabine, koje je napravljeno pomocu specijal-

LIFESTYLE = SPA & WELLNESS | 83



no obradene povrSine sa voskom. Klupa je od keramike,
a centralna fontana iz koje teCe voda i para kompletira ovu
oblast.

Zona za relaksaciju je zami$liena kao prostor za psiho-
fiziCku dekompresiju i zato ima sveden i minimalistiCki
(skoro monaski) stil. Jedini ukras se sastoji od kamenog
zida koji je osvetlien odozgo. U zoni za negu lepote, sve
sobe za tretmane se razlikuju jedne od drugih, imaju to-

ple boje i meko svetlo. Sobna vrata i zidovi su tretira-
ni teksturom, Sto znacajno doprinosi karakterizaciji ove
oblasti. Kabine se razlikuju jedne od drugih i dizajnirane
su u saradnji sa spa-menadzerom u cilju optimizacije po-
nude tretmana.

Projekat osvetlienja je realizovan sa izuzetnom paznj

koji ima za cilj da stvori upecatljiv prostor i da naglasi vazne

materijale i zavrSne obrade.
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Apostoli kaZe: "Zeleo sam da napravim mesto gde je tegko
sagledati granice pojedina¢nih funkcija. Projekat sa nagla-
skom na materijale: kamen, povrsine sa teksturom, prirod-
ne boja, drvo i staklo, u kojem je izgled prostorije u stanju
da prenese kvalitet i izvrsnost hotela i usluga koje pruza.

U ovom projektu sve izgleda prirodno, iako je mnogo posla

uradeno da bi se stvorila emocionalna i prefinjena atmos-
fera. Spa u Poiano postaje vrhunac ovog objekta koji je na

tako prestiznoj i dobroj lokaciji, bez preteranog personaliz-
ma, objekat koji pronalazi sopstveni identitet, stil i estetiku
iz samog konteksta. Ovo je moj nacin shvatanja wellness
zone: Spa koji nije ni na koji nacin odvojen od postojeceg
prirodnog okruzenja i navodi posetioca da misli da nista ne
moZe biti bolje za ovu odredenu lokaciju ".

D



RESTORAN
SANGAJ

gajski dizajnerski studio Kokaistudios, dizajnirao

je Y2C2 projekat, predivni restoran u Kini. .

Dizajn: Kokaistudios

Arhitekte: Filippo Gabbiani, Andrea Destefanis
Dizajn tim: Ada Sun, Rake Wang

Lokacija: Sangaj, Kina

Povrsina: 900 m?

Godina izgradnje: April, 2013

Klijent: VOL Group

Fotograf: Charlie Xia
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Lokacija projekta je veoma neobi¢na za fini restoran. Nalazi
se u starom skladistu na juznom delu sa pogledom na Hu-
angpu reku. Enterijer karakteriSe predivni kontrast tradicije
i inovacije, nalik na harmonic¢ni ples jinga i janga, sa oda-
branim kineskim dekorativnim elementima, stoplienim sa
savremenim i futuristiCkim elementima dizajna.

Svi prostori su kreirani na inovativan nacin, od samog ula-
ska u restoran, gde je dramaticni i futuristiCki lobi dekorisan
kontrastnim elementima kineskih fioka, do prostora dva
bara, dve prilagodene stanice gde gosti dobijaju molekular-
ni koktel dobrodoslice ili tradicionalni ¢aj. Barovi su dizajni-

rani kao kontrast tradicije i inovacije, balansirani na centru




hipnoticki okruglog stola, koji nudi besprekidni pogled na
bunar bez dna, a kompletiran je neoCekivanim prisustvom
dva stara kineska tricikla.

Trpezarijski prostor napravljen je na neobi¢an nacin, okruzi-
vanjem centralnog prostora sa pogledom na reku podignu-
tim platformama, gde je kreirana serija privatnih prostora za
jelo, Sto je reSenje za oCuvanje privatnosti gostiju, sa mo-
guénoscu posmatranja predivnih panorama.

Otvoren prostor za ruCavanje je zamislien kao fleksibilan
otvoren prostor, sa meSavinom banket mesta, koja omo-

gucavaju privatnost klijentima i otvorenim pogledom na
kuhinju gde kuvari pripremaju konacnu prezentaciju svojin
kulinarskih dela.

Veliki prostor za ru¢avanje uokviren industrijskim beton-
skim stubovima skladi$ta i reSetke na plafonu, osmisljen
je sa pogledom na glavnu dizajn karakteristiku ovog
restorana, jedinstvenu instalaciju lampiona gde su di-

zajneri aplicirali Siroku sliku starog éangaja, dizajn koji

karakteriSe raspolozenje celog restorana, a istovremeno
dodaje malo ostru i pomalo seksi notu, tipi¢nu za VOL
kompaniju.
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| sve privatne sale sa pogledom na reku su zamisliene kao
dijalog izmedu ovog inovativnog okruzenja i prethodnog
Tan Wai Lou restorana, koji Kokaistudios uradio za VOL pre
deset godina u UNESCO nagradivanom projektu koji su ra-
zvili na Bundu. Isto ikoni¢no svetlo koje je dizajnirao Maria-
no Fortuni za Tan Wai Lou je u kombinaciji sa novim svezim
okruzenjem koje je projektovano sa Sarenilom tradicionalne
kineske vestine, stvarajuci elegantno, ali u isto vreme ostro
raspolozenje kao pozadinu za stvaranje inovativne hrane na
ovakvom mestu.

Kako bi kompletirali dizajn, u toaletima su kori§éene velike
grafike i mali detalji na veoma razigran nacin, doprinoseci
kreiranju putovanja koje ¢e vam ostati urezano u secanje
do kraja vadeg zivota.

Miena KOLARIC
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Cene bordoskih vina eksplodirale su u proteklih desetak
godina iz dva razloga. Prvi je otvaranje i rast dalekoistoc-
nih trzista. Drugi su dve fenomenalne berbe, 2000. i 2005.,
koje su opravdano medu najboljima u modernoj istoriji Bor-
deauxa, a koje su proizvodaci i trgovci iskoristili za utro-
struCivanje ili ¢ak uCetvorostrucivanje cena u samo jednoj
godini.

Bordeaux se, podsetimo, deli na Levu obalu, s najvazni-
jim podregijama Margaux, Pauillac, St. Estephe, St. Julien
i Graves (Pessac-Leognan) i Desnu obalu, na kojoj su naj-
znacajniji St. Emilion i Pomerol.

Chateau Belle-Vue je relativno mali proizvodac s Leve oba-
le, koji spada u opseznu, ali manje cenjenu apelaciju Haut
Medoc. Chateau Belle-Vue proteze se na deset hektara,
blizu poznatog i mnogo skuplieg Chateau Giscoursa, koji
nosi puno prestizniju oznaku Margaux.

Belle-Vue puni svega pedesetak hiliada boca godiSnje,
a vino se proizvodi od podjednake koli¢ine cabernet sa-
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uvignona i merlota, uz dodatak dvadesetak posto petit
verdota.

Robert Parker, koji definitivno spada medu nabolje svetske
poznavaoce bordoskih vina, je u svojim knjigama Belle-
Vue oznadio kao vino za insajdere, koje redovno daje vise

od ocekivanog. Belle-Vue iz 2006., sasvim solidne berbe,
na prvi nos jako mirise po vocu, malolakticnoj fermentaciji

(doslovno se oseti mlecni element), vanili i zaCinima, Sto j

normalno s obzirom na to da Belle-Vue gotovo u celosti od-
lezava u malim hrastovim ba¢vama, a ipak nema supstancu
koja bi odmah mogla da proguta toliku koli¢inu barriquea.




Nakon dvadesetak minuta u ¢asi aroma malolak-
ticke fermentacije se gubi, a mirisi voc¢a pocinju da
se meSaju s tipicnim, prepoznatljivim bordoskim
bougquetom kutije za cigare. U ustima je vino ve¢
razmerno pitko, elegantno, s jo$ uvek snaznim, ali
fino granuliranim taninima, kao i sa lepom, vo¢nom
zavrsnicom, koja bordoska vina Cini toliko prijatelj-
skim prema hrani.

Gastronomska preporuka: Belle-Vue voli hranu. Do-
bro se slaze uz biftek, prsutu, jagnjece kotlete, kao i

uz starije sireve, poput parmezana.

Nemania LAKIC
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