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VERLIMAL
SINGAPURL

Aamer studio je kreirao savremeno
arhitektonsko remek-delo, kucu
Merlimau sa krovom poput jedra. ..

Godina izgradnje: 2008

Povrsina zemlji$ta/zgrade: 541 m? / 387 m?
Vlasnici: Mr Sundaraj Balakrishnan & Ms Amita Dutt
Arhitektura: Aamer Architects

Projekat konstrukcije: J S Tan & Associates
lzvodaé: KLT Builders Pte Ltd

Pejzazna arhitektura: The Nature Co (S) Pte Ltd
Fotograf: Amir Sultan
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Tim iz Aamer studija su uloZili puno rada u dizajn ove kuce.
Merlimau kuca se nalazi u Singapuru i to je verovatno jedna
od najlepsih kuca koje smo videli do sada.

Mozda najznadajnija karakteristika kuce je dramati¢an
prednji krov koji se spusta od potkrovlja do trema koji se
nadvija nad parkingom, dajuci kuci element prepoznatljivo-
sti posmatrano iz uskog ulaza i sa ulice.

{

y (==

Jedan od glavnog izazova projekta za ovu kucu bio je pri-
liéno tesan trouglasti plac sa uskim ulazom sa ulice. Aamer
dizajn je ova ograni¢enja iskoristio pretvarajuci ih u moguc-
nosti. Kuca je uredena u konfiguraciji u obliku slova L, sa
svim prostorima orijentisanim ka trouglastom komadu pri-
vatnog vrta skrivenog od pogleda sa ulice. Na uli¢noj strani,
Aamer je primenio kontinuirani krov od potkrovlja do trema
iznad parkinga. Ovaj krov izgleda kao jedro u vazduhu, a taj

N



www.novolux.rs

EFEE NOVOLUX

Vise od svetla
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utisak je ojaCan od strane Celine konstrukcije i svetlarnika
koji je smesten u sredini krova. Kao skulptoralni element,
krov daje kuci snazan element prisustva, dok u isto vreme
skriva kucu od pogleda sa ulice.

Zastitna namena krova je oja¢ana kada se naide na slo-
bodnostojeci zid ispod njega, koji je obloZzen drvetom. Zid

u ovom slucéaju ima ulogu paravana kroz koji se mora prodi

pre ulaska u kucu.

v TS L e : / g ‘.v:J.

Iza paravana se nalazi zgrada u obliku slova L, protkana
sa toliko ozelenjenih prostora koji ¢ine da se jedna zgrada
doZivljava kao kompaktan skup paviljona u obliku slova L sa
dvoristima, terasama i balkonima.

Vecina soba su projektovane kao paviljoni, sa dve ili viSe
otvorenih strana i pogledom ili pristupom barem jednom
otvorenom prostoru. Dnevni boravak je u obliku pravouga-
onog prostora koji se grani€i sa ulaznim dvoristem i polu-
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zatvorenom terasom na dve krace strane, koja se otvara
ka basti i drugom dvoristu na dve duze strane. Trpezarija
je osmisliena u sli¢nom stilu, otvorena je na dve strane ka
zelenilu i prostire se na trecoj strani ka velikoj terasi.

Cak i glavno kupatilo ima izgled paviliona - svetao i prozra-
¢an kucni prostor koji je polu-zatvoren sa staklenim bloko-
vima i zasti¢en zelenilom.

U ovom skupu paviliona, kruzni bazen sa susednom poro-
diénom sobom/pavilionom je strateski postavljen na krovu
da iskoriste divni pogled na okruzenje. Taj potez je takode
oslobodio viSe zona u prizemlju za bastu i izolovane prosto-
re ispod bazena.

Ana NESIC
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WHAT S NEVY

KAKO ODABRAT
PRAVI FRIZIDERT

Svako se od nas makar jednom u Zvotu susreo sa renoviraniem stana, a naravno | kunine. ..

Kada dodemo do uredenja kuhinje, ili samo do Zelje da ku-
pimo nove kuhinjske uredaje, viSe nije dovoljan samo dobar
ukus ili vest raspored elemenata. Uredenje kuhinje zahteva
inovativnost, dobar ukus, smisao za prakti¢no i nepogresiv
osecaj za potrebe onih koji ¢e kuhinju koristiti.

Imajuci ovo u vidu, nista manje ne ocekujemo ni od cen-
tralnog uredaja svake kuhinje - frizidera, koji svojim vr-
hunskim kvalitetom mora da zadovolji sve, pa i estetske
potrebe ukucana. Ono na Sta treba obratiti paznju prili-
kom odabira frizidera je svakako kvalitet, ali i maksimalna
funkcionalnost, dizajn i uSteda energije. Samo na ovaj na-
¢in frizider ¢e postati integralni deo slagalice nasSe ideje o
savrsenoj kuhinji.

Inovativne tehnologije brigu o korisnicima podizu na novi
nivo, pa tako frizider u danasnje moderno doba mora da
ponudi mnogo viSe. Nije dovolino da sluzi samo za skla-
distenje i oGuvanje namirnica, jer su zahtevi i potrebe jed-
ne moderne porodice danas mnogo vedi. Veliki kapacitet,
olaksan pristup namirnicama, pametno razvrstavanje hrane




po zonama, samo su neke od pogodnosti koje nude
Samsung frizideri najnovije generacije.

Na ovakvom pristupu u kreiranju kucnih uredaja in-
sistira kompanija Samsung, koja uskoro predstavija
novu kategoriju frizidera - Food ShowCase. Po-
sebno prilagoden za svakog ¢lana porodice, Food
Showcase je frizider vrhunskog dizajna, kreiran da
zadovolji potrebe i Zelje i najzahtevnijin korisnika. Fri-
Zider je opremljien odelikom na vratima za lak pristup
namirnicama poput sosova, pic¢a i grickalica, dok je
unutrasnja pregrada za skladiStenje hrane dizajnira-
na za odlaganje namirnica kao $to su povrée, meso
i voce. Ovaj model poseduje dupla vrata sa siste-
mom za viSestrani protok vazduha koja Cine da na-
mirnice dugo ostanu sveze. Takode, tu je i digitalna
inverterska tehnologija koja doprinosi ustedi energije
i poboljSava ucinak rashladivanja.

Upravo ovaj novi Samsungov frizider u Srbiji ¢e biti
u prodaji krajem aprila, pa ¢e potrosaci biti u prilici
da se uvere u prakti¢nu primenu tehnologije, funkci-
onalnost i vrhunski dizajn i eleganciju.

Za viSe informacija posetite:
www.samsung.com







Lokacija: Healthy Garden, 560 King’s Road, North Point,
Hong Kong

Povrsina: 50 m?

Dizajn: Clifton Leung Design Workshop
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Vlasnik Healthy Garden apartmana poseduje kolekciju de-
korativnin predmeta iz celog sveta, posebno umetnickin
slika. Pozeleo je kucni dizajn koji je prakti¢an i jedinstven, a
da u isto vreme prikazuje njegovu li€nost. Dizajner Clifton je
ispunio njegova ocekivanja, izabravsi namestaj orah braon
boje, kako bi stvorio muzevan i ukusno ureden ambijent.
Takode je prilagodio klizha vrata i podigao platformu za
razdvajanje zone za spavanje i dnevni boravak od kuhinje i

trpezarije. Dizajn je fleksibilan i prakti¢an.

Klijent zeli maksimalnu iskoriS¢enost prostora u tako malom
stanu - zahtevajuci minimalisticki dizajn.

Tamno orah boja je izabrana kao tematska boja da prikaze
vanvremenski izgled metropole. Cvetni aranzman sa prime-
sama zelene i bele, zajedno sa umetnickim slikama prepu-
nim boja, pomodi ¢e da se zadini ceo ambijent. Beli zid ta-
kode dobro sluZi da razbije monotoniju tamno braon nijansi.
Dizajn kuhinje karakteriSe jednostavan stil, minimalizam i
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funkcionalnost. Najfiniji materijali i vrhunska tehnika su iza-

brani da odgovaraju ukupnom modernom dizajnu. U skladu
sa minimalistickim pristupom, ugradena je i masina za ves
koja je magicno skrivena, kako ne bi opterecivala kuhinjski
prostor. Drvene roletne na ulazu, u braon boji oraha, su ne-
konvencionalne i u skladu sa celokupnim izgledom i stilom
dizajna.

Orijentalne drvene stolice u ulaznom hodniku dobro se
uklapaju sa ukupnim urbanim dizajpom stana. To je sa-
vrSen spoj "istoka i zapada". Klizna vrata su ugradena
kako bi odvojila spavadu i dnevnu sobu od trpezarije.
Vrata mogu biti u potpunosti otvorena za stvaranje kom-
binovanog prostora za okupljanje prijatelja, u trenucima
kada je to potrebno. RazliCiti tretmani podova se koriste



za definisanje dnevne sobe i trpezarije. Fioka ispod kreveta
nudi dodatni prostor za skladistenje i maksimalno iskoriSée-
nje prostora. Ton boje i materijala namestaja u dnevnoj zoni
poklapaju se sa elementima u trpezariji — sve je u nijansama
crne i tamno braon. Bez tepih i svetlo kesten podovi stapaju
se i sa namesStajem, kako bi nadoknadili monohromatski
tonalitet i stvorili miran i prijatan oseca;.

Osvetlienje ugradeno u plafon dodatno pojacava domaci
ambijent. Sivo kupatilo izaziva sofisticiran, umirujuci, a ipak
poletan osecaj, koji nudi privatnu oazu za vliasnike gde
mogu da se opuste posle napornog dana na poslu.

Mina SRECO
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SASA LAKIC
& ROCHE
ROBOIS

NOVA KOLEKCIUA
PROLECE / LETO
2014

Sa svojom prolece/leto 2014 kalekeijom, Roche
Bobois nas poziva da cenimo spoj umetnosti |
materiala. ..
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NeograniCena kreativnost i bezuslovni fokus na meduna-
rodni rast definiSu poziciju Roche Bobois brenda kao istin-
ski globalnog ,lifestyle” brenda: brenda koji sazima najbolje
od francuskog stila, zanatstva i "art de vivre".

Podrzan od strane originalnosti svog dizajna, kvalitetom
proizvodnje i obimom opcija, Roche Bobois je u stanju da
ponudi svakom pojedina¢nom klijentu dizajnersko reSenje
koje savrSeno odgovara njihovim specificnim zahtevima.
Ovo je omoguceno mrezom davno uspostavljenih evrop-

Uy

©Michel Gibert

skih proizvodaca dCije su specijalistiCke vestine i tehnike
brusene generacijama. | takode, to je omoguceno dugogo-
diSnjim partnerstvom sa svetski priznatim dizajnerima, kao
§to je Sasa Lakic.

Roche Bobois je svetski lider u high-end dizajnu i dis-
tribuciji namestaja. Kompanija lansira dve kolekcije na-
mestaja i opreme godiSnje, ¢ime mobiliSe kreativnost
desetina medunarodnih dizajnera, zanatlija i evropskih
proizvodada.




Prolece-leto 2014 kolekciju je dizajnirao Sasa Lakic, reno-
mirani francuski dizajner koji je roden u Beogradu, u Srhbiji.

Kolekcija se sastoji od komadnog namestaja za trpezariju i
dnevnu sobu, koji je savr§en za udobno uzivanje i opustanje
tokom sunc¢anih dana u vasem domu...

AGIORNO SOFA

Za Roche Bobois kolekciju za prolece/leto 2014 Sasa Lakic¢
je dizajnirao AGIORNO modularnu sofu sa zaoblienim na-
slonima za ruke, velikih dimenzija i velikog komfora. Tapa-
cirana je tkaninom, sa svakim elementom dostupnim u dve
razliCite dubine i tri Sirine.

URBAN SOFA

URBAN modularna sofa ima kontrastni okvir, sedista poput
madraca i fiksirani jastuk za leda za povecanu udobnost.
Sve presviake se mogu skidati i jastuci su punjeni guscijiim
periem i viaknima. Sofa je dostupna u razli¢itim dimenzija-
ma, kao ravna sofa, fotelje i otoman.

METEORE SOFA

Ovu modularnu uganu sofu karakteriSu dinamicne linije,
pedantni Savovi i noge od livenog aluminijuma u antracit
sivoj sa mat zavrSnom obradom. Komad je dostupan i u
drugim dimenzijama, kao fotelje i otoman. Deco jastuci
Su opcioni.
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COCOON SOFA

Bezvremene linije, savremeni materijali, pedantni Savovi i
postavljiena sedista karakteriSu ovaj dizajn Sase Lakica, koji
je deo Roche Bobois prolece letnje kolekcije 2014.

ASTORIA SOFA

Ova sofa je presvucena koZzom Tendresse, sa strukturom
zrna, sa pigmentnim zavr$nim obradama sa viSe od 50 boja
na raspolaganju. Struktura je od punog drveta i iverice, a baza
je od livenog aluminijuma. Takode je dostupna i u drugim di-
menzijama, kao fotelje i otoman. Deco jastuci su opcioni.

\
\
s
f

VERMET TRPEZARIJSKI STO

Trpezarijski sto u staklu sa duplo ukrStenom strukturom.
Baza je od ekstra providnog stakla 19mm debljine, a gornja
plo¢a je od ekstra providnog stakla 15 mm debljine. Noge
se mogu sklopiti.

FLYING FLOWER TRPEZARIJSKI ST0O

Trpezarijski sto Flying Flower je najnoviji dodatak ovoj kolek-
ciji namestaja i deo je Roche Bobois prolece leto kolekcije
za 2014. Cvetni univerzum i zen inspirisali su Sasu Lakic¢a
da stvori ovu kolekciju stolova, sa ¢vrstom strukturom od



©Michel Gibert

hrasta i sa plo€om u obliku latica koja je na raspolaganju u
34 razliCite boje.

FLYING FLOWER KOKTEL ST0

Ovaj koktel tabela ima bazu od hrasta sa otpornom lakira-
nom plo¢om sa Sarom 3-lista, a dostupan je u 34 razli¢ite
boja.

ALETA PODNA [ AMIPA

ALETA je podna lampa od drveta jasena i ofarbana je orahili
crnom bojom. Struktura je od nerdajuceg Celika i unutrasnji
difuzori su od providnog metakrilata, montiranog na termal-
noj strukturi od aluminijuma.

Lepa, funkcionalna i puna karaktera, Sasa Laki¢ kolekcija
za Roche Bobois je i elegantna i moderna, a sigurno ¢e

ulepsSati svaki dom...
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INTERVJIU

SASA

Dizajner koj voli kretanje i brzinu, sa jakom strascu

prema tehnologiama buducnosti. ..

Laki¢ je uradio mnoge ambiciozne projekte, ukljucujuci di-
zajn automobila, namestaja, arhitekturu i dizajn proizvoda,
uvek posvecen tome da njegov dizajn pruzi udobnost i uzi-
vanje korisniku.

Laki¢ je izuzetan dizajner koji je sposoban da se krece iz
jednog sveta u drugi, sa lako¢om i efikasnosc¢u. Njegov ne-
konvencionalan pristup mu omogucava da gleda na dizajn
kao osnovni &in stvaranja koji moze biti integrisan u indu-
strijsko okruzenje.

Predvidajudi trendove, Sasa Laki¢ stavlja svoj potpis na in-
teligentne objekte retke lepote. Priznajuci da ga stimulisu
ogranicenja, on pre svega ima za cilj da proizvede snove i
zadovoljstvo.

Razigrane i prefinjene, racionalne i u pokretu, udobne i re-
volucionarne, kreacije SaSe Laki¢a su predodredene da
postanu kolekcionarski predmeti.
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U ovom broju magazina vam takode predstavljamo i kolek-
ciju namestaja koju je Sasa Laki¢ dizajnirao za Cuveni brend
Roche Bobois. Dobili smo jedinstvenu priliku da razgovara-
mo sa SaSom, 0 njegovoj inspiraciji, dizajnu, slobodi i lepim
stvarima u zivotu... Procitajte njegovu inspirativnu pricul

Moj otac je bio modni dizajner. Mislim da sam strast za
dizajn i stvaranje prirodno dobio od njega. Se¢am se kada
sam video da predstavlja svoje nove modele, kako su ljudi
bili fascinirani stilom i kvalitetom kreacija. Rekao sam sebi
da Zelim da se ljudi jednog dana tako dive i poStuju i moj
rad... tako da mislim da se moze reci da je to pomalo san
iz detinjstva.

Moj otac je preneo svoju strast prema stvaranju na mene.
Naucio me je da savladam proporcije, fluidnost oblika i ele-
ganciju u dizajnu, kao i da obratim paznju na detalje i da se
igram materijalima, bojama i teksturama. Ali dizajn takode
znadi radoznalost. Posto sam bio mali de¢ak, bio sam fas-
ciniran svetom automobila, motocikala, i uopste bilo kojim
objektom u pokretu. Trudim se da primenim osecaj kretanja
na sve moje kreacije, Sto je razlog zasto €ak i moji "staticki"
dizajni izgledaju kao da su u pokretu. Koji god proizvod da
dizajniram, moj kreativni proces je isti. Uvek se trudim da
uradim nesto $to niko nikada nije uradio ranije i savrSeno ga

prilagodim danasnjem nacinu zivota.




STA MISLITE DA SU NAJVAZNIJE VESTINE

KOJE DIZAJNER TREBA DA RAZVIJE?

Vazno je da se krene napred na svakom projektu, da se
poboljsa i da se kritikuje svoj rad. Dizajner mora da bude
inovativan, ne sme biti sebican, ve¢ mora da slusa ljude oko
sebe. Budite inspirisani sve vreme, i pokuSajte da napravite
proizvode koji ne zagaduju planetu i mozak ljudi.

VAS OMILJENI DIZAJN / PROIZVOD?

Moiji omilieni automobili bi bili Maserati AGGCS Berlinetta -
1954 i Ford Mustang kaji je vozio Stiv Mekvin u filmu "Bullit"
iz 1964. Svida mi se Norton Manx 500 motor iz 1957. Omi-
lieni komadi namestaja su Panton stolica koju je dizajnirao
Verner Panton i Chaise Longue koju su dizajnirali Perriand &
Le Corbusier. Sto se ti¢e mog liénog rada, neki projekti &ine
da ose¢am da idem u pravom smeru, kao $to su: Speed

Up kolekcija, Voxan Vattman, Venturi America... i jo§ mnogo

toga sto ¢e dodi u bliskoj buducénosti.

GDE PRONALAZITE INSPIRACIJU,

GDE SEBE PUNITE ENERGIJOM?

Medu prijateljima i porodicom, dok putujem, u knjigama, lju-
bavi... u raskosnoj veceri. Muzika je veliki izvor inspiracije za
mene. Ali, inspiracija je svuda oko nas, ja nikada ne trazim
ideje — one dolaze kod mene.

KAKO MISLITE DA DIZAJN UTICE NA SVAKODNEVNI ZIVOT?

Mislim da dajemo previSe znacaja objektima danas, do tag-
ke da ih ponekad uzdizemo do statusa ikone i postajemo
njihovi robovi. Objekat bi trebalo da bude veoma atraktivan,
naravno, ali on takode mora da sluZi svrsi. To je razlog zasto
volim da dizajniram proizvode sa diskretnom elegancijom,
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proizvode koji pruzaju vizuelno i taktiino zadovoljstvo, ali
koji dozvoljavaju da budu zaboravljeni. Predmeti treba da
se koriste sa istim uzivanjem svaki put, ali bez savladavanja
prostora u kojem su.

Za mene je to viSe opustanje, pa ¢ak i potreba. Ali, to je te-
Zak posao, koji treba poboljSavati sve vreme... Ja ne mogu
da zamislim svoj Zivot bez stvaranja. Sta god da je - pro-
izvod, fotografija, sre¢an sam da prihvatim svaki projekat
koji izgleda kvalitetno.

Roche Bobois 2014 kolekcija: Da bi se stvorili savremeni
objekti u celini, i posebno za medunarodni brend kao $to
je Roche Bobois, zahteva puno koncentracije, visoke stan-
darde i veliku koli¢inu "savoir-faire". Umetnost dobrog diza-
jna je u stvaranju objekta koji je estetski vanvremenski, lep
i dobro funkcioniSe, a da se integriSe sa razli¢itim tipovima
arhitekture i da ga mogu ceniti ljudi razli¢itih kultura. Moj rad
lezi u dovodenju dizajna u univerzum umetnosti, jer umet-

nost je univerzalna.




Vattman: Dizajn Vattman motocikla je vizija, pogled u buduc-
nost. Nastao je od ,tabula rasa“, ni iz &ega, i morao je da pre-
vazide tri izazova. Prvi je bio da se pokaze da elektri¢ni motor
ne mora da bude dosadan, ve¢ da sasvim suprotno moze

biti pozeljan, da ponudi i ponos i zadovoljstvo vozag&u. Drugi
je bio da se oprosti od tradicionalnog modela motocikla, da
bude okrenut buducnosti, sa telom iz jednog dela, sa Sasijom
od aluminijuma (paralelogram vesanje, elektricna tehnologija
velike snage, i sofisticirane elektronske komponente). Konac-
no, cilj je bio da pokrene novu filozofiju - zvuk, cilindri, benzin i
vibracije koje odlikuju motore najnovije generacije, ustupile su
mesto novom pristupu, koji se fokusira viSe na tiSinu i tehno-
logiju, a da ostane podjednako uzbudljiv...

VI STE U POKRETU SVE VREME; KOJA

JE VASA OMILJENA DESTINACIJA?

Sloboda je ono $to me pokrece. Ja sam srecan kada sed-
nem u avion i krenem na novu destinaciju. Sre¢an sam
kada sam na svom motoru i krstarim malim planinskim
putevima ili vozim cabriolet no¢u. Volim Majami, Beograd,
Njujork, volim da otkrivam mesta na kojima nikad nisam bio,
ja volim iznenadjenja koja nam donosi sudbina... Rutine i
navika su mi dosadni.

OMILJENI KUTAK U VASEM DOMU?
Terasa sa pogledom na horizont...

HOME STYLE = INTERVJU | 31






DA LI GITATE DIZAJN GASOPISE?
Ponekad se to desi na aerodromu, dok ¢ekam svoj let...

DA LI POSTOJE POZNATI DIZAJNERI ILI DIZAJN

POKRETI KOJI SU INSPIRISALI ILI UTICALI NA VAS

KADA DIZAJNIRATE PROIZVODE?

Dopada mi se Eero Saarinen, i dopada mi se rad nekih
Majstora kao Sto su Franck Lloyd Wright, Eames, Verner
Panton, Tadao Endo... Ja sam veoma otvoren, volim da slu-
Sam i da u¢im od drugih. Ja sam poSten i iskren u svojim
odnosima sa ljudima, ali na kraju, verujem samo sebi da
dostignem cilj.

KOLIKO MISLITE DA INTERNET I

TEHNOLOGIJA UTICU NA TOK DIZAJNA?

Tehnologija moze da utiCe na oblik i Internet omogucava
brz pristup informacijama i Stedi nam vreme. Ali ja ne ve-
rujem da ijedno moze da ucini da ljudi budu viSe kreativni.

KAKO VIDITE BUDUGNOST DIZAJNA?

Od pocetka vremena ljudi su imali smisla za estetiku i ukus,
i voleli da budu okruzeni lepim predmetima. lako je bio vi-
den drugacije u davna vremena, dizajn je uvek bio prisutan,
i uvek ¢e nastaviti da postoji. Re¢ dizajn je postala sino-
nim za profesiju, jasno identifikovana u po&etku industrijske
ere i predstavljena javnosti od strane dizajnera Raymond-a
Loewy-a. Dizajn nastavlja da se razvija tokom vremena, u
skladu sa novim potrebama, socio-kulturnim promenama i
novim tehnologijama. Dizajn je u stalnoj evoluciji.

AnaNFSIC =
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<RISTALNA
ARHITEKTURA
/AHE HADID

Laligue je legenda, simbol umetnickog rada
Kol zavreduje postovanie | divienie. ..
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Tokom vekova, Lalique je postao vise od imena - moc¢na
ikona izuzetnog umeca, sinonim za izvanrednost i stil koji
karakteriSe majstorstvo kontrasta.

Zaha Hadid oduvek je posedovala strast prema staklu i kri-
stalu, a kao devojCica ih je skupljala pravedi kolekciie razli¢itin
oblika, veli€ine i boje. Lalique za ovu svetski priznatu arhitektki-
nju predstavija sinonim elegantnog dizajna koji je inspirativan i
inovativan, a svaki komad je veliCanstvena iskonska svetkovi-
na jedinstvenih atributa koje kristal sobom nosi i stvara.

Kao bliski posmatrac i deo sveta prirode, Zaha Hadid unosi
kompleksnost i lepotu prirodnih oblika u svoju arhitekturu,
koristec¢i formalan jezik dobijen iz slapova tekuce vode ili
promicanja vazdusne struje.

Vaza ,Visio* koju Zaha Hadid u kolekciji za 2014. godinu
dizajnira za Lalique u svom prepoznatljivom dekonstruktiv-
nom maniru, posebna je zbog niza izlivenih krivudavih linija
koje daju impresiju svetlosti ovoj kreaciji, a koje se kao kri-
stalna kula uspinju ka nebu u beskona&nom pokretu.
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Za lLaligue osobena zavrSna obrada, u ispreple-
tenom satenskom i ispoliranom kristalnom finisu,
osvetliena sjajem transparentnog kristala ili sublimi-
rana dubokom misterijom crnog kristala, ¢ine ovu
vazu, U numerisanoj ediciji, izuzetnim dostignuc¢em
umetnosti.

Dizajnirajuc¢i vazu ,Manifesto” Zaha Hadid objas-
njava kako je pratila primer Rene Lalika, vatrenog
oboZavaoca prirode: ,Mi Eesto posmatramo prirodu
kako bi stvorili arhitektonsko delo. Elegancija, sklad
i lepota sveta prirode su pravi izvori inspiracije za
nas.” Ovaj skulpturalni predmet od preko 10 kilo-
grama kristala, obavijen prirodnim linjama koje zive
sopstveni zivot, fascinaciju pravi refrakcionim kva-
litetima kristala koji se igraju svetlom i distorzijom.

~Manifesto” vaza je arhitektonsko delo u kristalu.
Numerisana edicija ove vaze dostupna je u dve
boje: transparentnoj, koja istiCe veliCanstvenu
skulpturu svetlosti i crnoj, koja daje misterioznu
dubinu ovom savremenom umetnickom delu.

Proizvode svetski poznate kompanije Lalique moze-
te kupiti samo u prodavnici ,Sun, Moon & Stars*
u NusSicevoj 25, u Beogradu.

Dragana CUPURDIJA
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Dvojica mladin arhitekata iz Slovenije, koji rade pod imenom TH
Jednostavnim odgovorima na svakodnevne zanteve, za kvalitetr

TADAD ANDO | THE coLOL
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Njihova glavna vodilia je da kombinuju jednostav-
nost, eleganciju, detalje, funkcionalnost i kvalitet.
Proces dizajna je inspirisan principima dizajna, koje
njih dvojica opisuju:

"Niko nece videti detalj, ali svi ce osetiti njegovo prisu-
stvo." LUKA FABJAN

"Senka je umetnik, koji pretvara objekat u umetnicko
delo." TADEJ PODAKAR

Njihovi projekti su jednostavni i napravijeni od prirod-
nih materijala. Cela pri¢a pocinje sa drvetom. Greda
kao poluproizvod za drvnu industriju je jedan od pr-
vih proizvoda koji nastaje prilikom secenja trupaca.
Dimenzije su definisane u skladu sa onim za $ta se
koristi, osobinama drveta i kompozicijom. Koncept je
jednostavnost obrade materijala, a u ovom projektu
se koristi drvena greda. Glavna briga je bila kako da
transformiSu osnovni polu-gotov proizvod drveta u
funkcionalnan i estetski dizajn proizvod? Odgovor je
prilicno jednostavan - samo treba da pratite potrebne
karakteristike materijala, koje same odreduju oblik.

REMLshelf je fleksibilna zidna polica sa dosta skla-
diSnog prostora za razne male predmete.

Proizvodni proces je opisan na sledeci nagin: drve-
na greda, od slovenackog arisa, seCe se na 80cm
duge osnovne oblike. Jedna od ivica je zakoSena da
bi se stvorila jednostavna i atraktivna konacna for-
ma. Novi oblik se zove REML, naglasavajuci kljucne




room;

0sobine drveta: masivnost, Cvrstinu i strukturu. Je-
dan REML obrazac moze da se koristi kao mala po-
lica u ulaznom hodniku, kupatilu, kuhinji ili gde god
vam je potreban prostor za skladiStenje.

Povezivanjem sedam oblika, REMLshelf je stvorio
pametnu jedinicu koja moze da se koristi kao ap-
straktna skulptura na zidu sa prakticnom funkcijom
za skladistenje. Elementi mogu da se pomeraju u
vertikalnom pravcu, tako da polica moze biti pri-
lagodena potrebama korisnika. Zbog dimenzija
i tezine REMLshelf elemenata, nastaju razliite
stavke. Na primer, horizontalno umetnuta knjiga
izmedu REML polica, moZe biti polica za vertikal-
no postavljene knjige. Svaki REML nastaje od dva
metalna C-profila koji se pricvrS¢uju na zid. Sva-
ki REML ima dva podeoka na zadnjoj strani, gde
su ubacena dva metalna uglasta podupiraCa. Pre
stavljanja REML u profile, ugaoni nosac treba da se
obezbedi Srafom od nerdajuceg Celika, koji se krije
u maloj rupi na REML stranama. Nakon toga, REML
je spreman da bude postavljen u metalni C-profil.

Dakle REMLshelf je spreman da se koristi na mno-
go raZli¢itih nacina. Svaki korisnik moze napraviti svoj
sastav. To nije samo polica za knjige, suvenire i druge
stvari, ve¢ i umetnicko delo koje visi na zidu. Promena
kompozicije donosi razli¢ite apstraktne slike i zanimlji-
vu igru senki, koja oZivijava ¢ak i najobiéniji zid.

AnaNFSIC =
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Kada, napravljena od Cristalplant ® materijala, je sada do-
stupna u verziji od 1500 mm, krace duZine, koja omoguca-
va udobnost i dizajn, takode i u malim prostorima. Proizvod
je bio namenijen prvenstveno za velike urbane prostore, gde
su proseCne stambene jedinice smanjenih dimenzija i gde
obi¢no nije moguce instalirati kadu. Od sada, ovo novo re-
Senje obezbeduje dizajn i opustanje u kombinaciji sa prak-
ticnijim i funkcionalnijim dimenzijama.

Ostale novine tiCu se Consolle lavaboa koji sada takode
dolazi u crvenom lak finiSu, verziji koja daje zivu i savremenu
notu elegancije ovom proizvodu. Pored kade, i lavabo je
dostupan u verziji u tri boje (crveno i belo, crno i belo i pot-
puno belo), povecavajuci svestranost kolekcije. U zavisnosti
od finiSa, proizvodi se mogu promeniti i prilagoditi razlicitim
tipovima dekora: jednostavne i elegantne za belo, prefinje-
ne i ekskluzivne za crno, mlade i sveze za crveno.

Arh. Elena Zucchetti_CEO Zucchetti i Kos: "Mi smo uvek
obracali paznju na ono §to moze da bude novi zahtev trzi-

Sta, i zato smo odlucili da predlozimo ove dve nove varijan-
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te. Kada je dizajnirana za "gradsku” upotrebu, u gradovima
kao $to je Njujork, na primer, gde je vecina stanova sma-
njene veli€ine. Iz tog razloga smo kreirali proizvod smanje-
nih dimenzija, bez kompromisa kada su u pitanju dizajn i
kvalitet. S druge strane, videvsi uspeh elemenata boje u
ovoj kolekciji, odlucili smo da ponudimo i Consolle lavabo

u svim bojama."

Morphing je obimna kolekcija koja osim kade i lavaboa ima
mnoge varijante pratecih elemenata, ukljuCujuéi ormarice,
pribor i dodatke, omogucavajuci vise formalnih i prostornih
reSenja.

Primeri su: Morphing / Unit, modularni sistem sa fiokama,
ormani sa integrisanim umivaonikom i visoki komadi na-




mestaja (svi u belom lak finiSu, treSnja ili venge drvetu) i

Morfing / Celi¢ni orman sa grafickim linjjama, prikazanim
u razli¢itim reSenjima i veliC¢inama, gde se lavabo u Crist-
alplant ® materijalu moZe kombinovati sa jednom ili vise
fioka.

Zucchetti.Kos Grupa predlaze nova i inovativna reSenja i
mogucnosti za kupatila, a na vama je da ih isprobate...

Dizajn: Ludovica+Roberto Palomba
Milica MANDIC
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OSVETLIENIE
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Pre izrade od strane majstora stakla, radovi se koncipiraju na
osnovu crteza nasih renomiranih svetskih dizajnera, nosedi tradi-
Ciju koja datira iz Sezdesetih godina, koja je zahvaljujuci Lucianu
Vistosiju dovela do saradnje sa dizajnerima takvog kalibra kao
Sto su Gae Aulenti, Angelo Mangiarotti, Vico Magistretti, Alfredo
Chiaramonte, Marco Marin, Michele De Lucchi, Oriano Favaretto,
Mauro Olivieri, Romani e Saccani Architetti Associati, a naveli
smo samo neke od njih.

To Sto je predvideo primenu stakla za projektovanje, koja okuplja
materije i misli, drevne umetnosti i kreativnog poriva, bio je od pre-
sudnog znacaja za pocetni uspeh Vistosija, a s pravom se smatra
preteCom nove ere. Danas ova filozofija Zivi u stalnoj potrazi Vi-
stosija za novijim i sofisticiranijim tehnikama u proizvodnji i primeni
materijala.

Poverenje u ovo jedinstvo umetnosti i tehnologije omogucio je bren-
du da dosegne izvan granica lagune, prelazi nacionalne granice i da
postigne svetski uspeh, bilo da je u pitanju Rusija ili SAD, Indija ili
Evropa. U stvari, Vistosi osvetlienje se moze naci bilo gde, gde je
prefinjen i kvalitetan dekor dobrodosao. Vetreria Vistosi je prepoznata
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kao "kompanijea izvrsnosti" od strane Eurispesa, koji godiSnje
nagraduije sto italijanskih kompanija koji su oli¢enje inovacije,

organizacionog i proizvodnog kvaliteta, kao i korisnicki servis.

Njihova misija je da proizvedu kreacije od Murano stakla
odli¢nog kvaliteta i prefinienog dizajna, osmisliene od stra-
ne medunarodno priznatin dizajnera, dok paZljivo prate
najnovije trendove i zahteve trziSta. Filozofija istrazivanja,
inovacije, kvalitet usluga, globalna vizija, fleksibilnost i iznad

svega, verujudi u i fokusirajuci se na proizvode "kvalitetnog
dizajna". Kada su u pitanju proizvodi za osvetlienje defini-
tivno postoji Sirok izbor za enterijer i eksterijer. Proizvodi za
osvetlienje su veoma raznovrsni i mogu se koristiti kao izra-
zaj stila, ili za dodavanje funkcionalnosti u enterijer...

Vistosi nudi i savete u vezi odabira rasvete za vas dom.
Ako Zelite da uredite va$ dom, treba da razmotrite svoj cilj
za odredenu prostoriju, pre nego Sto kupite svoje osvetlje-




nje. Treba da razmislite o funkcionalnosti, jer je ovo veoma
vazno, a napravice veliku razliku za ono Sto Zelite da kupite.
Uvek se zapitajte Sta Zelite da svetlo u vasoj sobi pruzi, a
onda moZete da kupite proizvode osvetlienja u skladu sa
tim. Mnogi ljudi Zele da dodaju dodatno osvetlienje kako
bi usmerili paznju na nesto odredeno u sobi, neki ukras ili
kolekciju slika. Osvetlienje moze odmah gostima da skrene

paznju na nesto, Sto je savrSeno ako imate veoma mode-
ran dom sa mnogo dekorativnih elemenata. Osvetlienje je
takode vazno kako bi otvoreni prostori izgledali priviacnije,
ili tamne prostorije dobile viSe svetla i bolji efekat.

Mnogi se odlu¢uju da koriste osvetlienje odredenog dizaj-
nera, kako bi dodali jedinstveni stil sobi. Dizajnerski brendo-
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vi poput Vistosija su veoma popularni i sigurno ¢e obezbe-
diti jedinstven ambijent za vas dom.

Popularan izbor je da dodate Cistosi luster u svoj dom, koji
ne samo da je veoma moderan i ekstravagantan, vec¢ je
i veoma izdrZljiv, a sigurno ¢e pruziti idealno osvetlienje u
jednoj trpezariji ili dnevnom boravku u vaSem domu. Stone
lampe su odli¢an dodatak bilo kojoj prostoriji, jer pruzaju
pravu koliCinu svetlosti za Gitanje i opStu upotrebu. Zidne
lampe su popularan i moderan dodatak svakom zidu u va-
Sem domu. Ako vam je potrebno viSe svetla u sobi uvek
mozete odabrati podne lampe razli¢itih visina, koje ¢e se
uklopiti savrSeno sa vasim dekorom. Vistosi podne lampe
su idealne za korisc¢enje u bilo kojoj prostoriji, jer mozete da
odaberete visinu koja vam je potrebna i lako im se menjaju
abazuri kada Zelite da promenite boje ili stilove.

U prodajnim salonima Novo Lux, koji se nalaze u Grdica
Milenka 83 i Bulevaru Kralja Aleksandra 203, mozete ku-
piti proizvode Brenda Vistosi. Za viSe informacija posetite

www.novolux.rs

Mearko ANTONIC =
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Sa pogledima na Zenevsko jezero i Alpe koji oduzima-
ju dah, ocaravajuci Chateau de Penthes i njegovo idilicno
okruzenje bili su domacini koktela na kojoj su predstavljene
kreacije po prvi put sa medunarodnom listom gostiju.

Supermodel i prijatelj brenda, Bar Rafaeli i italijanska modna
muza, Bjanka Bandolini d'Ada, blistale su u komadima iz
Piaget Rose Passion kolekcije nakita. Tokom veceri, ame-
ricka dzez pevacica i ambasador Piaget brenda, Melodi
Gardo, takode nosedi nakit iz ove kolekcije, oduSevila je
goste intimnim performansom.

Gosti su uveCe transportovani u nezaboravan svet elegan-
cije i prefinjenosti, otkrivajuci izuzetnu kolekciju nakita koja
je prenela Ives Piagetovu ljubav prema ruzama.

To je strast koju je Piaget delio sa Josephine Bogarne, ca-
ricom Francuske i suprugom Napoleona Bonaparte, koja je
pocetkom 19. veka, posvetila mnogo godina gajenju jedne od
najvecih kolekcija ruza u basti njenog Chateau de Malmaison.

Za premijernu kolekciju posve¢enu ovom uzajamnom div-

lienju kraljici cveca, komadi su prikazani u romanti¢nom




okruzenju sa velikim litografijama Chateau de Malmaison,

naglaSenim sa rezonantnim ruziCastim ruzama Iv Piaget,
kako bi se prenela sva zenstvenost, gracioznost i moder-
nost novog Piaget dizajna.

U potpunosti proizvedene u radionicama nakita Piaget-a,
glamurozne Piaget Rose Passion kreacije sa svojim svetlu-
cavim izborom dragog kamenja su dizajnirane da se nose
na mnogo razliitih naCina, bez obzira da li je u pitanju ogr-
lica, nausnice, tijara, CeSalj, dugmad ili sat.

Kao omaz zanosnoj lepoti ruze koja je urezana u njegovu
istoriju, brend Piaget zapoCeo projekat za renoviranje le-
gendarnog Rose Garden u Chateau de Malmaison, gde je
pocetkom 19. veka Josephine Bogarne gajila preko 250
sorti starih ruza. lako je ovo botani¢ko blago ostec¢eno to-
kom godina i malo je preostalo od originalnog vrta, uz po-
drSku Piaget-a muzej u Malmezonu je posadio 750 starih
ruza da ozivi naslede ove izvanredne Zene.

Darfia JELINCIO
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OFCIJELNI SAT
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R

LIFESTYLE = SATOVI&NAKIT | 57



Inzenjeri i asovnicari iz Hublot-a su prvobitno Zeleli da razvi-
ju sat posebno za svet fudbala, da odaju pocast prestiznom
2014 FIFA World Cup ™ za kaji je Hublot zvani¢ni merilac
vremena i Oficijelni sat.

UNICO Kkalibar - jedinstven u industriji, sa svojim unikatnim
meahnizmom - izabran je da posluzi kao osnova za razvoj
ovog sata, implementirajuci najaktuelniji primer svoje izuzetne
fleksibilnosti.

Plod 18 meseci istraZivanja i razvoja, novi automatski
HUB1260 mehanizam je konac¢no stigao: Bi-Retrograde

UBLOT

L

FIFAWQELD CUp

mehanizam sa centralinim hronografom koji obuhvata 385
komponenti (frekvencija 4 Hz, 28,800 Vib / Cas). To je takode
jedan od samo nekoliko mehanizama ovog tipa u industriji
CasovniCarstva danas.

Ovo je prvi put da je Hublot predstavio sat sa dvo-retrograd-
nom funkcijom (indikatori se vrate na svoje pocetne pozicije
munjevito). Kako to funkcioniSe u ovom konkretnom slucaju?
Kada se pokrene hronograf, indikator Chrono i minut krecu
sa leva na desno u kruznom luku od 45 minuta (polovina
fudbalske utakmice), sa povrSinom za 15 minuta nadokna-
de vremena do 60 minuta. Postoje dva push-tastera na obe

©
¥250,00(




strane krune za START, STOP i RESET. Taster na 2 sata se
takode koristi da pokaze period izabran od sledecih opcija: 1.

poluvreme, 2. poluvreme i kraj meca, oznacen sa prozorom u
centru na 12 Casova. Jo$ jedan izazov koji je trebalo da bude
ispunjen od strane onih zaduZenih za dizajniranje mehanizma
bila je energija. Ovaj prilicno neobican dizajn displeja zahteva
dodatni napor, jer brzi pokreti indikatora zahtevaju vise ener-
gije od mehanizma. Zbog toga je on optimizovan, koliko je to
moguce, tako da ne utiCe na pravilan rad prikaza vremena.
Hublot je veoma selektivan u izboru materijala i funkcija, opre-
deljujuci se uvek za one koji nudi najnizu mogucu potrosnju i
koeficijent trenja.

Ocigledno, vreme se ne zaustavija u toku fudbalske utakmi-
ce. To je razlog zasto su dva stalno rotirajuca indikatora ras-
poredena nasuprot 6 sati. Na ovaj nacin, oni nastavijaju da
prikazuju sate i minute, dok se sekunde prikazuju od strane
malog broj¢anika, on ima indikator sa tri kraka pozicioniran na
9 Casova, koji se rotira i omogucava korisniku da vidi na prvi
pogled da li mehanizam radi ispravno. Rezerva snage je oko
72 sata. Konacno, broj¢anik nosi nacionalne boje Brazila -
Zutu i zelenu — zbog zemlie domacina ovog takmicenja.

Ovaj poseban sat, "Big Bang UNICO Bi-Retrograde Chrono"
predstaviien je po prvi put u svetu 13. marta 2014, u Tokiju,
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kao pregled najvece izlozbe satova i nakita na svetu, Base-
Iworld, koja se odrzala u Bazelu, u Svajcarskoj krajem marta.
Dogadaju je prisustvovao i "Kralj fudbala", Pele, ambasador
brenda Hublot za 2014 FIFA World Cup Brazil TM, zajedno sa
predsednikom Hublot-a Ricardom Guadalupe iz Svajcarske
da predstavi ovaj specijalan model.

Miodrag ARULA
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L =GANTNA
<OLEKCIUA
L UNA DI
GIORNO

Luna di Giomo je jedinstvena kolekcia izradena
od dragocenin frotir tkanina, ukrasenin vezom,
grafikama, Ciokom, u zavisnosti da I je namenjena
zenama i muskarcima. . .




2




Od 1967. Emmebiesse proizvodi frotir-tkanine i tkanine za
prekrivaCe sa sace tkanjem, gotove artikle za kupatilo, kuc-
ne ogrtace, sportsku i odec¢u za plazu. Kompanija Emme-
biesse je jedna od evropskih lidera u sektoru frotir tkanina
i snabdeva dugi niz godina neke od najpoznatijin stilista i
brendova.

Ekskluzivne linije, dizajn, preciznost u izradi, udobnost i me-
koca su pridevi koji bolje opisuju ovu italijansku kolekciju od

najboljih odabranih tkanina, vezova i izuzetne Cipke, gde su

tradicija i klasi€an ukus u kombinaciji sa inovacijama, novim
trendovima i stilovima.

Prolece-leto i jesen-zima kolekcije sastoje se od mno-
gih kompletnih linija za Zene i muskarce, a svaka od njih
nudi Sirok spektar bade mantila, peskira, parea, peskira
za plazu, ponéa, turbana, traka, papuca, baletanki, ja-
panki, torbi, predmeta za domacinstvo, ideja za poklone,
koji su svi uskladeni jedni sa drugima, Cinec¢i kompletnu
ponudu.




Komadi se proizvode u dragocenim frotir tkaninama i ve-

lur frotir-tkaninama, ukrasenih vezom, grafikama, detaljima,
uvek u novim i razli¢itim bojama i sa modeliranjem koje va-
rira od najklasi¢nijin do modernih. Niko ne moze da ponudi
takve kompletne i koordinirane linije za plazu i kucu, linije
koje su rezultat 47 godina iskustva ove kompanije.

Caterina D. je fina kolekcija odece za kucu i slobodno vre-
me, sastavljena od nekoliko linija, a svaku karakteriSe razli-

Cita tema, modeliranje i tkanine (pamuk, lan, taft, viskoza u
letnjim kolekcijama i vuna, meSavine vuna, viskoza, taft u
zimskim kolekcijama).

Odeca, ogrtaci, dzemperi, jakne, trenerke: prakti¢ni i laki
komadi, pogodni za noSenje u razli¢itim periodima, kao
kuéna, ili odec¢a za slobodno vreme, za Zenu koja je uvek
opustena, ali dobro negovana u svim razli¢itim situacija-
ma.
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Kolekcije su u potpunosti izradene u Italiji, a svoje mesto
Su zauzele u mnogim znamenitim buticima, maloprodajnim
objektima i lancima, robnim kuc¢ama, specijalizovanim pro-
davnicama, koje zahtevaju vrhunski kvalitet proizvoda i koji
su jedinstveni u svom dizajnu.

Jedna od njih se nalazi i u Beogradu, HOME PHILOSOPHY,
koja je ovlascéeni distributer za kolekciju Luna di Giorno za
Srbiju. Prodavnica se nalazi u Sava Centru, ul. Milentija Po-

povic¢a 9, lokal 58-58a. Tel.: 011 311 32 78

www.bi-er.rs
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SOSS
/ENSKA
<OLEKCIJA

PROLECE 2014

Od varlivh cvetnih printova koji izgledaju tako zivo na
nekonvencionalnim blokovima boja, BOSS zenska
kolekcija se oslanja na stilsku umetnost nadrealizma
da azurira Klasike. ..

Od Mena Reja do Magrit, nadrealisti su imali jedinstvenu
percepciju stvarnosti. Njihov stil je bio bogat kolazima, gra-
fikama i eksperimentisanjem. BOSS prevodi ove lajtmoti-
ve u pametan dizajn, nekonvencionalne siluete i razigrane
printove.

Materijali su izmanipulisani, klasi¢ni oblici ve§to maskira-
ni. BOSS se igra sa iluzilama u prolece 2014. VeCernja
haljina do poda se pojavljuje u liku uske haljine sa korse-
tom. Trake su napravljene od providnog najlona - i prak-
tiéno nevidljive. Etui haljina od pamuka ima jarko oboje-
ne, uske umetke oko struka - stvarajucéi utisak pojasa.
Kratki kaput suprotstavlja teksture - pruge od pamucne
tkanine izgledaju kao blokovi Stampe u bledo roze, plavoj
i teget boji.
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Nadrealisti odbacuju granice i prevazilaze granice. U novoj
sezoni, BOSS razbija barijere izmedu poslovnog stila, sti-
la za slobodno vreme i veCernijih toaleta. Dekolte vunenog
blejzera sa dvostrukim kopc&anjem, na primer, podseca na
mantil za slobodno vreme. Ostali komadi su sveze stilizova-
ni u potpuno novim interpretacijama. Midnight Blue odelo
koje se nosi u 10 Casova na jutarnjem sastanku ce sijati i na
gala dogadaju posle posla, a dobija instant veCerniji kredibi-
litet sa Sirokim koznim kaisem.

BOSS kolekcija prikazuje klju¢ne printove sezone sa do-
dirom nadrealizma na duhovit nacin. Toboznji foto-print
je zapravo pero i mastilo, a precizni kvadratni obrazac
je zapravo crtez. Izbliza, ruZza koja cveta na maloj Etui
haljini izgleda kao akvarel, talasaste linije raster Stampe
na uskoj suknji izgledaju kao da su nacrtane. Boje su
ublazene - od pastelno plave do sive - tako da ne uma-
njuju efekat dizajna. Ovo je Cista inovacija, destilovana u
svojoj sustini.

Hugo Boss je nemacka modna i lifestyle ku¢a sa bazom u
Metzingenu, specijalizovana za vrhunsku musku i zensku
garderobu. Osniva¢ je bio Hugo Boss (1885-1948), koji je
zapocCeo posao 1924. godine, i po njemu kompanija i da-
nas nosi ime. Danas, globalni dZin Hugo Boss je najpre-
brendova na tom polju u svetu, gde je prisutan sa viSe od
600 prodajnih objekata u 108 zemalja. Od osnivanja, kuca
je presla put od proizvodnje radne odece, do podetka pro-
izvodnje odela '60, i lansiranja brenda Boss 1970. 1991.,
vecinu akcija kompanije kupila je italjanska modna grupa
Marzotto SpA, i, pod njihovim vodstvom, poceo je da se
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razvija raznovrsniji i viSe mladalacki orjentisan Hugo brend,
kao i sofisticirani Baldessarini.

Boss je danas pod rukovodstvom dizajnera Lothar Rei-
ff-a, koji od 1998. predvodi Boss Selection (odela), Boss
Black (glavna linija), Boss Orange (urbani stil) i Boss
Green (sportski stil). 2000. je uvedena i zenska linija koja
je takode dostupna u Black, Green, Orange i Hugo sti-
lovima. Hugo Boss je u ranoj fazi razvoja brenda usvo-
jio pravilo da povezuje svoju garderobu sa glamuroznim
muskim sportovima, kao $to je bio njihov pionirski ugovor
sa Porche-om (1971), Davis Cup-om (1988), AC Milan
(1995) i Chelsea FC (2004). Danas, pored garderobe, od
ovog brenda je dostupan i veliki izbor modnih dodataka,
naocara za sunce i parfema...

Miica DROBNJAK JOVANOVIC
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Proizvodnja pocinje ovog meseca, a isporuka prvih auto-
mobila kupcima ¢e poceti u junu 2014., pocevsi sa glavnim
evropskim trzistima.

Prethodno, specijalni javni dogadaji ¢e se odrzati u razlici-
tim regionima Sirom sveta da zadovolie ogromnu zaintere-
sovanost za BMW i8.

U tu svrhu "BMW i" agenti ¢e biti opremljeni posebnim de-
monstracionim vozilima.

i8 pokrece plug-in hibridni pogonski sklop koji ¢ine 1,5
3-cilindriéni benzinski TwinPower Turbo i elektricni motor.
Konvencionalni motor razvija snagu od 231 KS (170 kW) i
najveci obrtni momenat od 320 Nm koji snagu putem 6-ste-
penog automatskog prenosa prenosi na zadnje tockove.

Elektricni motor razvija snagu od 131 KS (96 kW) koja se
putem 2-stepenog automatskog menjaca prenosi na pred-
nju osovinu. Ovaj motor svoju energiju crpi iz litjum-jonskih
baterija (5 kWh).



Konacni rezultat je ukupna snaga od 362 KS (266 kW) i
najveci obrtni momenat od 570 Nm, $to je dovoljno za ubr-
zanje do 100 km/h za 4,4 sekunde. Uprkos ovoj snazi i
performansama, fabricki podaci govore da mu se prosecna
potrosnja kre¢e oko 2,5 /100 km.

Elektri¢na autonomija iznosi 35 km, tokom kojih moze po-
sti¢i najvecu brzinu od 120 km/h. Ukupna autonomija se
krec¢e oko 500 km.

lako su rezultati postignuti u EU test ciklusu omogucavaju
brzo poredenje sa drugim vozilima i uprkos njihovoj vaz-
nosti za povoljan nivo oporezivanja u mnogim zemljama,
BMW i8 inZenjeri fokusirali su se na nisku potroSnju goriva
u realnom zivotu.

Kao rezultat toga, BMW i8 pokazuje izuzetnu efikasnost ne
samo u standardizovanim procedurama testiranja, vec¢ i u
praksi svakodnevnog saobracaja: U tipicnom svakonev-
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nom saobracaju, sa baterijom potpuno napunjenom na
pocetku, BMW i8 moze svesti potroSnju goriva na ispod 5
litara/100 km po gradu. Ako voznja ukljuCuje vangradsku ili

vozZnju na autoputu, potrodnja je manje od 7 litara. Cak i u

voznji na duze staze pri veéim brzinama, voza&i mogu da
zadrZze svoju proseCnu potrosnju goriva ispod 8 litara/100
km. Sve u svemu, potrosnja goriva na Plug-in Hibrid mo-

delu je oko 50 odsto bolja nego kod sportskin modela na
konvencionalni pogon.

Uvodenje opcionih BMW laserskih farova je zakazan za
jesen 2014., kada ¢e BMW i8 postati prvi svetski serijski
automobil koji nudi ovu inovativnu tehnologiju osvetlienja.
BMW laserski farovi su oko 30 odsto viSe energetski efi-




kasni od BMW i8 je standardnih LED farova i obezbeduju
znatno snaznije osvetlienje puta, i do 600 metara. Visoko

koncentrisani snop svetlosti iz laserskih dioda visokih per-
formansi deluje na fluorescentni materijal unutar farova, koji
projektuje ostro fokusiran snop svetlosti na put. Laserski
farovi proizvode svetlost sli¢nu prirodnoj dnevnoj svetlosti i
zato je njihov uticaj na o&i veoma blag.

Pocetak serijske proizvodnje vozila zapocinje ovog meseca.
Kupci su ve¢ u mogucénosti da posalju pred-narudzbinu za

BMW i8 na svim vecim trzistima jo$ od jeseni 2013. Medu-
tim, potraznja za modelom BMW i8 je ve¢ premasuje plani-
rani obim proizvodnje.

Ognien RADIC
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GUL-
CRAFT

NA DUBA

INTERNATIONAL
SOAT SHOW-U

Gulf Craft, nedavno imenovan za jedan od najvecin
svetskin 10 graditelia superjant, je izlagao na Dubal
International Boat Show-u, a centar paznje njinovog
nastupa bie su njihove 2vezde - Majesty 135,
Majesty 1271 i Majesty 105.

Brodogradiliste je takode izloZilo i Majesty 155 — najvedi
brod u svojoj istoriji - sa posebnom prezentacijom luksu-
znih enterijera Superjahti, koje ilustruju superiorni fokus Gulf
Craft na inovacije i inzenjering, izbor kvalitetnog materijala i
kvalitet izrade.

U 2013., Gulf Craft brend je znaCajno ojacao svoj kredi-
bilitet sa isporukom Sest jahti iznad 30m, od kojih su tri
bile iznad 35m. Kompanija je stekla ugled u zrelim trzi-
Stima kao $to je Evropa, sa isporukom tri superjahte na
kontinentu.

Muhamed AlShaali, predsednik Gulf Craft, rekao je, "Danas
se na Gulf Craft gleda kao na brodogradiliste koje dosledno







donosi nove inovativne dizajne na trziste, a to je evidentno
u nagradivanoj liniji jahti na DIBS ove godine. Na$ drugadiji
pristup projektovanju i proizvodnji proteze se kroz ceo na$
asortiman proizvoda - od superjahti do manjih rekreativnih i
sportskih krstarica. U poslednjih nekoliko meseci, Gulf Craft
je priznat kao jedno od vodecih brodogradilista na globalnoj
sceni, pridruzujuci se UAE brendovima u luksuznom i nau-
tickom poslovanju, koji su uspesno izvozili svoje znanje na
strana trzista."

Medu premijernim modelima je potpuno novi model jahte,
Majesty 48, koja je dizajnirana za privlacenje Sire publike
medu jahting entuzijastima.

"Majesty 48 je dizajnirana da bude jahta koja je viSe do-
stizna na trzistu koje pokazuje sve vecu potraznju za jah-
tama srednje veli€ine i rekreativnim plovilima globalno”,
rekao je Ervin Bamps, glavni operativni direktor u Gulf

Craft. "Sa porastom razvoja nautickog nacina Zivota i vise




wasesty & vacus

OR>">< HINTScRarT

Press Conference

Dubai International Boat Show 2014

mogucnosti za slobodnu plovidbu sa predstoje¢im pro-
jektima, kao $to su Dubai kanal i BLUEWATERS ostrvo u
Dubaiju, usred drugih deSavanja u neposrednom okruze-
nju, ocekujemo obecavajuce trziste u celom zalivu." On
je dodao: "Majesty 48 jahta je dizajnirana kao potpuno
opremljena porodi¢na jahta kojom moze upravljati viasnik,
a dolazi sa svim funkcijama koje se mogu pozeleti za jah-
tu ove veliGine. To je inteligentno konstruisana jahta koja
maksimizira iskori§éenost unutradnjeg prostora, prirodne
svetlosti i upotrebljivosti.”

MOHAMMED ALSHAAL

Oslanjajuci se na svoju reputaciju da je u stanju da uoCi
trendove i isporuci inovativne koncepte, Gulf Craft je takode
pokrenuo Waveshuttle 56 - potpuno novi "alternativni jahta"
dizajn koji se moze koristiti kao plutajuci MedZlis, limuzina
na vodi ili luksuzno plovilo za prevoz putnika.

Jova SRECO =
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PROLECE U
NJUJORKU

Kada otputujete u Nujork, dozivecete neverovatno
Iskustvo po samom dolasku, kada vam se
odjednom ispred ociiu ukazu nepregledna svetla
velegrada. .
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Najvece uzbudenije Cete osetiti kada prvi put krocite na Me-
nhetn. Iz daljine se nazire harizma ovog dela grada, Sume
oblakodera, reke ljudi razliCitih rasa, kultura i nacija. Ubrzo
Cete shvatiti da ste doSli u centar sveta, mesto za sve ur-
bane, opustene i progresivne ljude ove planete, odnosno u
mesto gde se i kao stranac osecate kao kod kuce. Meh-
netn je savrSena destinacija za Setnju i uzivanje, u kom je
svaki kvart kao mali svet unutar sveta, izdvojen svojim je-
dinstvenim osobinama.

Dok ste ovde, morate otkriti njujorS8ke parkove, Cuvene
restorane i kafice, lepotu Setnje preko Bruklinskog mosta,

:
I
i
[

kroz Tribeku i Grinvi¢ Vilidz. Kao savrSena destinacija za ra-
znolike zelje svih turista, Menhetn je jedinstveni Diznilend za
odrasle, ispunjen muzejima, galerijama, pozoristima, skri-
venim privatnim kafeima, luksuznim restoranima i buticima
svetski poznatih brendova.

Kao savrSeno arhitektonsko ¢udo, Njujork je ispunjen ne-
boderima, koji ¢e uciniti da vam zastane dah, svaki na svoj
nacin. Ukoliko se popnete na Empajer Stejt Bilding, ostace-
te kao ukopani zbog osecaja veli€ine koji vam pruza pogled
sa ovog remek dela arhitekture. Kada pogledate na dole,
pred vama je impresivna senka zgrade, more Zutih taksi vo-




zila, veliki broj ljudi koji uzurbano idu svojim putem, dok se

daleko na horizontu nazire Cuveni Kip Slobode.

Neverovatan osecaj pruzi¢e vam njujorSke avenije i uli-
ce, koje odiSu kreativnhoS¢u. U masi prizora na koje na-
ilazite, uvek ¢e se pojaviti poneki detalj, koji ¢ete vec¢no
pamtiti. Cak su i metro stanice umetnost u ovom gradu
— svaka je uradena i dizajnirana u drugacijem stilu. Na
nekima cete primetiti mozaike, skulpture, instalacije i
brojne elemente koji su inspirisani delom grada u kojem
se nalazite.

ECEELLEE

Dizajn je upravo ovde dobio svoj puni smisao: ¢ak i najtrivijal-
nije stvari, poput vatrogasnih kola, poStanskih sanducica ili te-
lefonskih govornica, mogu se posmatrati kao umetnicka dela.
Njujor€ani su opusteni ljudi, veoma gostoljubivi i prijateljski
nastrojeni, koji veoma drze do svog stila. U slobodno vre-
me, svi vole da uzivaju u Euvenom Central Parku, koji je pre-
pun ljudima tokom lepih dana. Ukoliko posetite kineski deo
Njujorka, uvidecete da je to jedan veliki vasar na otvorenom
na kom cGete pronadi nezamislive predmete po kojima cete
pamtiti ovu posetu.
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NoHo je deo grada za mlade i urbane ljude, dok je donji deo
Menhetna biznis zona prepuna poslovnim ljudima. U ovom
gradu, svako ¢e pronaci svoj omilieni deo grada koji nikako
nece zeleti da napusti i zbog kog ¢e mu svaka poseta ovom
gradu biti previSe kratka. Zato, neka vam bude jasno da,
ako drzite do sebe, morate da kad-tad odete tamo.

Nezavisno od li¢nih afiniteta, Njujork nikada ne moze da
vam dosadi. Takode, on ne zna za godine — kad god ga
prvi put posetili, znajte da nije kasno. To je grad koji inspirise
i osvaja svojom energijom, raj za sva vasa Cula.

Neko je jednom to lepo opisao: No matter from which angle
New York hits your eyes — they will ask for more...

Dragana CUPURDIJA
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sio + Spagnulo arhitektonski i dizajn studio
nu, gde mu je I danas sediste. ..
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Podrzan od strane iskustva osnivacCa, Igor Rebosio i Fe-
deriko Spagnulo, dok se Sirio na arhitekturu i dizajn sektor,
studio se specijalizovao narocito u dizajnu enterijera za hi-
gh-end luksuzne stanove i hotele u Italiji i inostranstvu.

Stil ovog studija istiCe se dizajnom koji spaja umece izrade i
stalno istraZivanje inovativnih i tradicionalnih materijala.

Jedan od najnovijih projekata luksuznih enterijera Studija
Rebosio + Spagnulo je Kempinski Residences, odmaraliste

sa 5 zvezdica koje je deo hotela Kempinski u Sent Moritzu.

Rizort se sastoji od hotela, koji je izgraden 1850., kao i
stambenog dela, Kempinski Residences, koji izgraden ne-
davno, 2007. Centar je kombinacija gradevina koje se na-
laze u samom centru Saint Moritza, koji ukljucuje luksuzne
apartmane razli¢itih povrsina (najmanji je 110m2, najvedi je
oko 430m?3), koji predstavijaju novu koncepciju odmora, re-
laksacije i blagostanja.

Ovi stanovi, koji su fizi¢ki povezani sa hotelom, iznajmljuju
se sezonski, dnevno ili za duzi period bogatim turistima
iz celog sveta. Oni mogu da uZzivaju u svim uslugama i
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udobnostima hotela, zadrzavajuci odredenu privatnost i
osecaj gostoprimstva koje standardna hotelska soba ne
nudi.

Moderne linije ovog projekta stapaju se sa tipi¢nim materija-
lima iz Engadin planinskog univerzuma, kao $to su bruseno
drvo sa gravurama koje su nastale koristeci drevne tehnike
alpske izrade namestaja.  Inovativni dizajn obeleZzen za-
natima, koji se mogu osetiti u dragocenim materijalima, u
toplim bojama, elegantnim i prirodnim materijalima i u tipic-
nom planinskom dekoru.

Posebna paznja, prefinjenost i briga za detalje posveceni su

stvaranju skladnih i dragocenih prostora - od presviaka koje
karakteriSu vidljivi Savovi, do namestaja, koji je specijaino
dizajniran za ovaj projekat, za Cije je postavljanje i doradu
uloZeno dosta paznje na detalje, topline i prirodnosti.

Sav namestaj je sagradio Lema Contract sa kojima je studio
blisko saradivao, redizajniranjem vecine komada i integrisa-
njem vec¢ postojecih elemenata, kako bi se naglasio konti-
nuitet i stilska povezanost projekta. Dok su stolovi dizajni-
rani od nule i proizvedeni iskljuCivo za ovaj projekat, kreveti
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su preradeni dodavanjem novih materijala kao Sto su koza i
tkanine, da se prilagode ovom okruzenju.

Rizort krase gigantske i scenografske pejzazne fotografije
kori§¢ene u otvorenim prostorima, kao Sto su hodnici, za-
jednicke prostorije ili stepeniSta. Crno-bele ili sepia fotogra-
fije stvaraju uzbudljive delove alpske prirode, dajuci osecaj
da ste u direktnom kontaktu sa njom. Posebno su oda-
brane slike, Stampane i iseCene na nekoliko traka, a zatim
primenjene na velike zidove, stvarajuci Sume, baste i alpske
predele.

Penjanjem uz stepenice, fotografija daje utisak da se penje-
te uz stenu ili glecer.

Za ovaj projekat, Rebosio + Spagnulo su posvetili dragoce-
no vreme, resurse, filozofiju u nastajanju i budzet. A to se

sve viSestruko isplatilo, jer je rezultat potpuno fantasti¢an...

Mina SRECO =
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Monreale, karakteristiCan grad u dolini Jato, je poznat po
svojoj katedrali, hiljadugodisnjem spomeniku koji kombinuje
razliGite stilove sa referencama iz arhitekture severne Evro-

pe i arapske umetnosti.

Ova mesavina stilova je tipi¢na za teritoriju Sicilije koja je, u
toku svoje istorije, bila poznata po dominaciji i uticaju razlici-
tih kultura: Grci i Rimljani u drevnim vremenima, Vizantinci i
Normani u srednjem veku, Spanci u savremeno doba. Kon-
tinuirana smena tradicije i obiCaja koji su stvorili uslove za
snazan i raskoSan karakter.

U stvari, to su stilske karakteristike "Casale del Principe”,
raskoSnog imanja okruzenog zidinama manastira iz XVII
veka, koji izgleda kao da je zamrznut u vremenu. U XVI veku
toran;j je stajao na tom mestu, a dva veka kasnije, manastir
Jezuita je izgraden. Danas, ova seoska kuca je glavni korak

siciljanske gastronomske rute zbog svojih tipicnih organ-
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skih proizvoda i, posebno, zahvaljujuci proizvodnji ulja sa
visokim organoleptiCkim osobinama.

2012., u ciliu stavaranja kompletne ponude, Rizzo porodi-
ca, koja je viasnik imanja, odlucila je da stvori u wellness
centar i spa, priliéno ambiciozan projekat koji je ukljucivao
kompletnu obnovu. Projekat takode uklju€uje stvaranje se-
dam tematskih apartmana i obnovu nekih spoljasnjih zona.
Koncept iza ovog projekta bio je da odrazava specificnosti
mesta, tako ogrezlog u istoriji i tradiciji, bez pada u puku tri-
vijalizaciju sicilijanskog stila. Susret sa arhitektom Albertom

Apostolijiem se dogodio na prirodan nacin, s obzirom na
stav arhitekte da komunicira sa "genius loci" u svim svojim
projektima i njegovog posebnog osecanja prema Siciliji.

Za otvoreni prostor, Apostoli je dizajnirao mnoge terase
na razli¢itim nivoima i stazama za otkrivanje dekorativhog
i lekovitog bilia, zadina, voca i celokupnog biodiverziteta.
Priroda je ovde posebno "bujna" zbog prisustva slatke
vode ispod povrsine, za razliku od ostatka teritorije koja je
mnogo Vvise sumorna. Jednim od ovih puteva, gosti stizu

do glavnog ulaza u Spa, Ciju fasada karakteriSu dva velika




lu¢na prozora i prozor napravlien prema drevnim lokalnim
tehnikama.

Spa u Casale del Principe karakteriSe njegov odnos sa
izuzetnim arhitektonskim kompleksom u kome se nalazi,
prirodom i njenom tako bogatom i jedinstvenom florom.
Koncept izbegava stvaranje vestackih prostora, ali se od-
likuje narocito jakim identitetom, kreativnom i svestranom

sintezom sicilijanske kulture i "sposobno$éu da se izgradi"

iz zanata. Rezultat ovog odnosa je stvaranje senzornog i
zivahnog prostora, u kome je svaki detalj konstrukcije dizaj-

niran da iskoristi najizvornije materijale i gradevinske tehnike
u regionu, kao i da naglasi posebnu geografsku lokaciju.
Spa se prostire na dva nivoa i glatko se integriSe sa prvim
spratom, u kome je sedam apartmana.

U prizemlju se nalazi glavna atrakcija wellness centra, kabi-
na za tretmane - "Gaura" ili velika korpa, Sest metara visoka,
koja pluta na bazenu. Ovo posebno "mesto” je dizajnirano
da pruzi gostima masaze i tretmane sa uljima i proizvodima
tipiCnim za sicilijanske teritorije, u veoma neobi¢nom pro-

storu.
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Dalje nailazimo na recepciju koja je krunisana lepim gra-
fickim, 10 metara dugim stolom, koji stvara sliku katedrale
Monreale duz hodnika koji vodi ka zoni za tretmane. Na
ovom nivou takode postoje i sobe za tretmane, sauna, ha-
mam podelien u calidarium i tepidarijum, tuSevi i soba za
relaksaciju.

Dole, bazen je izgraden u podzemnoj strukturi, koja je na-
stala iskopavanjem u stenama, a stena postaje predmet
arhitekture i dekorativne umetnosti. Odavde oZivljavaju tro-
dimenzionalni stilizovani cvetovi koji se uzdizu duz zadnjeg
zida i oblikuju plafon u obliku latica, simbol lokalnog biodi-
verziteta. Mozaik koji pokriva bazen prati ovaj trend kreta-
nja, dize sa dna vode duz centralnog stuba, koji postaje
stablo ovog konceptualnog drveta.

Kao spoj izmedu tri nivoa (apartmana, spa i bazena), im-
presivno stepeniste od obojenog Celika postalo je jedan od
najprepoznatljivijin arhitektonskin elemenata strukture. Pe-
njanjem uz stepenice mozete videti najlepSe delove imanja,
svaki put otkrivajuc¢i drugaciji pogled, novo mesto, novo
svetlo ili neocekivanu nijansu.

Dragana CUPURDIJA
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L ANES OF

S TORAN

Park Lane-u. ...

Blacksheep se ranije udruzio sa Marriott-om na projektu
nagradivanog Gilray’s Steak House and Bar, sa ciliem da se
stvori novi gastronomski koncept na jos jednoj legendarnoj
londonskog lokaciji.

Sa lokacijom i istorijom zgrade koji su odredili pravac, prva
taCka tima je bila da istrazi i ispita razliCite uticaje okolnih
podrugja. Serija radionica je odrzana, kroz koje je tim po-
¢eo da se povezuje sa brojnim istorijskim elementima koji
¢e kasnije kombinovati da izgrade identitet brenda. Tokom
ove faze, tim je naSao inspiraciju u Samuelu Johnsonu, en-
gleskom piscu iz 1700.godine, Ciji najpoznatiji rad se zove
"London", koja ilustruje samu sustinu onoga $to ¢e dodi....
"Videvsi London, video sam onoliko Zivota koliko svet moze
da pokaze." Lanes of London predstavlja upravo to, prosla-
vu Londona kao nosioca globalnih trendova hrane i pica.

LIFESTYLE = HEDONIZAM UKUSA | 103



Pod uticajem mnogih razlicitin kultura, to je grad koji vrvi od
uzbudljivih mesta i iskustava, ali i grad koji sa ponosom slavi
istoriju tradicije.

Da bi se ove vrednosti ozivele, tim je stvorio poseban ton
za brend koji je trebalo da bude vrlo ironi¢an i opusten. Pri-
meri za to se mogu videti u meniju restorana, koje ukljucuju
objasnjenja kao i neobi¢ne price, dajuci uvid u istoriju jela
u ponudi.

Identitet samog brenda je veoma 'tradicionalni London". Kroz
stratesko uskladivanje niza elemenata dizajna - od menija, do
veb sajta i svega izmedu, brend radi naporno da komunicira
sa gostima kroz sve faze iskustva, na zabavan i edukativan
nacin. Rezultat je jedinstveno iskustvo obedovanja, koje prica
pricu kroz svaku tacku, pri¢u o0 samom Londonu.

Za enterijer restorana i bara, tim je Zeleo da dizajnira nesto
u skladu sa istorijom zgrade, istovremeno vodedi ratuna
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0 novoj, posebnoj li€nosti brenda. Poreklo same zgrade je

bilo ponovo izuzetno uticajno na dizajn, jer je tim zeleo da
ponovo prenese klasi¢an osecaj Londona, ali sa savreme-
nim preokretom.

Bar stvara prvi utisak, kako udete u prostor, sa upotrebom
upadljivih kosih ogledala i raznih prozirnih i obojenih stakala,
koji odrazava spoj izmedu klasi¢nih i savremenih elemenata

dizajna. Druga klju¢na funkcija obuhvata glamurozan dim-
njak i elegantan kamin, pruzajuci toplu dobrodoslicu gosti-
ma kako udu u prostor.

Veliki prozori pruzaju gostima pogled na vrevu danasnjeg
Londona sa povisenim pogledom na Speaker’s Corner i
Marble Arch, u kontrastu sa nasledem zgrade i tradicional-
nim elementima dizajna u enterijeru.
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Upotreba sivih pliSanih zavesa koje se koriste u baru i resto-
ranu da prenesu atmosferu pozorista, uzbudenja i zabave
kojima brend odiSe, pojacavajuci sveukupno iskustvo go-
sta. Klju¢ni materijali obuhvataju mermer, mesing, tradici-
onalno olovno staklo, zelenu kozu, kao i rustikalni hrast sa
anti¢kim detaljima svuda.

Sve je spojeno da se istakne autenti€nost koncepta, ali i
kontrastne Cari londonskog kulinarskog putovanja. Ovaj je-
dinstveni restoran takode nudi privatne trpezarije koje su
savrSene za intimnu veceru ili proslavu, kako bi se iskusilo
sve Sto London ima da ponudi...

Miena KOLARIC =
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SAMPANJAC
POSVECEN
PROLECU

da predstavi pri ikada sampanjac cuvee Belle Epogue
Edition Premiere. ..

Kao oda sezoni cvetanja, koja je tako draga Perrier-Jouét kuci,
ovo ograni¢eno izdanje je predstavljeno kao Sampanjac u kojem
svi treba da uZivaju kada stigne prolece...

Veran filozofiji Ku¢e, Podrum master Hervé Deschamps izvukao
je inspiraciju iz lepote prirode u ciliu da razvije meSavinu, na isti
nacin na koji bi neko pravio buket cveca.

Osetliiv na prve sate proleca i narocito delikatne mirise Maison
Belle Epoque baste, Perrier-Jouét istorijskog doma, on je stvorio
redak i elegantan Sampanjac, sa vo¢nim akcentom odli¢ne sve-
zine koja daje delikatnu paznju Sardoneu, Perrier-Jouét grozdu
izbora.

Opisujudi vino, Hervé Deschamps je rekao: "Belle Epoque Edition
Premiére cuvée je jedinstven izraz meSavine Sampanjca, onaj koji
je po ukusu isklju¢ivo tokom prole¢a. Cvetni, moderan i ostar,
Sampanjac odjekuje izvrsnosti Perrier-Jouet teroara, i delikatnost
Sardonea, omilienog groZzda ove Kuce. "
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Belle Epoque Edition Premiere cuvée se meSa sa Char-
donnay Gran crus, izabranom zbog svoje elegancije, svezine
i vedrine, na koje se dodaje mali procenat Pinot Noir, $to daje
ovom starom vinu bledo roze nijansu sa tonovima breskve.

Neverovatan sjaj vina i boja se otkriva kroz jasne staklene
boce koje su ukrasene ikoni¢nim cvetovima anemone koje
je stvorio Emile Galle 1902. Ovo ogranic¢eno izdanje prolec-

nog cuvee je savrsen spoj dobrog i lepog.

On ¢e se pokazati kao muza svake zabave u basti i kao
idealan saputnik za laka i delikatna jela. Perrier-douét Belle
Epoque Edition Premiere ¢e biti dostupan u ograniCenim
koli¢inama u prodavnicama Perrier-Jouét vina na glavnim
distributivnim trzistima od prole¢a 2014.

MESAVINA
Chardonnay (90%), izabran zbog svoje elegancije, svezine
i vedrine, i maceriran Pinot Noir (10%) potiCe delom iz op-




Stine Vertus, jedinog sela u Cote des Blancs koje
proizvodi crveno vino. Stari u podrumu 5 godina.

Jedinstvena nijansa breskve je vidljiva zbog prisu-
stva Pinot Noir koji je maceriran upresi.

Na nosu: prole¢ni buke kojim dominira bela zova.
Mirisi ukljuCuju citruse, dodir Yuzu i vo¢ne mirise kao
Sto su viSnje, treSnje i Morello so¢no voce; zatim
malo anisa i metalik arome praha krede i kremena.
Na nepcu: svez i zivahan napad zbog prisustva Sar-
done grozda, zatim prijatno i zaokruzeno telo.

Perrier-Jouét je kuca Ciste tradicije sa izuzetnim vi-
nogradima, poznata po svojim finim vinima nastalim
pod stru¢noSéu samo sedam majstora podruma od
1811. godine.

Nemanja LAKIC =
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